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Obiectiv

Proiectul va incerca sa identifice noua paradigma a industriilor creative din Romania post-comunista, cu

accent pe dezvoltarile legate de film, video, fotografie® in intervalul 2000-2014.

Un obiectiv secundar al acestui proiect ar fi acela de a identifica locul pe care filmul si cinema-ul il ocupa in
cultura romaneasca, felul in care reflecta identitatea nationala, politicile elaborate pentru acest domeniu, precum

si aspectele legate de finantare.
Noutatea cercetdrii

Noutatea cercetarii este legatd de dezvoltarea unei abordari teoretice la intersectia dintre studiile
culturale, sociologia culturii si economie creativa®, urmarind acceptiunile si resemantizarea industriilor creative

Tn noul context socio-politic al europenizarii.

! Conform clasificirii domeniilor industriilor creative realizatd de Departamentului pentru Culturd, Media s i Sport (DCMS) UK -

http://oricum.ro/industrii-creative/17/. Aceasta clasificare, operabila S i in Romania, va fi folositd pe parcursul lucrarii, sintagma

folosita (film, video, fotografie) fiind int eleasa ca s i categorie/ domeniu categorial.
2 John Howkins a lansat conceptul in 2001 pentru a descrie sistemele economice care valorizeaza creativitatea S i calitat ile noi
imaginative, mai degraba decat resursele tradit ionale care se referd la munca s i capital. In comparat ie cu industriile creative, care

sunt limitate la anumite sectoare, termenul este folosit pentru a descrie creativitatea economiei ca intreg.

1
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Rezultate

Rezultatele vor aduce o contributie teoretica importanta legatd de dezvoltarile industriilor creative in
Romania, vor fi diseminate la nivel national pentru a folosi si operatorilor culturali interesati si vor fi publicate

in articole din reviste de prestigiu international.

Paradigma de cercetare

Contextul industriilor creative este complex si interdisciplinar. Astfel, e necesar sa folosim metode Si
abordari diferite.

Lucrarea e structurata in cinci capitole.

I. Introducerea prezintd tema de cercetare, paradigma de cercetare Si metodologia folosita.

I1. Capitolul Cadre teoretice este structurat in doua parti.

1. Prima parte va cuprinde descrierea domeniilor de cercetare la intersectia carora se situeaza cercetarea de

fatd: sociologia culturii, antropologia culturala, studiile culturale.

2. A doua parte va descrie conceptele folosite pe parcursul lucrdrii: culturd, industrii culturale/ creative,
globalizare, europenizare, politici, identitate. De asemenea, prezinta acceptiunile cu care sunt folosite,

fixand vocabularul uzitat pe parcursul lucrarii.

Pentru cercetarea teoretica am folosit analiza secundara (carti, articole, documente oficiale).

I1l. Partea consacrata Industriilor creative si noilor tehnologii cuprinde 1 sectiune.

1. In aceastd sectiune voi investiga dimensiunea provocirilor noi si vechi din cultura si artd, precum si
relatiile lor cu noile tehnologii si noile media in context social, folosind un model de abordare a
evenimentului in doud etape: dez-ordonare si re-ordonare de sens (Ricoeur 2001), al dezorganizarii Si al
coeziunii sociale (Fuery 2009).De asemenea, voi analiza felul n care se construieste identitatea n

aceastd noud paradigma, gasind echilibrul intre schimbari si continuitate.

Voi folosi analiza secundara a unor carti i articole, documente oficiale.

IV. Partea legatd de Culturd si industrii creative in Romania are 3 sectiuni.
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1. Prima sectiune incearca sa redea contextul istoric socio-politic in care are loc procesul dezvoltarii

industriilor creative Tn Romania.

2. A doua sectiune va urmari comparativ dezvoltarea industriilor creative in Romania $i in alta tara din UE
(Spania), programele si fondurile alocate pentru implementarea lor si implicarea statelor membre. Voi

folosi analiza surselor secundare, documente oficiale, interviuri.

3. Ultima parte contine un Studiu de caz: Fabrica de Pensule din Cluj-Napoca. Fabrica de Pensule este
un exemplu elocvent de transformare a unui spatiu industrial, un model creativ de management cultural,
un brand cultural si un mod de organizare inedit: ca federatie. Propunerea este aceea de a aplica
categorii instrumentale si estetice, conform categoriile cercetarii esteticii organizationale propuse de
Taylor si Hansen in 2005 (Taylor si Hansen 2005, pp. 1211-1231). Prin metoda studiului de caz si a
analizei de presa (analiza de continut) voi incerca sa descopéar cum se construieste indentitatea nationala
la intersectia dintre politica, artd si influenta mass-media. Este vorba de un studiu de caz cu tentd
positivist-cantitativista, in care exista un set de ipoteze Si categorii (semi)structurate (llut 1997, 105). De
asemenea, voi analiza interviuri cu trei categorii de persoane implicate la Fabrica de Pensule: Tn
management/ administratie; artisti, galeristi si persoane care participa la evenimentele oferite de FdP. Tn
analiza de continut a interviurilor voi urma pasii descrisi de Adriana Baban in Metodologia cercetarii
calitative: culegerea informatiilor (interviurilor), alegerea unitatii de analiza (tema), analiza continutului,
notarea codurilor dominante, descrierea pattern-ului detectat, interpretarea realatiilor dintre teme in

termenii ipotezelor generale si verificarea fidelitatii interpretari (Baban 2002, 146).
V. Concluziile prezinta rezultatele cercetarii.

Am urmat etapele principale ale oricarei cercetari sociologice: integrarea in domeniul de studiu,
operationalizarea conceptelor, examinarea cadrelor teoretice anterioare, colectarea de date, analiza empiricé a
materialelor si redarea rezultatelor. Toti acesti pasi vor contribui la elaborarea unei grounded theory (dupa
definitia data de Strauss si Corbin — Strauss si Corbin 1998) care va genera noi informatii privind industriile
creative romanesti in contextul europenizarii.

Astfel, prin Tmbinarea metodei primare de cercetare deductiva (cercetarea literaturii) cu metoda interviului, a
studiului de caz si a analizei de continut (analiza de presa), voi asigura abordarea temei din puncte de vedere
variate, care sd realizeze o analiza temeinica care genereaza informatii noi cu privire la “identificarea acelor
determinanti culturali" (Hantrais 2000, viii) Tn cadrul industriilor creative si construiesc noul vocabular al

discursului vizual.
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Limite
Cercetarea mea nu va fi exhaustiva, selectia directiilor de cercetare si a metodelor folosite a fost realizata

n functie de considerente legate de resurse: accesul la materiale, timp si formatia profesionala.

Voi prezenta si cateva directii de cercetare viitoare care s-au decantat pe parcursul acestei cercetari.

Aceasta cercetare a fost realizatd in cadrul proiectului “Cultura romana si modele culturale europene:
cercetare, sincronizare, durabilitate”, cofinantat de Uniunea Europeana si Guvernul Romaniei din Fondul Social
European prin Programul Operational Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane 2007- 2013, contractul de
finantare nr.POSDRU/159/1.5/S/136077.
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Obijective:

The project will seek to identify the new paradigm of creative industries in post-communist Romania, with emphasis on the

development of film, video, photography during the period 2000-2014.

A secondary objective of this project would be to identify the place that film and cinema has in the Romanian culture, the way in

which it reflects the national identity, how policies are developed for this area, as well as financing issues.
Novelty of research

The novelty of the research relates to the development of theoretical approaches at the intersection of cultural studies, sociology of
culture and the creative economy, finding the new meanings and creative industries in the new socio-political context of

Europeanization.
Results

The results will contribute to the theoretical developments related to creative industries in Romania, will be disseminated nationally to

cultural operators interested in this approach and will be published in the prestigious international journal articles.
Research Paradigm
The context of creative industries is complex and interdisciplinary. Therefore, it is necessary to use different methods and approaches.

The paper is divided into five chapters.

I. The introduction presents the research topic, the research paradigm and methodology.




POER,
** % b\l_R/V

2 L O - =

N

* oy

2O\ MINISTERUL
) EDUCATIEI $1
s CERCETARII y
IS’ STINTIFICE Wiase

Fondul Social
UNIUNEA EUROPEANA POSDRU 2007-2013 2007.2013 OIPOSDRU ACADEMIA ROMANA

I1. The second chapter is dedicated to the theoretical framework and it is structured in two parts.

1. The first part will include the description of the research paradigm at the intersection of: sociology of culture, cultural

anthropology, cultural studies.

2. The second part will describe the concepts used in the paper: culture, cultural industries / creative, globalization, Europeanization,

political identity. It introduces the vocabulary used throughout the research.

For the secondary analysis | used theoretical research (books, articles, official documents).

I11. The third part is devoted to creative industries and new technologies and includes one section.

1. In this section | investigated the new and old challenges of culture and art, as well as their relationship to new technologies
and new media in a social context, using an approach model to the event in two stages: dis-ordering and re-ordering sense
(Ricoeur 2001), the disorganization and social cohesion (Fuery 2009). | also examined how identity is constructed in this

new paradigm, finding the balance between change and continuity.

I used the secondary analysis of books and articles, official documents.

IV. The fourth part, tackling on culture and creative industries in Romania has 3 sections.
1. The first section tries to render the socio-political historical context in which the creative industries operate in Romania.

2. The second section will follow a comparative development of creative industries in Romania and another EU country (Spain),
programs and funds allocated for their implementation and the involvement of the Member States. | used analysis of secondary

sources, official documents, interviews.

3. The last part contains a case study: Paintbrush Factory in Cluj-Napoca. Paintbrush Factory is an example of transformation of an
industrial space, a creative model of cultural management, cultural brand and a unique organization: as federation. The proposal is to
apply instrumental and aesthetic categories, according to research categories proposed by Taylor and Hansen in 2005 for
organizational aesthetics (Taylor and Hansen 2005, 1211-1231). The case study method and media analysis (content analysis) will try
to figure out how national identity is constructed at the intersection of politics, art and the influence of media. It is a case study of
positivist-quantitative orientation, there is a set of assumptions and categories (semi) structured (Ilut 1997 105). I will also analyze
interviews with three categories people involved in the Paintbrush Factory: management / administration; artists, gallerists and people

attending the events offered by the FDP.

V. The conclusions present the results of the research.

| followed the main stages of a sociological research: the study integration, operationalization of concepts, examining previous
theoretical frameworks, data collection, empirical analysis and remdering the results. All these steps will contribute to a Grounded
Theory (Strauss and Corbin 1998) that will generate new information regarding the Romanian creative industries in the context of

Europeanization.
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Thus, by combining the primary method of deductive research (research literature) with interviews, the method of the case study and
analysis of content (media analysis) | will approach the issue from various angles in order to carry out a thorough analysis that
generates new information on the "identification of those cultural determinants” (Hantrais 2000 viii).

Limitations

My research will not be exhaustive; the selection of the research directions and methods was guided by considerations of resources:
access to materials, time and professional formation.

I will present some future research directions that were developed during this research.

Acknowledgment
This research is financed by the Romanian Academy.

This presentation is supported by the Sectorial Operational Program Human Resources Development (SOP HRD), financed
from the European Social Fund and by the Romanian Government under the contract number SOP HRD/159/1.5/S/136077.
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|I. Introducere

Obiectiv

Proiectul va incerca sa identifice noua paradigma a industriilor creative din Romania
postcomunistd, cu accent pe dezvoltdrile legate de film, video, fotografie! Tn intervalul 2000-

2014.

Un obiectiv secundar al acestui proiect ar fi acela de a identifica locul pe care filmul si
cinemaul il ocupd in cultura romaneasca, felul in care reflectd identitatea nationald, politicile

elaborate pentru acest domeniu, precum si aspectele legate de finantare.

Noutatea cercetarii

Noutatea cercetarii este legatd de dezvoltarea unei abordari teoretice la intersectia dintre
studiile culturale, sociologia culturii si economia creativa?, urmarind acceptiunile si

resemantizarea industriilor creative in noul context socio-politic al europenizarii.

Rezultate

Rezultatele vor aduce o contributie teoretica importanta legata de dezvoltarile industriilor
creative Tn Romania, vor fi diseminate la nivel national pentru a folosi si operatorilor culturali

interesati si vor fi publicate in articole din reviste de prestigiu international.

! Conform clasificarii domeniilor industriilor creative realizati de Departamentului pentru Culturd, Media S i Sport

(DCMS) UK - http://oricum.ro/industrii-creative/17/. Aceasta clasificare, operabild S i in Romania, va fi folositad pe

parcursul lucrarii, sintagma folosita (film, video, fotografie) fiind int eleasa drept categorie/ domeniu categorial.

2 John Howkins a lansat conceptul in 2001 pentru a descrie sistemele economice care valorizeaza creativitatea S i
calitat ile noi imaginative, mai degrabi decat resursele tradit ionale care se refera la munca s i capital. In
comparat ie cu industriile creative, care sunt limitate la anumite sectoare, termenul este folosit pentru a descrie

creativitatea economiei ca ntreg.


http://oricum.ro/industrii-creative/17/

Paradigma de cercetare

Contextul industriilor creative este complex si interdisciplinar. Astfel, e necesar sa

folosim metode si abordari diferite.

Lucrarea e structurata in cinci capitole.

I. Introducerea prezinta tema de cercetare, paradigma de cercetare $i metodologia folosita.

I1. Capitolul Cadre teoretice este structurat in doud parti.

1. Prima parte va cuprinde descrierea domeniilor de cercetare la intersectia carora se

situeazd cercetarea de fatd: sociologia culturii, antropologia culturald, studiile culturale.

2. A doua parte va descrie conceptele folosite pe parcursul lucrdrii: culturd, industrii
culturale/ creative, globalizare, europenizare, politici, identitate. De asemenea, prezintd

acceptiunile cu care sunt folosite, fixand vocabularul uzitat pe parcursul lucrarii.

Pentru cercetarea teoretica am folosit analiza secundara (carti, articole, documente oficiale).

I1I. Partea consacrata Industriilor creative si noilor tehnologii cuprinde o sectiune.

1. In aceasta sectiune voi investiga dimensiunea provocarilor noi $i vechi din cultura si art3,
precum si relatiile lor cu noile tehnologii si noile media in context social, folosind un
model de abordare a evenimentului in doud etape: dez-ordonare si re-ordonare de sens
(Ricoeur 2001), al dezorganizarii si al coeziunii sociale (Fuery 2009).De asemenea, Voi
analiza felul in care se construieste identitatea in aceastd noud paradigma, gasind

echilibrul intre schimbari Si continuitate.

Voi folosi analiza secundara a unor carti si articole, documente oficiale.

IV. Partea legata de Culturd i industrii creative in Romania are 3 sectiuni.

1. Prima sectiune incearcd sa redea contextul istoric socio-politic Tn care are loc procesul

dezvoltarii industriilor creative in Romania.

2. A doua sectiune va urmari comparativ dezvoltarea industriilor creative in Romania $i n

alta tara din UE (Spania), programele si fondurile alocate pentru implementarea lor si



implicarea statelor membre. Voi folosi analiza surselor secundare, documente oficiale,

interviuri.

3. Ultima parte contine un Studiu de caz: Fabrica de Pensule din Cluj-Napoca. Fabrica de
Pensule este un exemplu elocvent de transformare a unui spatiu industrial, un model
creativ de management cultural, un brand cultural si un mod de organizare inedit: ca
federatie. Propunerea este aceea de a aplica categorii instrumentale si estetice, conform
categoriilor cercetarii esteticii organizationale propuse de Taylor si Hansen in 2005
(Taylor si Hansen 2005, 1211-1231). Prin metoda studiului de caz si a analizei de presa
(analiza de continut) voi incerca sa descopar cum se construieste indentitatea nationala la
intersectia dintre politica, artd i influenta mass-media. Este vorba de un studiu de caz cu
tenta pozitivist-cantitativistd, in care exista un set de ipoteze si categorii (semi)structurate
(Mlut 1997, 105). De asemenea, voi analiza interviuri cu trei categorii de persoane
implicate la Fabrica de Pensule (FdP): in management/ administratie; artisti, galeristi si
persoane care participi la evenimentele oferite de FdP. In analiza de continut a
interviurilor voi urma pasii descrisi de Adriana Baban in Metodologia cercetarii
calitative: culegerea informatiilor (interviurilor), alegerea unitatii de analiza (tema),
analiza continutului, notarea codurilor dominante, descrierea pattern-ului detectat,
interpretarea realatiilor dintre teme in termenii ipotezelor generale si verificarea fidelitatii
interpretari (Baban 2002, 146).

V. Concluziile prezinta rezultatele cercetarii.

Am urmat etapele principale ale oricarei cercetdri sociologice: integrarea in domeniul de
studiu, operationalizarea conceptelor, examinarea cadrelor teoretice anterioare, colectarea de
date, analiza empirica a materialelor si redarea rezultatelor. Toti acesti pasi vor contribui la
elaborarea unei grounded theory (dupa definitia data de Strauss si Corbin — Strauss si Corbin
1998) care va genera noi informatii privind industriile creative romanesti in contextul

europenizarii.

Astfel, prin imbinarea metodei primare de cercetare deductiva (cercetarea literaturii) cu
metoda interviului, a studiului de caz si a analizei de continut (analiza de presa), voi asigura
abordarea temei din puncte de vedere variate, care sa realizeze o analiza temeinica, generand
informatii noi cu privire la ,.identificarea acelor determinanti culturali” (Hantrais 2000, viii) Tn

cadrul industriilor creative si construiesc noul vocabular al discursului vizual.



Limite
Cercetarea mea nu va fi exhaustiva, selectia directiilor de cercetare si a metodelor folosite

fiind realizata in functie de considerente legate de resurse: accesul la materiale, timp si formatia
profesionala.
Voi prezenta si cateva directii de cercetare viitoare care s-au decantat pe parcursul acestei

cercetari.



I1.Cadre teoretice

1. Domenii de cercetare

Tn Introducing Cultural Studies (Sardar si Loon 2010), Ziauddin Sardar descrie cinci
trasaturi esentiale ale studiilor culturale: analiza practicilor culturale si relatia lor cu puterea,
analiza contextului social si politic in care se manifestd cultura, critica politica i activismul,
incercarea de a reconcilia sciziunea dintre cunoasterea culturald si formele universale de

cunoastere si evaluarea eticd a societatii moderne si activitatea politica radicala.

Abordarea englezeasca, sub influenta lui Richard Hoggart, E. P. Thompson, Raymond Williams
si Stuart Hall s-a dezvoltat ca o criticd de stanga, apreciind cultura populara drept cultura

capitalista, sub influenta Scolii de la Frankfurt care critica industriile culturale.

Abordarea americand este inrddacinatd in traditia liberald pluralistd pragmaticd, interesata de
intelegerea reactiilor publicului si a felului in care foloseste cultura de masa (Lindlof si Taylor
2011, 67). Cu timpul aceste diferente intre abordarea englezeasca Si cea americana s-au

estompat.

,»Este una dintre ironiile istoriei, una dintre regulile ratiunii la Hegel, cd la inceputul
anilor *80, cand proiectul Birmingham Centre s-a inchis in fata sustinerii pe care clasa
muncitoare i-0 acorda lui Thatcher, el a renascut in Statele Unite. Chiar daca proiectul de
clasa original era tot atat de dificil intr-o politica americand dominatd de Reagan, Bush si
Perot, studiile culturale, la inceputul anilor *90, reprezinta cel mai activ Si mai viguros

element din programele stiintelor umaniste si sociale americane” (MacCabe 1999, 163).*

3 "It is one of the ironies of history, one of Hegel's rules of reason, that at the moment in the early 80s when the
project of the Birmingham Centre expired in the face of working-class support for Thatcher, it was reborn in the

United States. Despite the fact that its original class project is equally difficult in an American polity dominated by
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In Canada, studiile culturale au abordat problematici legate de tehnologii si societate,
continuand studiile lui Marshall McLuhan si altii. Tn Africa, subiectele recurente sunt cele legate
de drepturile omului si lumea a treia. Studiile culturale nu au avut succes in Franta, unde exista o
puternica traditie a semioticii (scrierile lui Roland Barthes), nici in Germania (influenta Scolii de
la Frankfurt) care a dezvoltat cercetdri pe teme legate de cultura de masa, de arta si de muzica

moderna etc.

Intr-o abordare marxistd, cei ce controleazi producerea actelor de culturd (baza
economicd) controleaza cultura. Abordarile de inspiratie marxista legate de cultura populara au
fost urmate in ultimele decenii de o abordare epistemologica noua legata de reprezentare —
antiesentialism — scriitori ca Bakhtin, Bhabha, Butler si Bauman, Derrida si Deleuze, Lyotard si
Kristeva au transformat tipul de gandire cauza-efect, au ridicat intrebari cu privire la identitate Si
spatialitate, la metode de investigatie etc. (Cresswell si Dixon 2002, 3). Studiile feministe si
ultimele dezvoltari In domeniul studiilor culturale in America, se distanteaza de aceasta abordare
marxista, acuzand-0 de asumtia unei singure semnificatii, impartasite de toti, pentru orice obiect
cultural. Abordarea non-marxista sugereaza ca diferitele modalitati de a consuma produsul
cultural afecteaza semnificatia lui. Unii cercetatori (du Gay, Hall, Janes, Mackay, Negus 1997)
combat ideea ca cei ce produc cultura controleaza cultura (ideea consumatorului pasiv), punand

accentul pe diferitele moduri in care indivizii receptioneaza produsele culturale.

,»Pentru fiinfa umana atat arta, cat Si sinele existd ca semnificatii $i este 0 suprapunere
semnificativa intre ele in felul in care le intelegem. Arta este inteleasa ca o forma de auto-
exprimare. Identificam sinele ca fiind continuumul subiectiv al gandului si al emotiei
launtrice. Facem legdtura dintre sinele individual si artd prin intermediul notiunii
complexe de creativitate. In orice caz, sensurile celor doud, arta si sinele, sunt, de regula,

intr-o stare de continuum” (Smith-Shank 2004, 132).°

Alti cercetatori coreleaza actul de consum cu cel al indentitatii culturale (Stuart Hall, John

Fiske). Unitatea de analiza a studiilor culturale este textul, care nu se refera doar la textul scris, ci

Reagan, Bush and Perot, cultural studies, in the early 90s, is the most active and vigorous element within American

humanities and social science programmes” (MacCabe 1999, 163).

* Daca nu se specifici altfel, traducerile din limba engleza apart in Marinelei Blaj s i autoarei.

> “Both art and self exist for humans as meanings, and there is significant overlap in the ways we understand them.
Art is understood to be a mode of self-expression. We identify self as a subjective flow of internal thought and
feeling. We link individual selves and art thought the complex notion of creativity. However, the meanings of both
art and self are currently in a state of flux” (Smith-Shank 2004, 132).
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cuprinde de la film la moda. Cultura inseamna nu doar cultura inalta $i cultura populard, dar Si

semnificatiile si practicile cotidiene.

In studiile recente se analizeazi formele locale si globale de rezistenti la hegemonia
Vestului. Noua fazd a studiilor culturale dezvolta un vocabular nou: post-hegemonia.
Hegemonia, termenul pe care s-au cladit studiile culturale avea de-a face cu dominarea prin forta
sau consimtimant, prin ideologie sau discurs. In stadiul actual, puterea s-a internalizat, dominatia
vine din interior, puterea e o forta generativa, iar rezistenta la putere devine un proces complicat
in contextul in care puterea se reproduce chiar Tn interiorul grupurilor exploatate (Lash 2007,
55). Lash este la randul lui criticat de Richard Johnson care sustine ca termenul de hegemonie,
chiar n scrierile lui Gramsci nu se referea la un mod de dominare, cat la o forma de conducere

politica, cu un set de realatii complexe intre diferite grupuri si indivizi.

»E mai putin speculativ faptul cd in urmatorii 10 ani vom fi martorii unei profunde
mutatii in geopolitica si divertisment. Pozitiile stangiste traditionale, fie cu tonul pesimist
al scolii de la Frankfurt, fie cu accente mai nuantate, precum Gramsci, sunt pur si simplu
incapabile sa ofere termenii unei angajari serioase in raport cu provocarile care se

profileaza” (MacCabe 1999, 78).°

Chiar ideea in sine de schimbare, de nou poate fi instrumentalizata negativ, uneori sub
forma de control, cum e de pildd cazul noilor media in relatie cu conceptul de hegemonie
marxista (Fuery 2009, 134). Aceasta mare diversificare a noilor media si schimbarile neincetate
legate de progresul tehnologiei pot fi subversive. Exemplele de diseminare a unor naratiuni
ilegale pe internet (cu subiecte legate de sexualitate sau terorism), fenomene precum happy

slapping, cyber-stalking etc. pot fi concludente (Fuery 2009, 143).

,»Antropologii si creatorii de programe sunt comunicatori, pe cand creatorii de film sunt
artisti. Antropologii si creatorii de programe impartasesc nevoia de a explica, creatorii de
film, pe de altd parte, impartasesc cu creatorii de programe nevoia de a oferi
divertisment” (Crawford si Turton 1992, 261).”

® “What is less speculative is that the next ten years are going to witness profound mutations in the geopolitics of
entertainment. Traditional Left positions, whether couched in the pessimistic tones of the Frankfurt School or the
more nuanced accents of Gramsci, are simply unable to provide the terms with which to engage seriously with the
coming changes” (MacCabe 1999, 78).

" > Anthropologists and programme-makers are communicators whereas film-makers are artists. Anthropologists
share with programme-makers the compulsion to explain, film-makers, on the other hand, share with programme-

makers the compulsion to entertain” (Crawford s i Turton 1992, 261).
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La nivel de discurs cultural, noile tehnologii sunt reflectate in filmele de consum fie ca
posibilitati de supravietuire, fie ca o paranoia culturala (exemple de filme: Hackers, The Bourne
Identity, Blow Out, Enemy of the State). ,, Reprezentarile noilor tehnologii fie ca binefacere, fie
ca o catastrofa, sunt, ambele, parte a unui discurs hegemonic care functioneazd prin efectele
noilor media” (Fuery 2009, 144).% Aceste caracteristici negative ale noilor media, de a face parte
din ordinea culturala si de a 0 nega n acelasi timp, sunt vazute de Fuery ca parte din atributul
carnavalesc, din potentialul carnavalesc: ,,Aspectul carnavalesc al noii media mai are un nivel -

relatia reciproci intre putere si paranoia” (Fuery 2009, 144).°

O contributie importanta a studiilor culturale Si a sociologiei culturii este in legatura cu
dezbaterile privind relatia dintre industriile culturale este cea legata de tensiunea dintre cetatenie
si consumerism (Miller si Yudice 2002).1° Din perspectiva studiilor culturale voi incerca si

analizez contextul social si politic in care se manifesta cultura.™*

,Munca a fost profund influentatd de confluenta momentana a unor idei care ulterior au
putut fi descrise ca unire a poststructuralismului si stangismului, dar care, la momentul
respectiv, au fost experimentate pur si simplu drept convingerea ca dezvoltarea unor
categorii cruciale ale omenirii poate fi inteleasd ca o sarcina politica fundamentala.
Aceasta credinta isi are radacinile in Inflorirea avangardei sovietice din anii *20, cand arta
parea indispensabild proiectului revolutionar. De asemenea, la o scard mai mica, dar in
mod similar, arta si politica erau Tntretesute Tn miscarile studentesti de la sfarsitul anilor

’60. Multe sectoare ale comunitatii stiintifice internationale carora ma adresam in anii *70

8 »Representations of new technologies as boon or catastrophe are both part of the hegemonic discourse that works

through the effects of new media” (Fuery 2009, 143).

% *The carnivalesque aspect of new media has a further level to it — the interrelationship between power and
paranoia” (Fuery 2009, 144).

10" Din punct de vedere sociologic, telecomuncat iile sunt adesea un fenomen care da na$ tere unui sentiment de
comuniune atadt Tn vremuri de Tncercare, cat si de biruint a”/ “From a sociological point of view,
telecommunications is often an unifying phenomenon that engenders a sense of communion in times of both trial
and triumph” (Gross 1992, 23).

! Ziauddin Sardar descrie cinci trisaturi esent iale ale studiilor culturale: analiza practicilor culturale s i relat ia lor
cu puterea, analiza contextului social s i politic in care se manifesta cultura, critica politica S i activismul, Tncercarea
de a reconcilia sciziunea dintre cunoas terea culturala s i formele universale de cunoas tere S i evaluarea etica a
societat ii moderne S i activitatea politica radicald. (Ziauddin Sardar s i Borin van Loon, Introducing Cultural
Studies, Totem Books 2010 - http://books.google.com/books/about/Introducing_Cultural_Studies.html?id=DUV -
RAAACAAJ, accesat In februarie 2011.)
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redobandisera o perspectiva optimista asupra relatiilor dintre arta, academie $i schimbarea

politica” (MacCabe 1999, v).*

Din perspectiva antropologiei culturale, voi analiza conceptul de industrii creative din
perspectiva distinctiei local/ global. ,,in aspectele lor similare, atat iconografia, ct si semiotica se
ocupa de ceea ce inseamna obiectele, iau In considerare semnificatia dezvoltarii lor istorice $i
analizeaza felul in care obiectele isi dobandesc sensul. Ambele imbratiseaza, in esentd, concepte
din antropologie, unde obiectele de artd sunt socotite sisteme culturale, obiecte ce definesc

relatiile sociale, sustin regulile sociale si consolideazi valorile sociale (Smith-Shank 2004, 89)."

In cercetarile recente din studiile culturale si sociologia culturii existd un interes legat de
diferitele roluri ale culturii si formele diferite pe care le imbraca in societatile contemporane.
Acestea aduc o contributie critica importanta asupra politicilor media, a schimbarilor survenite in
productia culturala si a consumul ei in metropola actuala (O’Connor si Wynne 1996). O’Connor
mentioneaza si rezistenta la industriile culturale (de exemplu, St. Petersburg) datorita subminarii
autonomiei artei (lucru valabil Tn orase construite pe turism cultural si care se bazeaza pe
institutii ale culturii inalte). Din punct de vedere estetic, se creeaza o noua ierarhie, o opozitie a
esteticii traditionale si o pluralizare in acelasi timp. Tn acest sens, T. Jowell vorbeste despre

,»cultura complexa” (complex culture) (Jowell 2004).

Confluenta dintre arta si politica a facut obiectul multor cercetari, de la relatia dintre
poststructuralism si orientarea de stanga, la arta revolutionara specifica avangardei rusesti din

anii '20, sau la miscarile studentesti din anii '60.

,, T0tusi, in timp ce structuralismul se concentreaza pe opozitiile binare si pe relatiile lor

cu structurile sociale, ideo-morfologia are de-a face cu valorile sociale intrupate in

12>The work was profoundly influenced by the momentary confluence of ideas which could later be described as the
union of post-structuralism and leftism but which at the time was experienced more simply as a belief that the
development of crucial categories in the humanities could be understood as a fundamental political task. The belief
had its roots in the flowering of the 20s Soviet avant-garde, when art seemed indispensable to the revolutionary
project. And in a smaller but similar way art and politics were interwoven in the student movements of the late 60s.
Many sectors of the international research community which | addressed in the 70s had regained an optimistic view

of the relations between art, the academy and political change” (MacCabe 1999, v).

B »In their similarities, iconography and semiotics are both concerned with what objects mean, consider the
significance of their historical development, and question how objects acquired their meaning. Fundamentally, both
embrace concepts found in anthropology, where works of art are seen as cultural systems; as objects that define

social relationships, sustain social rules and strengthen social values” (Smith-Shank 2004, 89).
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elemente stilistice ignorate, de regula, in arta occidentala, dar foarte importante pentru
intelegerea si atribuirea sensului lucrarilor in arta ne-occidentald” (Smith-Shank 2004,
90).14

A existat un entuziasm general in anii "70 cu privire la relatia dintre arta, academie Si
schimbarea politici (MacCabe 1999, v)."> In cercetarile recente din studiile culturale si
sociologia culturii observam un interes legat de diferitele roluri ale culturii si formele diferite pe
care le imbraca in societatile contemporane. Acestea aduc o contributie critica importanta asupra
politicilor media, a schimbarilor survenite in productia culturala si in consumul ei in metropola

actuald (O’Connor si Wynne 1996).

In concluzie, studiile culturale nu sunt o teorie unificati, ci mai degraba un domeniu divers

de studii ce reunesc abordari diferite, metode Si perspective academice diferite.

1 »However, where structuralism concentrates on binary oppositions and their relationship to social structures, ideo-
morphology deals with social values that are embedded in stylistic elements generally overlooked in Western art,
but which are very important in understanding and attributing meaning to works on non-Western art” (Smith-Shank
2004, 90).

15 Acest optimism era cel mai evident manifestat Tn Tncercarea de a construi sisteme de semnificat ie care legau
individul s i societatea ntr-o teorie revolut ionara a transformarii. O astfel de teorie a fost Sfantul Graal al multor
intelectuali din anii aceia: Saussure, Freud, Marx alcituiesc Treimea care avea sa asigure tot ceea ce-i lipsise
revolut iei. Nu doar ca sirdcia avea sa fie abolita, dar avea si se inmult easca sexul; nu doar ci relat iile de
product ie aveau sa se schimbe, dar tot i aveam sid devenim poet i; nu doar ca product ia de marfuri avea sa
inceteze, dar ea urma sa fie inlocuitd cu un carnaval perpetuu” / ”This optimism manifested itself most noticeably in
the attempt to construe accounts of signification which would link the individual and the social in a general theory
of revolutionary transformation. Such a theory was the Holy Grail for many intellectuals in those years. Saussure,
Freud and Marx formed the Trinity that would provide everything that the revolution had lacked. It was not simply
that scarcity would be abolished but sex would be multiplied; it was not simply that the relations of production
would be transformed but we would all become poets; it was not simply that commaodity production would come to

an end but it would be replaced by perpetual carnival” (MacCabe 1999, v).
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2. Concepte

2.1.  Cultura populari si politici culturale®

David Looseley (Looseley 2011, 361-364) aduce Tn discutie necesitatea de a studia relatia
dintre politicile culturale si cultura populara, necesitate care a fost subliniata si la a 5-a
Conferinta Internationald a Cercetarii Politicilor Culturale (International Conference on Cultural
Policy Research - ICCPR) din Istanbul, 2008. Dincolo de distinctia dintre artele recunoscute si
industriile creative (intelese mai ales ca produse culturale, decat ca practici artistice), se cauta

locul culturii populare in cadrul politicilor culturale.

Cercetarile legate de politici culturale, de conditiile economice si legale are productiilor
culturale au suferit schimbari decisive in ultimii 30 de ani. Primele cercetari au aparut sub egida
UNESCO. Guvernele au inceput sa priveasca dincolo de granitele lor si primele conferinte
interguvernamentale care au dezbatut aspecte legete de partea administrativa Si financiard a
politicilor culturale au avut loc in Europa la Venetia (1970) si Helsinki (1972). Ca urmare a
acestora si a primelor cercetari transfrontaliere, au existat discutii publice despre statutul socio-
economic al artistului, finatarea artelor, diversitatea culturala si drepturile culturale, care au dus
la schimbari de legislatie si politici nationale, dar si demararea unor programe europene.
Organizatii europene si internationale, in special Consiliul Europei, UNESCO, Organizatia
pentru Securitate si Cooperare in Europa (Conference on Security and Co-operation in Europe -
CSCE) si Organizatia Internationala a Muncii (International Labour Organization - ILO) au
contribuit la acest proces. Cercetariile transfrontaliere au fost facute, insa, in prelungirea unor
studii sau evaludri nationale, din considerente ale politicilor interne, astfel cd metodologia
folosita a fost influentatd de constrangerile interne. De exemplu, raportul realizat de Consiliul
National Suedez al Culturii ("Cultural Policy Research and Development” - Kulturpolitisk
forskning och utveckling, Stockholm, 1978), care, desi are meritul ca e primul de acest gen din
Europa, totusi ramane centrat pe Suedia, cu putine referiri chiar la blocul tarilor nordice, si prin
urmare nu oferd un model de cercetare aplicabil altor tari. Raportul Culture and Working Life:

Experiences from Six European Countries (Heurling 1980), sub auspiciile UNESCO a

16 0 parte din acest subcapitol a fost publicat sub forma unui articol — ”Creative Industries in Romania: Film, Video,
Photography” — ICl  Proceedings, Medimond - Monduzzi Editore International Proceedings
Division.
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demonstrat faptul ca diferitele abordari ale culturii la nivel national limiteaza dezvoltarea unei

dimensiuni transnationale a politicilor culturale.

Orientarea a ramas nationald, in ciuda eforturilor depuse de UNESCO sau UE. Consiliul
Europei a reunit in 1977, intr-o prima intalnire de acest gen, cercetatori din diferite ari europene
pentru a discuta scopuri si metode comune cu scopul de a ajunge la o rezolutie in ceea ce
priveste abordarile culturale diferite ale fiecarei tari. La un interval de 3 ani, a avut loc o alta
intdlnire intermediatd tot de Consiliul Europei, a expertilor cercetatori in domeniul culturii $i
reprezentanti ai centrelor de cercetare — majoritatea devenind apoi parte din retele ca CIRCLE
(Cultural Information and Research Centres Liaison in Europe) sau din institutii ca ERICarts.
Dezvoltarile ulterioare au incercat 0 taxonomie a bunelor practici, dar si aducerea n prim-plan a

industriilor creative.

Exista si paradoxul importantei economice a acestor industrii creative n contrast cu locul
pe care il ocupa in cadrul politicilor culturale. Ele au constituit un concept important n studiile
legate de media si comunicare, cunoscute ca economia politicd a culturii (Schiller 1989;
Garnham 1990; Curran si Gurevitch 2000, 70-92) si analiza neo-marxisti. In ceea ce priveste
studiile culturale care au dominat studiile legate de mass-media si cultura popolara, dar si
angajate n polemici cu economia politica, tema legatd de industriile culturale sau politici

culturale nu a ocupat un loc central.

Simon Mundy considera ca politica culturala pune la dispozitia individului ,,instrumentele
necesare pentru a explora mostenirea trecutului si potentialul prezentului intr-un context social”
(Mundy 2000, 21). Desi se bazeaza pe experiente individuale, organizarea se face la scara larga
si implica guvernul, agentiile acestuia si structurile societatii civile (politice, comerciale sau
voluntare). Aceste structuri decizionale intrd uneori in conflict. Unul din obiectivele importante
ale politicilor culturale il reprezinta pastrarea unitatii societatii. Alte obiective ale acestor politici
sunt legate de produsul cultural, insd nu trebuie confundate cu obiectivele managementului
cultural. Trebuie stabilit cadrul politicii culturale, mecanismele sale trebuie delimitate, intentiile
clarificate si puse la dispozitie fonduri (Mundy 2000, 26). Bugetul alocat este foarte important.
Mundy considera ca guvernul central trebuie sa aiba trei strategii de finantare: una referitoare la
propria contributie directd, una avand ca obiectiv sustinerea unui nivel ridicat al investitiilor
locale si, in al treilea rand, una cu scopul de a folosi mai bine banii pe care nu ii controleaza in
mod direct, de exemplu sectorul privat (Mundy 2000, 16). De asemenea, guvernul ar trebui sa
aiba trei strategii politice: pentru propria administrare, pentru cea a investitiilor locale si pentru
sectorul privat (Mundy 2000, 52). Intr-o abordare traditionali, domeniile sau institutiile pe care

Mundy le considera ca cele care beneficiaza in mod direct de politicile culturale ar fi:
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patrimoniul, turismul, muzeele, bibliotecile, arhivele, artele vizuale si literare, artele

spectacolului, industriile culturale, media, educatia si instruirea (Mundy 2000, 31-61).

Kevin V. Mulcahi (Mulcahi 2008, 163-166; Mulcahy 2006, 265-280) argumenteaza ca
putem vorbi de politici culturale si atunci cand avem de-a face cu regiuni cu o culturd puternica
(Scotia, Catalonia, sau exemplul Statelor Unite unde guvernele regionale au o putere mai mare si
bugete proprii). Aceastd unitate de organizare vine, asa cum vom vedea pe parcurs, in sprijinul

noii strategii regionale europene.

2.2.  Produse culturale si identitate culturala. Influenta Uniunii Europene.

Dezvoltarile recente in Uniunea Europeana au incercat o taxonomie a bunelor practici,
dar si aducerea in prim plan a industriilor creative. Andreas Joh Wiesand (Wiesand 2002)
vorbeste despre schimbarile din ultimii 30 de ani in ceea ce priveste metodologia de cercetare a
politicilor culturale, trecerea de la abordarea institutionala, diplomatica la schimburile de retea,
spre conceptul ,,european” mai bazat pe actiune, care depaseste granitele cercetarii comparative a
politicilor culturale nationale. Cu privire la teremenul de coeziune sociala, dezideratul european
pentru cultura, desi vazut ca un concept progresiv, critica adusa e ca el are diferite conotatii, in
functie de context si poate fi folosit politic. Autorul criticd intentia exagerata de a pune progresul
cultural si artele pe agendele politice nationale cu orice pret. Propunerile sunt nu atat pentru
»ingineria sociala”, cat pentru modalitati de a gestiona diferentele si de a intermedia conflictul, in
sensul de a oferi minoritatilor posibilitatea de a-si mentine identitatea individuala sau colectiva
intr-o alta cultura dominanta $i cultivarea unui mediu propice dezvoltarii creatiei si inovatiei. ,,E
mai usor sa stimulezi creativitatea prin schimbarea conditiilor de mediu, decat incercand sa-i faci

pe oameni sd gindeasca mai creativ”’ (Cikszentmihalyi 1996, .Y

Cercetatorii ar trebui sa lucreze indeaproape cu artistii Si cu managerii culturali pentru a ajunge
la rezultate concrete in incurajarea diversitatii. Provocarile culturii raman cele politice i legate
de Identitate (D’Angelo si Vesperini 1999, 58). "In general, europenii si americanii zilelor
noastre Tnteleg prin sine fluxul subiectiv prezent de gandire si simtire internd. Aceasta
constientizare subiectiva a starii internalizate este legatd de notiunea de viatd privata, iar prin

intimitate de proprietate. Aceasta este conectata la ideea de libertatea individuald si legata de

Y[t is easier to enhance creativity by changing conditions in the environment than by trying to make people think

more creatively” (Cikszentmihalyi 1996, 1).
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credinta noastrd in individualitatea esentiald, cd in profunzime existd un eu adevarat"(Smith-
Shank 2004, 138).%

Pe langa aspectele dezbatute pana acum, exista un context favorabil pentru discutii legate
de culturi diferite, produse culturale si identitate culturala. Discutiile reactivate despre identitatea
europeana au loc si datorita provocarilor determinate de extinderea Uniunii Europene, a noilor
state din Europa Centrald si de Est care gliseaza ordinea existenta printr-un revers al
imperialismului. Abordarea mea va veni mai degraba in intdmpinarea conceptului de
,Hhibriditatea culturala”, asa cum e el inteles de Homi Bhabha in Location of Culture (Bhabha
2002) in sensul in care influentele care duc la acel ne-acasa cultural devin o granita ce deschide
perspectivele pentru 0 noua etapa culturala. ,Ideologia eurocentricitatii vestului” (tot in
acceptiunea lui Bhabha) este verificatd in dimensiuni etice si axiologice 1n contextul
europenizarii, si a politicilor culturale.’,,Aceste industrii media distribuie importante produse
ideologice si culturale, cu semnificatie pentru reprezentarea normelor si valorilor sociale”
(Wasko 1994, 3).%°

Tn cadrul industriilor creative nu poate fi evitati o discutie legati de implicatiile pe care le
au noile media. Desi uneori aceasta sintagma e folosita ca un ,,construct ideologic” (Fuery 20009,

22), un fel de | fraza-carlig™®

care innobileaza prin asociere orice discurs, existd totusi O
diferenta intre teoriile legate de noile media Si practica noilor media (Fuery 2009, 21). Kelly
Fuery ne propune o abordare a noilor media pornind de la conceptul de discurs al lui Foucault,
de la analiza discontinuitatilor pe care le implica decalajele dintre diferite tipuri de discursuri,
precum si a implicatiilor ce tin de noutatea discursului, resemantizarea noului ca practica

discursiva, ca statement: ,,Vazuta astfel, cea mai noud media este investita cu toate temele puterii

18 »In general, contemporary Europeans and Americans understand self to be the subjectively self-present flow of
internal thought and feeling. This subjective awareness of internal states is linked to the notion of privacy, and
through privacy to property. It is connected to an idea of individual freedom and tied to our belief in essential
individuality, that deep down inside there is a true me” (Smith-Shank 2004, 138).

19" Alfred Kroeber reintroduce aspecte axiologice ca mirci distinctive pentru cultura umani ca intreg; valorile
reprezintd ceea ce e semnificativ culturii umane ca intreg (in The Scientific Studies of Values Exploring the Ways of
Mankind, New-York: Holt, Rinehant and Winston, 1960, pp. 377-378).

2 »These media industries distribute important ideological and cultural products, with singificance for the

representation of social norms and values” (Wasko 1994, 3).

21> A large part of interactivity is ideologically driven, particularly in terms of marketability, where the sens of extra
and new is attached to cutting-edge technology.” (Kelly Fuery, New Media, Culture and Image, Palgrave
Macmillan, USA, 2009, p. 49).
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si ale subiectivitatii ce opereaza in practicile culturale discursive, iar noua media insasi devine
parte a unui set mult mai larg de functii enuntiative in sanul respectivelor ordine culturale”
(Fuery 2009, 24).%

Un alt concept folosit de Fuery pentru receptarea noilor media este conceptul de habitus,
introdus de Bourdieu, vazut ca o strategie de a face fatd situatiilor de continud schimbare,
integrand experientele trecute in perceptiile noi.?® Viazand noile media din aceastd perspectiva,
»indica rapiditatea cu care aceste tehnologii influenteazd schimbarea structurilor de clasd, nu
doar Tn acest moment, dar si pentru viitor”(Fuery 2009, 138).%* Avantajul noului si al schimbarii
constd si intr-o anumita izolare, o libertate a creativitatii nealterate de mainstream, dar exista §i
dezavantajele de a nu putea beneficia de oportunititile pe care le ofera umbrela traditiei
acceptate. ,,Noile media sunt science-fiction. Ele opereaza extrapoland vectori culturali afectati
de tehnologie” (Manovich si Kratky 2005, 3).2°

Pornind de la Lakoff si Ricoeur, Smith-Shank sugereaza ca pe masura ce ne schimbam
metaforele, ne schimbam realitatea. Distinctia se face intre intre metafore conventionale,
metafore care structureaza sistemul conceptual cultural esential si metafore noi, care introduc si

formeaza/ formateaza realitati noi (Smith-Shank 2004, 65).

2.3. Industria cinematografiei

Tn industria cinematografiei, nu lipseste atat creativitatea, cat finantele, de acea filmele
independente sunt in declin. Tn anii '90, in Statele Unite se produceau in jur de 200 de filme
independente pe an si alte 200 de filme comerciale (in contextul in care exista mii de scenarii,
doar o mica parte din ele ajung sa fie efectiv folosite Si transformate in filme). Ca sa se califice

pentru Academy Awards, un film trebuie sd se lanseze Si sd ruleze intr-un cinematograf

22 »Seen in this way the new of new media is invested with all the themes of power and subjectivity that operate
within the discursive practices of culture, and new media itself becomes part of a much larger set of enunciative
functions within those cultural orders” (Fuery 2009, 24).

2 »New media has given rise to a new type of celebrity. This state of celebrity depends more and more on ego for its
existance, and this in turn becomes part of the habitus of subject and culture” (Kelly Fuery, New Media, Culture and
Image, Palgrave Macmillan, USA, 2009, pp. 138-140).

24 indicates the rapidity of such technologies influences shifting class structures not just at the moment, bur for
the future as well” (Fuery 2009, 138).

> »New media art is science fiction. It operates by extrapolating cultural vectors that are technologically inflected”

(Manovich s i Kratky 2005, 3).

20



comercial din Los Angeles timp de 7 zile la rand. Din patru sute de filme, doar jumatate ajung sa
se califice pentru Academy Awards.”® Pe de altd parte, Michael Wiese considerd cd aceastd
industrie e ciclica, a suferit de-a lungul timpului multe urcusuri si coborasuri. Lou Greenspan
afirma in anii '70: ,,Privind inapoi in ultima jumatate de secol, se pare ca nu prea a existat un timp
cand industria filmului sa nu fi avut o stare de criza” (Bluem si Squire, 1972, p. Xiii).27 Cu toate
acestea a supravietuit, desi sonorul a fost o amenintare, apoi radioul, apoi a avutl loc Marea

Depresie si cel de al doilea razboi mondial.

Costurile de productie au crescut. Tn 1985, un film de studio costa in jur de 17 milioane
de dolari, iar costurile legate de marketing ajungeau la 6,5 milioane de dolari. La inceputul anilor
‘90 costurile au ajuns la 24 de milioane de dolari pentru producerea filmului si la 10 milioane
pentru marketing. Tn acelasi timp, incasarile sunt in crestere: in 1985 doar 13 filme au avut
incasari de peste 20 de milioane de dolari, Tn 1986 erau 17, in 1987 au ajuns la 20, in 1988 la 18,
iar in 1989 au fost 30 de filme cu incasari peste 20 de milioane de dolari (Wiese 1991, 3-11). Cu
exceptia Statelor Unite, celelalte tari care au o productie semnificativa de film subventioneaza
costurile producerii filmelor (Gilbert, Stokes, Maltby 1999, 69).

Cu toate acestea, ca sa pastram proportiile, conform unui studiu din 1993 (Standard &
Poor s Industry Surveys), vanzarile de electronice Si computere s-au ridicat la peste 287 de
miliarde de dolari in 1991. In industria cinematografici, box-office-ul din acelasi an era in jur de
4,8 miliarde de dolari (Wasko 1994, 2-3).

,Utilizarea unui motor face masina cinematografica aidoma unei fabrici industriale
organizatd in jurul liniei de productie. O fabrica produce obiecte identice care ies de pe
banda de lucru la anumite intervale. Tot astfel, un proiector de cinema livreaza imagini,
toate de aceeasi marime, toate miscandu-se cu aceeasi viteza. Drept rezultat, lipsa de
regularitate palpaietoare specificd jucdriilor cu imagini miScatoare din secolul
nouasprezece este inlocuitd cu standardizarea Si uniformitatea specifice tuturor
produselor industriale. Cinematograful mai reflecta intr-un fel logica erei industriale.
Linia de productie Ford, introdusa in 1913, se baza pe separarea procesului de productie

intr-un set de activitati repetitive, secventiale si simple. Tn acelasi fel, cinematograful

% Interviu cu Larry Kasanoff — director al Lightning Pictures, divizia Vestron a filmelor cu buget redus, apud
Michael Wiese, Film and Video Finacing, Michael Wiese Productions and Focal Press, USA, 1991, p. 186)

2T As | look back over the past half-century, it seems that there was hardly a time when the motion picuture industry

was not in a state of crisis” (Bluem s i Squire, 1972, p. xiii).
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Tnlocuieste modurile de povestire vizuala precedente cu povesti secventiale si o linie de

productie a cadrelor care apar pe rand pe ecran” (Manovich si Kratky, 2005, 1).%

Hollywood e mai mult decat productie si distributie de film, inseamna $i promovare,
comercializare, televiziune, cablu, video etc. Nu vorbim doar de industria filmului, ci si de
activitafi transindustriale; schimbarile si continuitatea legate de Hollywood trebuie intelese n
functie de contextele generale economice si politice, dar si a pietei globale (cablul, privatizarea,
comercializarea); relatia Hollywood-ului cu noile tehnologii trebuie vazuta in lumina tuturor

acestor contexte (Wasko 1994, 6).%°

In 1953, Leo A. Handel, fostul director al departamentului de cercetare a audientei la
MGM sublinia faptul ca: ,,industria de film este in continuare singura afacere majora in Statele
Unite care nu a facut o incercare serioasa de a studia piata potentiala” (Stokes si Maltby 1999,
1) 30

,In orice caz, doua lucruri sunt sigure: si cinemaul si televiziunea vor continua sé rateze
sansa de a invata din propriile istorii sau una de la alta; si, ca in toate revolutiile,
rezultatul s-ar prea putea sa fie o schimbare mai mica decat asteptau fie participantii, fie
observatorii” (Ellis 1992, 284). 3

%8 »The use on an engine makes the cinema machine similar to an industrial factory organized around an assembly
line. A factory produces identical objects that are coming from the assembly line at regular intervals. Similarly, a
film projector spits out images, all the same size, all moving at the same speed. As a result, the flickering irregularity
typical of the moving image toys of the nineteenth century is replaced by the standardization and uniformity typicall
of all industrial products. Cinema also reflects the logic of the industrial era in another way. Ford s assembly line,
introduced in 1913, relied on the separation of the production process into a set of repetitive, sequential, simple
activites. Similarly, cinema replaced previous modes of visual narration with a sequential narrtive and an assembly

line of shots that appear on the screen one at a time” (Manovich S i Kratky, 2005, 1).

2% »Filmele nu mai sunt considerate simple imagini cu expresii nemijlocite ale mint ii, ci mai degraba intruchiparea
temporara a proceselor sociale care construiesc continuu S i deconstruiesc lumea as a cum o S tim”/ "Films are no
longer considered mere images of unmediated expressions of the mind, but rather the temporary embodiment of
social processes that continually construct and deconstruct the world as we know it” (Cresswell s i Dixon 2002, 3-
4).

%0 the movie industry is still the only major business in the United States which has never made a serious attempt

to study its potential market” (Stokes S i Maltby 1999, 1).

31 »Two things are certain, however: both cinema and television will continue to fail to learn from their own and
each other s histories; and, as with all revolutions, the outcome may change rather less than was expected either by

participants or by observers” (Ellis 1992, 284).

22



In industria cinematografici au existat eforturi susfinute pentru a demonstra ci aceasta
»afacere nu e o afacere”, ci a fost prezentatd ca divertisment pentru a ’a ascunde determinarea
economica a productiei de masa in divertisment”/ ”to disguise the brute determination of the
economic in the production of mass entertainment” (Stokes i Maltby 1999, 1). Maltby considera
ca mitul care sustine ca spectatorii sunt imprevizibili si constructia conceptului de genuri de film,
fara referire la industrie i la comercial, au fost obstacole Tn calea strategiilor de productie si
relatia cu publicul (Stokes si Maltby 1999, 2).

Provocarea sta in diversificare, in relatia dintre producator, distribuitor si expozant
(Bluem si Squire 1972, xv-xvi). ,,In viitor, studioul de film cu cel mai mare succes va fi cel cel
care va reusi: 1) sa-si reorganizeze structura fizicd depasita astfel incat sa aduca cheltuielile
generale de productie la o scard rezonabila; 2) sd dezvolte, pornind de la forta creativa a
personalului disponibil, un nas fin pentru potential material de film; 3) sd Stie cum sa atraga
talentele adecvate in industria acestor diverse proiecte; 4) sa aiba deprinderile diplomatice
necesare sa gestioneze cu infelegere excesele creative Si temperamentele acestor celebritati:
producdtori, regizori, scenaristi talentati, impunand totodata un control fiscal responsabil Si

realist asupra lor” (Stokes si Maltby 1999, 93-94).%

De-a lungul anilor, accentul s-a mutat de la film ca text, la audiente si la receptarea
filmului. Perspectiva noud aduce schimbari atat in felul in care e conceput spatiul de camera de
filmat (concentrarea pe spatiul domestic mai mult decét pe cel public, tehnologia si accesul etc.)

dar si de experienta spectatorului de a recepta filmul (Cresswell si Dixon 2002, 21).

,.In timp ce iconografia incerc sa stabileasca ce reprezinta imaginile pentru a le “declara’
sensul, semiotica, dimpotriva, cautd sa dezvaluie mecanismul semnificator prin punerea
in lumina a principalelor izvoare ale procesul de semnificare, fata de care opera de arta

este, in acelasi timp, locus si rezultat posibil” (Sebeok 1975, 235).%

%2 »The successful major motion picture studio of the future will be the one that manages the following: 1) a
reorganization of its outdated physical structure to bring production overheads down to reasonable scales; 2)
development within its creative manpower of a sure nose for potential motion picture material; 3) the ability and
know how to attract the proper talent in the industry to these various projects; 4) the diplomatic skill needed to cope
understandingly with the creative excesses and temperaments of these gifted producers, directors, writers and stars
while at the same time imposing upon them realistic and responsible fiscal controls” (Stokes s i Maltby 1999, 93-
94).

%% »Whereas iconography attempts essentially to state what the images represent ‘to declare’ their meaning,

semiotics, on the contrary, is intent on stripping down the mechanism of signifying, on bringing to light the main-
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Psihanaliza si semiotica, ca metode de cercetare pentru analiza de film, desi folosite cu
succes pentru cinemaul clasic, devin mai putin folositoare pentru analiza noului tip de cinema si

televiziune.

,Formele de analiza care s-au dovedit atat de puternice au fost derivate din estetica
brechtiana, mai ales din acele elemente ale lui Brecht care subliniaza arta drept o practica
ce ar putea produce cunoastere. Ce a fost specific artei a fost felul n care cunoasterea
ideologica si politica era dependentd de articuldrile recunoasterii simbolice a castrarii.
Lui Brecht i s-a adaugat astfel psihanaliza pentru a produce o estetica a diferentei”

(MacCabe 1999, 73).%*

La mijlocul anilor "60 functiona sindromul Peter Pan: copiii mai mici vizionau orice ar fi

vizionat copiii mai mari ca ei, iar fetele vizionau orice ar fi vizionat baietii, dar nu invers (Stokes

si Maltby 1999, 4).

,,Ceea ce ¢ important pentru critica, jurnalistica sau academica, a tuturor filmelor este ca
criticul nu doar sa informeze, ci sa ofere Si criterii pentru public, sa-l ajute pe iubitorul de
cinema sa perceapa ce este excelent si ce este mediocru, si poate chiar sa-1 ajute sa vada

ceea ce nu este usor de vazut la prima vedere”(Stokes si Maltby 1999, 249).%

Concluzii

In cercetarile recente din studiile culturale si sociologia culturii existd un interes legat de
diferitele roluri ale culturii si de formele diferite pe care ea le imbracd in societatile

contemporane. Acestea aduc o contributie critici importantda asupra politicilor media, a

springs of the signifying process, of which the work of art is, at the same time, the locus and the possible outcome”
(Sebeok 1975, 235).

3 »The forms of analysis which proved so powerful were drawn from Brechtian aesthetic, and particularly those
elements of Brecht which stressed art as a practice which could produce knowledge. What was specific to art was
the way in which ideological and political knowledge was dependent on the articulations of symbolic
acknowledgement of castration. Psychoanalysis was thus added to Brecht to produce an aesthetic of difference”
(MacCabe 1999, 73).

% »What is important for all motion picture criticism, journalistic or academic, is that the critic function not only to
inform, but also to provide a direction-finder for the viewer, to attempt to help the movie-goer perceive what is
excellent and what is meretricious, perhaps to help, too, in seeing what is not so easily perceivable on the surface”
(Stokes s i Maltby 1999, 249).
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schimbarilor survenite in productia culturala si a consumului ei Tn metropola actuala (O’Connor
si Wynne 1996). O’Connor mentioneaza si rezistenta la industriile culturale (exemplu St.
Petersburg) datorita subminarii autonomiei artei (lucru valabil in orase construite pe turism
cultural si care se bazeaza pe institutii ale culturii Tnalte. Din punct de vedere estetic, se creeazd o
noui ierarhie, o opozitie a esteticii traditionale si o pluralizare in acelasi timp. Tn acest sens, T.

Jowell vorbeste despre ,,cultura complexa” (complex culture) (Jowell 2004).

Confluenta dintre arta si politicd a facut obiectul multor cercetari, de la relatia dintre
poststructuralism si orientarea de stanga, la arta revolutionara specifica avangardei rusesti din

anii 20, sau la miscarile studentesti din anii '60.

O contributie importanta a studiilor culturale si a sociologiei culturii este in legaturd cu
dezbaterile privind relatia dintre industriile culturale este cea referitoare la tensiunea dintre
cetatenie si consumerism (Miller si Yudice 2002). Din perspectiva studiilor culturale am

incercat si analizez contextul social si politic in care se manifestd cultura.®

Cercetarile legate de politici culturale, de conditiile economice si legale are productiilor
culturale au suferit schimbari decisive in ultimii 30 de ani. Primele cercetari au aparut sub egida
UNESCO. Guvernele au inceput sa priveasca dincolo de granitele lor si primele conferinte
interguvernamentale care au dezbatut aspecte legete de partea administrativa Si financiard a
politicilor culturale au avut loc in Europa la Venetia (1970) si la Helsinki (1972). Ca urmare a
acestora si a primelor cercetari transfrontaliere, au existat discutii publice despre statutul socio-
economic al artistului, finatarea artelor, diversitatea culturala si drepturile culturale, care au dus

la schimbari de legislatie si politici nationale, dar si la demararea unor programe europene.

Cultura joacd un rol important In societatile contemporane, dar provocarile rdmén politice
si legate de identitate (D’ Angelo si Vesperini 1999, 58). Influentele culturale care conduc la acel
cultural unhomely devin o noua frontiera care deschide perspective pentru o noua etapa culturald
(Bhabha 2002, Introducere). Exista o anumita rezistenta la industriile culturale din cauza
subminarii autonomiei artei (in special in orasele construite pe turismul cultural sau pe baza de
institutii de culturd inaltd) (O'Connor si Wynne 1996). Vechile discrepante dintre cultura

populara si cultura inalta sunt reactivate si relatiile de putere sunt redefinite.

% ziauddin Sardar descrie cinci trasaturi esent iale ale studiilor culturale: analiza practicilor culturale s i relat ia lor
cu puterea, analiza contextului social s i politic in care se manifesta cultura, critica politica S i activismul, Tncercarea
de a reconcilia sciziunea dintre cunoas terea culturala s i formele universale de cunoas tere S i evaluarea etica a
societdt ii moderne S i activitatea politica radicala. (Ziauddin Sardar s i Borin van Loon, Introducing Cultural
Studies, Totem Books 2010 - http://books.google.com/books/about/Introducing_Cultural_Studies.html?id=DUV -
RAAACAAJ, accesat In februarie 2011.)
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Tn cadrul industriilor creative nu poate fi evitati o discutie legata de implicatiile pe care le
au noile media. Desi uneori aceasta sintagma e folosita ca un ,,construct ideologic” (Fuery 2009,

22), un fel de ,fraza-carlig™’

care innobileaza prin asociere orice discurs, existd totuSi O
diferenta intre teoriile legate de noile media si practica noilor media (Fuery 2009, 21). Kelly

Fuery ne propune o abordare a noilor media pornind de la conceptul de discurs al lui Foucault.

In industria cinematografica au existat eforturi sustinute pentru a demonstra ci aceasti
»afacere nu e o afacere”, ci a fost prezentatd ca divertisment pentru ,,a ascunde determinarea
irationald a economiei in a produce divertisment de masa” (Stokes si Maltby 1999, 1).® Maltby
considerda cd mitul care sustine ca spectatorii sunt imprevizibili $i constructia conceptului de
genuri de film, fara referire la industrie $i la comercial, au fost obstacole Tn calea strategiilor de
productie si relatia cu publicul (Stokes si Maltby 1999, 2). Hollywood e mai mult decat productie
si distributie de film, Inseamna si promovare, comercializare, televiziune, cablu, video etc. Nu
vorbim doar de industria filmului, ci si de activitati transindustriale; schimbarile si continuitatea
legate de Hollywood trebuie ntelese in functie de contextele generale economice si politice, dar
si a pietei globale (cablul, privatizarea, comercializarea); relatia Hollywood-ului cu noile

tehnologii trebuie vazuta in lumina tuturor acestor contexte (Wasko 1994, 6).

37> A large part of interactivity is ideologically driven, particularly in terms of marketability, where the sens of extra
and new is attached to cutting-edge tehnology.” (Kelly Fuery, New Media, Culture and Image, Palgrave Macmillan,

USA, 2009, p. 49).

% »_to disguise the brute determination of the economic in the production of mass entertainment” (Stokes § i

Maltby 1999, 1).
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I11. Industriile creative si noile tehnologii

1. Cadrul

Industriile culturale, denumite ulterior industrii creative, aduc in discutie deplasarea
granitelor dintre cultura si economie, dintre arta $i comert, problematici dezbatute in recentele
dezvoltari ale teoriei sociale si Tn alte domenii academice (Hesmondhalgh si Pratt 2005, 1-14).
Aceste industrii nu au fost vizibile in politicile culturale traditionale (bazate pe arta Si
patrimoniu). Theodor Adorno si Max Horkheimer (Adorno, Horkheimer 2002) au dezvoltat idea
de ,industrie a culturii” ca parte din critica lor adusa falsei mosteniri a Iluminismului si a
conotatiilor democratice derutante ale termenului de ,,cultura maselor” si cu intentia de a atrage
atentia la tendinta de a transforma arta in produs. Arta este ,,un set de artefacte (obiecte, medii si
evenimente), si matricea care le instituie ca artd. Aceasta matrice include artefacte, practicile de
productie care le genereaza, spatiile in care aceste practici au loc, locurile in care se
experimenteaza artefactele (pentru arta vizuala cu precadere muzee Si galerii, dar si spatii
publice, case si alte proprietati private si reproduceri, cum ar fi cataloage si reclame pentru
diferite produse), invatamantul de artd, critica de artd, si de istoria artei”’(Smith-coada 2004,
138).%°

Teama de industrializare si devalorizare a artei a influentat crearea de politici culturale Tn
diferite feluri. Tn Europa de Vest a condus la democratizarea culturii, incluziune si proiecte

culturale care au avut menirea de a face cultura accesibilda (McGuigan 2004, 38-39), dar si 0

% » . a set of artifacts (objects, environments, and events), and the matrix that establishes them as art. This matrix

includes artifacts, productive practices generating them, spaces where those practices take place, places where the
artifacts are experienced (for visual art primarly museums and galleries, but also public spaces, homes and other
private properties and reproductions such as catalogues and advertisements for commodities), art education, art
criticism, and art history” (Smith-Shank 2004, 138).
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tendinta paradoxala spre exclusivism, in sensul de favorizare a producatorilor de high culture, in
detrimentul celor din clasa muncitoare sau a grupurilor minoritare. In partea a doua a secolului al
XX-lea, dezvoltarea industriilor culturale s-a accelerat datorita cresterii nivelului de trai din Nord
si succesului televiziunii (hi-fi, TV, mai tarziu VCR si computerul personal). La Tnceputul anilor
1980 a devenit imposibila ignorarea acestor industrii Tnh crearea de politici culturale, iar
incercarile de a adresa aspectele legate de ele au fost in special facute pe plan international, sub
egida UNESCO, care a recunoscut dimensiunea economica a culturii. Ele au fost demarcate in
special din pricina ingrijorarilor legate de inegalitatile culturale si a resurselor culturale dintre
Nord si Sud. Aceste preocupari nu au fost integrate in politicile nationale (Girard 1982, 24-40).
Nevoia de autofinantare a institutiilor de culturd a subliniat relevanta industriilor creative. Odata
cu trecerea de la industrii culturale la industrii creative, unii cercetatori au fost increzatori ca
acesta este o Tncercare de a imbina accesibilitatea cu excelenta (Hughson si Inglis 2001, 457-78),
pe cand altii au ramas sceptici. Nicholas Garnham considera ca sub aceasta terminologie de
industrii creative se ascunde exploatarea proprietatii private, iar pentru altii este de fapt o

umbrela pentru a separa politicile legate de film si televiziune.

O’Connor mentioneaza $i rezistenta la industriile culturale (exemplu St. Petersburg)
datorita subminarii autonomiei artei (lucru valabil in orase construite pe turism cultural si care se
bazeaza pe institutii ale culturii inalte. Din punct de vedere estetic, se creeaza o noud ierarhie, o
opozitie a esteticii traditionale si o pluralizare n acelasi timp. Tn acest sens, T. Jowell vorbeste

despre ,,cultura complexa” (complex culture) (Jowell 2004).

Necesitatea de a studia relatia dintre politicile culturale si cultura populara a fost
subliniatd la a 5-a Conferintd Internationald a Cercetarii Politicilor Culturale (International

Conference on Cultural Policy Research - ICCPR) din Istanbul, 2008.

Industriile culturale, denumite ulterior industrii creative, aduc in discutie deplasarea
granitelor dintre culturd si economie, dintre artd si comert, problematici dezbatute in recentele
dezvoltari ale teoriei sociale si n alte domenii academice (Hesmondhalgh si Pratt 2005, 1-4).
Recunoastem in aceastd abordare o similaritate cu cea ridicata de cercetatorii englezi in studii
culturale (Richard Hoggart, E. P. Thompson, Raymond Williams si Stuart Hall), precum si in
traditia Scolii de la Frankfurt care a criticat industriile creative si cultura populara, pe care le-a

vazut drept cultura capitalista.

La nivel international, sub auspiciile UNESCO a fost recunoscutd dimensiunea

economica a culturii si au fost delimitate industriile creative.

28


http://en.wikipedia.org/wiki/E._P._Thompson
http://en.wikipedia.org/wiki/Raymond_Williams
http://en.wikipedia.org/wiki/Stuart_Hall_(cultural_theorist)

Comisia Europeand incurajeaza sectorul culturii prin elaborarea politicilor culturale si
integrarea culturii ca una din zonele de interes ale UE (politici competitionale si politici
industriale), dar si prin promovarea culturii prin finantari (ex. Programul Cultura 2000, 1007-
1013).

Identitatea nationala a primit o importanta deosebitd in contextual european in momentul
in care obiectivul declarat al UE a fost acela de a asigura coeziune sociald prin cultura, sub

mottoul ,,unitate in diversitate” (Documentul Consiliului Europei 2010, 7).

1.1.  Filmul si politicile economice

Anul 1993 a fost unul de turnurd in ceea ce priveste negocierile GATT (General
Agreement on Tariffs and Trade), evidentiindu-se preocupari legate de cultura, pe de o parte si
de politici economice si free trade, de cealalta parte. Au avut loc conferinte legate de filmul
european si Hollywood, organizate de British Film Institute, UCLA Film si Television Archive
(prima in 1993 la Londra, gazduitd de British Film Institute, a doua, un an mai tarziu la Los
Angeles, UCLA Film, Television Archive si the Academy of Motion Picture Arts and Sciences)
(Nowell-Smith si Ricci 1998, viii-ix). Hollywood este un mare exportator de film; filmul a fost
intotdeauna determinat economic, desi dupa 1945 s-a vazut lupta cinemaului european de a
inlatura aspectele totalitare, doctrinare. Aplicata la politicile industriei, aceasta bine intentionatd
directie antifascista a avut si alte implicatii privind obstructia unor culturi nationale, a unor
industrii cinematografice (vezi cea italiand). Admiral Stone, presedinte al Film Commission
sustinea ca nu e nevoie de o industrie a filmului, reactia lui fiind contracaratd de britanici
(Nowell-Smith si Ricci 1998, 5-6).

,»Filmul reproduce o realitate asa cum apare ea prin lentila ideologiei — o suprafata a
vietii, examinatd. Neindoielnic, in conexiunea film/realitate, aceastd abordare are o
aparenta mai sofisticatd, prin aceea ca pretinde ca filmul (1) creaza o realitate (desi una

neformulata Si neteoretizatad) $i (2) este produs de realitate (cea a structurii economice)”

(Cresswell si Dixon 2002, 3).%

0 »Film reproduces a reality as its appears in the guise of ideology — an examined surfice of life. To be sure, this
approach takes a more sophisticated look at the film/ reality connection by claiming that film (1) create reality
(albeit an unformulated and untheorized one) and (2) are produced by reality (the reality of an economic structure)”
(Cresswell s i Dixon 2002, 3).
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Discutiile legate de industria filmului in Europa si in Statele Unite ale Americii*, sub
influenta crestin-democratilor si a persuasiunii atlantice au negociat nu doar aspectele economice
legate de exportul Americii, dar implicit si intentia de a modifica ideea de cultura europeana, atat

ca partener cat si competitor al SUA.

,,Film Europe si Film America este istoria a doud idei. Una este ideea unei forme de
productie paneuropene care angajeaza ideile internationalismului. Cealaltd este forma
mult mai practica a colaborarii la schimb, recunoscand nevoia de a concura cu americanii
contand pe puterea unei piete de origine comparabile. Din cand in cand, cele doua idei s-
au Intrepatruns, iar alteori au fost evident opuse una alteia. Inevitabil, industria de film
americand a cautat sa contracareze astfel de dezvoltari consolidandu-si pozitia pe piata
europeand. Tensiunea dintre Film Europe si Film America a fost agravata prin
convertirea la sunet si ridicarea barierei de limba, care restrictioneazd paternurile
schimbului cultural asa de specific perioadei mute” (Higson si Maltby 1999,

Introducere).*?

1 »The history of Film Europe is simultaneously one of economic strategy and cultural practice. On the one hand,
there was the very pragmatic form of trade collaborartion outlined above and developed in recognition of the need to
compete with the American film industry form the strength of a comparable home market. On the other hand, Film
Europe was a cultural project which engaged with the prevailing ideas of internationalism. At times the two ideas
intertwined, at times they were clearly in opposition. As a cultural practice, Film Europe deserves closer
examination, touching as it does on issues of local and national identities, interntationalism and the idea of a shared
European culture and a distinctive European cinema. The various economic strategies which comprised Film Europe
were generally justified in ideological terms which voiced concerns about Americal cultural imperialism. European
commentators bemoaned what they saw as the erosion of the local culture by the forces of Hollywood. At the
European film congress of 1929, Leon Brezillion, the President of the French exhibitors’s association, declared that
the purpose of the congress should be to consider how the European film industries could best organize themselves
to defend our intellectual patrimony , achieved during thousand years of civilization from passing into other hands,
afterwards to be rented back to us by authors of a culure much different to our own” (quoted in Cinematograph
Weekly, 13 June 1929, p. 34) (Higson s i Maltby 1999, 17).

2 »Fjlm Europe and Film America is the history of two ideas. One is the idea of a pan-European form of cultural
production which engaged with ideas of internationalism. The other is a much more practical form of trade
collaboration in recognition of the need to compete with the Americans from the strength of a comparable home
market. At times these two ideas intertwined, and at other times they were clearly opposed to each other. Inevitably,
the American film industry sought to counter such developments by consolidating its hold on the European market.
The tension between Film Europe and Film America was compounded by the conversion to sound and the erection
of language barriers restricting the patterns of cultural exclange so typical of the silent period” (Higson $ i Malthy

1999, Introducere).
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Jean Monnet, mai degraba decat Leon Blum a formulat ceea ce e cunoscut ca Blum-
Byrnes Agreement legat de gestionarea competitiei intre industria franceza Si cea americana,
imediat dupa razboi, constand intr-un fel de protectie pentru industria europeana si pentru
cooperdri europene (de exmplu Franta si Italia) (Nowell-Smith si Ricci 1998, 7-8). Filmul de la
Hollywood domind piata europeané43, insd filmul euroepean nu e vizibil decat unei nise din
publicul american. Dupa al doilea razboi mondial, cautarea unitatii in Europa a fost definita in
principal pe criterii economice, au fost redefinite notiunile de piete ,,nationale”, insa cautarea
unei identitati culturale comune a devenit secundara (Tratatul de la Maastrict are mentiuni la
cultura comuna europeana, in 1992). Tn anii '50 exista o viziune idealista a unitatii spirituale. Tn
acordurile fondarii Comunitatii Europene din 1957 nu se mentioneaza nimic cu privire la
stabilirea unei unitati culturale europene, nici legat sprijinirea cinemaului sau a industriei; abia in
1963 se face o referinte la industria cinematografica (Nowell-Smith si Ricci 1998, 20). Cinemaul
a explodat in anii '60, cele 9 tari membre din vremea aceea aveau o audientd $i 0 capacitate de
productie mai mare decat cea existenta in SUA (Nowell-Smith si Ricci 1998, 28). Francezii care
lupta pentru atributul national sub conducerea lui de Gaule, cu André Malraux ca ministru al
Culturii, promoveaza civilizatia europeana, concept diferit de Kulturnation cel rasist, fascist;

stanga e de asemenea eurocentrista (Nowell-Smith si Ricci 1998, 28).

Cinemaul poate fi divertisment, industrie, propaganda (vezi In nazism cand era privit ca
»central cultural device”, dar comunicd estetica nationald, are o fortd de a construi identitate
nationalda (Nowell-Smith si Ricci 1998, 21), chiar daca in prima jumatate a secolului cinemaul
european nu a raspuns provocarii venite din partea Statelor Unite, care au condus piata
economica europeand pana la Marea Depresie.* ,,In anii *70 a existat 0 contradictie masiva in

teoria filmului. Pe de o parte, atunci au fost elaborate teoriile lingvistice, psihanalitice si marxiste

# S export balances to Europe from movies are second in value only to aerospace technologies and agricultural
products” (Nowell-Smith s i Ricci 1998, 30).

* »The decline of the Film Europe movement paralleled that of the general European idea and the effort to create a
federation of European states. After much discussion during the 1920s, this effort came to a head at the Tenth
Session of the League of Nations Assembly in September 1929 in Geneva. There Aristide Briand, France's Foreign
Minister and one of the central supporters of the European idea, proposed a European federation; he was backed by
Stresemann and Herriot. There was much debate over the next few years, but it soon became clear that the project
was doomed. The rising right-wing parties in Germany condemned the move as an enslavement of their nation.
Stresemann’s death on 7 March 1929 and Briand's on 7 March 1932 were severe blows. By the autumn of 1931, the
European idea was waning quickly, and it was soon largely eclipsed. It never died out completely, however, and
after the Second World War it helped form the basis for the formation of the Council of Europe, the Common
Market and the developing of European Union” (Smith-Shank 2004, 77-78).
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care provocau primatul subiectului constient. Pe de altd parte, teoria autorului (care depinde
exact de aceeasi notiune a primatului subiectului constient) nu putea fi evitatd: in forma sa cea
mai slabd,o simpla Si necesard grila descriptiva, buna de arhiva; in forrma sa tare, tot un termen

crucial de evaluare” (MacCabe 1999, 33).%

La toate acestea se adauga Si presiunea continud din partea televiziunii, tratatd ca “public
service”, o forma de educatie publica, ca o agentie de control a informatiei. Guvernele europene
au inclus audiovizualul*® dupi 2 modele: industria cinematografiei urma un model de marketing,

in timp ce televiziunea ramanea in monopolul statului (Nowell-Smith si Ricci 1998, 27).

»,Miscarea Film Europa, desi de scurta durata, a avut cateva efecte semnificative. Unul
dintre ele e ca miScarea a facut cunoscuti multi regizori in afara tarilor lor si care, altfel, ar
fi putut ramane doar niste figuri de talie nationala. Unul dintre rezultate a fost, probabil,
ca s-a pavat calea inspre asimilarea emigratilor europeni in industria hollywoodiana in
anii 1930 si 1940. In plus, circulatia filmelor a asigurat influente care au potentat creatia
cinematografica peste tot in lume. (Page of Madness a lui Teinosule Kinagusa [1926] si
La Passion de Jeanne d"Arc [1928] a lui Carl Dreyer sunt doar doua dintre exemplele
cele mai evidente.) Tn sfarsit, Film Europe a contribuit institutiilor care s-au dezvoltat cu
mult mai mult in decadele urmatoare. Astdzi festivalurile internationale de film,
coproductiile, distributiile si echipele multinationale sunt strategii la ordinea zilei. Toate
acestea fie s-au nascut in anii 1920, fie, cel putin, au dobandit atunci primele utilizari
raspandite si sistematice” (Smith-Shank 2004, 78).*

* “There was one massive contradiction in film theory of the 70s. On the one hand there was the elaboration of
theories, linguistic, psychoanalytical and Marxist, which challenge the primacy of the conscious subject. On the
other, the auteur theory (which depended on just such a notion of the primacy of the conscious subject) was
unavoidable: in its weak form simply as a necessary descriptive grid for the archive; in its strong form still a crucial
evaluative term” (MacCabe 1999, 33).

% »The linkages provided by a European-based audio-visual industry would appear as central, with communication,

culture and information reinforcing identiy across the common territory” (Nowell-Smith s i Ricci 1998, 29).

*"»The Film Europe movement, though short-lived, had some significant effects. For one thing, it made many film-
makers known outside their own countries who might otherwise have remained primarily national figures. One
result of this was probably to pave the way for the assimilation of European émigrés into the Hollywood industry
during the 1930s and 1940s. In addition, the circulation of films provided many influences that enhanced styles of
film-making throughout the world. (Teinosule Kinagusa's Page of Madness [1926] and Carl Dreyer’s La Passion de
Jeanne d’Arc [1928] are only two of the more obvious examples.) Ultimately Film Europe contributed institutions

which have been far more thoroughly developed in the subsequent decades. Today international film festivals, co-
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Criza identitatii*® de azi se datoreaza poate si esecului algoritmului ci o piatd economica
unitd conduce la o identitate culturald unita, care in schimb duce la un sentiment de cetatenie;
reorganizarea pietelor a dus la cresterea costurilor si o fragmentare a indentitatilor (Nowell-
Smith si Ricci 1998, 21, 29). Dilema identitatii europene nu este legatd doar de Europa, ci $i de
Statele Unite ale Americii: ,,Exista motive pentru a pune in discutie existenta unui cinema
european ca atare, ba chiar mai mult, a unei culturi europene 1n sens anonic. Existd motive pentru
a denunta pericolele derivate din aceste mosteniri in numele politicii identitare. Dar miscari care
sa cultive un larg spafiu cultural european, care sda experimenteze cu diversitatea Si inovatia

culturala sunt sonore, interesante Si demne de respect” (Nowell-Smith si Ricci 1998, 30, 31).49

In trecut, cultura vizuala era controlata de granite geografice, finantare si limba. Astizi,
granitele s-au deschis (Smith-Shank 2004, vii). ,,Suprapunerea semnificatiilor semnelor culturale
vizuale in contextul unei estetici sociale si culturale sunt adesea cauza disonantei cognitive”
(Smith-Shank 2004, viii).*°

1.2.  Nou si vechi. Schimbiri si continuititi in culturi si in media®

Asocierea dintre artd / cultura si noile tehnologii / noile media a proiectat discutii
prolifice si multe dezbateri. Termenul de nou si marketingul legat de el, dar, de asemenea,

valorile ideologice au fost chestionate, precum si legaturile sale cu teoriile de discurs Si putere.

productions, and multinational casts and crews are common strategies. All of them either originated during the
1920s or at least received their first widespread and systematic use then” (Smith-Shank 2004, 78).

*8 »Historical memory has become to short to recall that every time there has been a major reordering of capitalism,
there has been a major unsettling of cultural identities, bringing with it destabilising ideologies, new social mements
and unpredicted realignments in politics with disastrous consequences for Europe” (Nowell-Smith s i Ricci 1998,

30).

* »There is reason to debate that there is such a thing as a European cinema, much less a European culture in any
anonical sense. There is reason to denounce the dangers of invoking these legacies in the name of identity politics.
But movements to cultivate a vast cultural space in Europe in which to experiment with cultural diversity and

innovation are sound, intriguing and worthy of respect” (Nowell-Smith s i Ricci 1998, 30, 31).

50 ”Overlapping meanings of visual culture signs, within the context of a social and cultural aesthetic are often cause

for cognitive dissonance” (Smith-Shank 2004, viii).

51 O parte din acest subcapitol este in curs de publicare sub forma de articol: "Changes and Continuity. New and Old

in Culture and Media”.
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,»Telecomunicatiile si tehnologia se interrelationeazd intr-o spirald a modei. Noi
dezvoltari intr-un domeniu determind noi dezvoltari in celalalt. Diversele tipuri de media
interrelationeaza de asemenea, iar un tip de media are capacitatea de a distruge sau de a
altera semnificativ un altul. Tehnologia afecteaza Si calitatea estetica Si capacitatea de

comunicare a tuturor formelor de telecomunicatie” (Gross 1992, 23).%2

Tn continuare va fi investigata dimensiunea provocarilor noi si vechi din culturi si art,
precum si relatiile lor cu noile tehnologii si noile media in context social, folosind un model de
abordare a evenimentului n doua etape: dez-ordonare si re-ordonare de sens (Ricoeur 2001), al

dezorganizarii si al coeziunii sociale (Fuery 2009).

Cum este identitate construita in aceasta noud paradigma si cum putem gasi echilibrul

intre schimbari si continuitate?

1.2.1. Noua paradigma culturali i artistica

Cultura este adesea reperata in functie de celelalte realitdti socio-politice. Vorbim de o
hartd politicd, una geografica si alta socio-culturala. Intrepatrunderile dintre ele realizeaza noi
dezbateri, contureaza noi spatii si provocari. Asa cum am vazut, unii artisti se revoltd tocmai
impotriva organizarii sociale, a institutiilor, a doctrinelor politice. Reactia societatii este duala.
Unii accepta denumirea de ,,artd” cu privire la noile manifestari/fenomene artistice, altii o
condamna drept comportament delincvent. Oricum, etichetarea societatii naste o reactie in lant
din partea celor vizati. Este jocul cenzurii de care artistii au nevoie pentru a crea ceva ce poate
incilca aceastd cenzurd si fard de care nu existd arti. In interviul luat artistului Daniel Knorr, el

afirmad cu privire la rolul artei:

,,Referitor la rolul artei... eu nu sunt un Mesia care spune acum ce rol are arta. Eu vad
lucrul meu sau ceea ce fac, le vad ca un artist critic, intr-un fel. Dar nu, nu sunt o
persoana care zice cd sistemul nu e ok sau... nu cred ca prin arta se poate face o revolutie,
asta nu cred si nu cred, nu este ideea mea de a iesi pe strada si sd fiu revolutionar — de

fapt nu imi place deloc. Nu cred ca arta, arta este libera de un stigmat critic si este acolo

%2 »Telecommunications and technology interrelate in a spiralling fashion. New developments in one cause new
developments in the other. The various media also interrelate, and one medium has the potential to destroy or
significantly alter another. Technology affects both the artistic quality and the communication ability of all

telecommunications” (Gross 1992, 23).
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unde politica nu are ce cauta. Lucrarea mea este critica din punctul de vedere al unor
structuri, dar nu inseamna ca fac politica. Adica nu sunt de dreapta, nici de stanga, nu am

ideea asta in spate.”53

Poate ca ceea ce spunea Paul Ricoeur defineste cel mai bine experienta creatiei in arta
contemporand. Aceastd experientd poate fi caracterizatd ca un eveniment. Paul Ricoeur propune
o abordare a evenimentului in doi pasi. Primul moment marcheaza aparitia evenimentului,
aceasta provocand o rupturd, o dezordine in ordinea existenta. Este momentul de ilegalitate in
cazul artei protestatare. Al doilea moment, dependent de primul, pretinde o reorganizare a ordinii
si a intelesului; evenimentul trebuie sa fie ,,recunoscut, onorat si exaltat ca 0 culme a sensului”
(Mihali 2001, 83). intre aceste framantiri e si mai greu de clasificat arta aparutd in contextul
Europei de Est. Aici, ea nu a cunoscut etapele distincte pe care le intalnim la arta din contextul
vestic. Este mai degraba un produs hibrid, care se referd cu precddere la alinierea la noile
tendinte vestice, cu ecouri de revoltd la urmele trecutului, dar si la paradoxul aglutinarii facile a
tendintelor noi din Vest si in acelasi timp a negarii lor printr-o criticd nefundamentatd. Era
globarizarii rotunjeste insda aceste diferente si uniformizeaza produsele culturale din lumea

intreaga.

Provocidrile care vin odatd cu capitalismul postmodern, dominat de experientele virtuale
fac tot mai neclara diferenta intre realitate si fantezie si fac dificila si etichetarea . ,,Aici avem de
a face cu lumea capitalismului postmodern, care e guvernat mai putin de angajamente
semnificative culturale, cat de un joc nihilist intre ceea ce e fascinant si ceea ce e de temut”
(Pfohl 1994, 289). Arta contemporana depaseste granitele ,ordinii simbolice”, devenind
»transgresiune” (Mc Clean 2007, 327-345). Prin urmare, standardele de evaluare pentru arta
contemporand se schimbd. Din punct de vedere estetic, se face trecerea spre valorile practice:
etice, juridice, comerciale, politice, economice si civice (Marc 2005, 238-260). Vorbim acum nu
doar de trangresarea normelor estetice, ci si a celor sociale. Arta fiind prin excelenta un demers
protestatar, este tocmai prin natura ei criticd la adresa societdtii §1 a anumitor norme. Arta

contemporana trece insa de la protest la actiune.

Vechea si noua paradigma in culturd si arta functioneaza, in categoriile artei de masa si a
celei de artd de nisa. Cu toate acestea, odatd cu noile tehnologii si noile media, granitele se

estompeaza.

% Interviu cu artistul Daniel Knorr, Berlin, 20 mai 2011.
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,unul dintre beneficiile de a face arta in primele zile ale noilor media era ca aceasta noua
media opera in afara mainstreamului cultural. Ca atare, nu erau prea multe interese
externe si presiuni, iar exigentele operei in sine aveau toatd libertatea de a conduce
procesul creativ. Dar aceasta izolare fecunda a avut Si aspectele ei negative, fiindca erau
foarte putine oportunitati de expunere a productiilor si chir mai putine ocaziile in care sa

se fi scris cate ceva inteligibil despe ele” (Manovich si Kratky 2005, 4).%

Constatam o misare de abstractizare si de concretizare in acelasi timp a artei, o
contradictie care constituie farsa simplitatii. ,,Cand viata a fost eliberatd de excesul sau
excrescenta semnificatiilor care o devorau sau o dezechilibrau, ea a devenit teribil de cotidiana”

(Bohringer 2001). Ratiunea ia nastere din sentiment (Bohringer 2001, 59).

Wasko contesta utilizarea de nou in era informationald, de vreme ce modificarile tehnice
au loc in societati care sunt ,,fundamental aceleasi”/ ”fundamentally the same". Exista la fel de
multd schimbare cat si continuitate. Noile tehnologii sunt utilizate n principal pentru
divertisment, si oamenii sunt influentati de aceste activitati, deoarece acestea sunt influentate de
noile tehnologii. Cu toate acestea, accentul cu noile tehnologii este mai mare in telecomunicatii
si activitatile militare, deoarece divertismentul nu este considerat la fel de serios (Wasko 1994, 1-
2).

Baudrillard spunea ca ,,realismul nu are o realitate obiectiva”. Dupa indepartarea iluziei,
realismul nu mai e real (Baudrillard 2001, 93). Fiecare cultura se incifreaza ca act formativ si
ritualic. Contextul cultural §i artistic romanesc se zbate intre doud tendinte: demersul recuperativ
al artei dinainte de 1989 si alinierea entuziasta la tendintele actuale ale artei internationale. Dupa
o perioada de nevroza de tranzitie in care s-au cautat temeiuri morale pentru resemantizarea artei
din perioada comunista si crearea unui nou etalon, a inceput ,,razboiul” cu noile tendinte, mult

prea agresive pentru perioada scurta de adaptare la ,,libertate”.

Aceastd perioada a artei contemporane romanesti traverseaza o suprafatd a identitatii in
care se cautd repere si noi reprezentari ale conceptului de ,,national”. Asistdm tocmai la acest

eveniment 1n doi pasi: dezordine si reorganizare si surpriza care apare ca diferentd Intre intentie

* »One of the benefits of making art in the early days of new media was that new media operated outside of the
cultural mainstream. As a result, exterior interests and pressures were few and the exigencies of the work itself were
free to drive the creative process. But this fecund seclusion also had its drawbacks, for there were few opportunities
to exhibit works produced and even fewer occasions on which anything intelligible was written about them”

(Manovich s i Kratky 2005, 4).
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si rezultat. Istoria se intemeiaza pe caracterul de ,,surpriza” al evenimentelor (BOhringer 2001,
22).

1.2.2. Arta contemporand Si provocarile digitale

Cartea lui Thierry de Duve, In numele artei: pentru o arheologie a modernitatii se
deschide cu sosirea pe pamant a unui etnolog-antropolog martian care isi propune sa se
informeze cat mai complet in privinta speciei umane si e dornic sa descopere o constantd a
omenirii. Aceastd constanta se dovedeste a fi arta (De Duve, 2001). Definirea artei, criteriile
pentru aceasta, diferitele abordari constituie mari dificultati. Singurul care poate afirma ceva in

legétura cu arta e amatorul.

Cum vom aborda atunci arta? Cu toate acestea, Bohringer a spus cd arta reflectd
semnificatiile religioase si metafizice ale civilizatiei din care face parte (Bohringer 2001,
Introducere) . Sunt acestea urmele noastre culturale constante? Cu toate acestea, noile tehnologii

sunt o provocare pentru ele.

In aceasta erd a noilor tehnologii, individul preia puterea pe care o poate avea mass-
media. Internetul a devenit un mediu care faciliteaza raspandirea opiniilor si a informatiilor. Este
cunoscut in acest sens cazul lui Cornel Nistorescu, care prin “Ode to America” din 24 septembrie
2001 a declangat un fenomen global, sau fenomenul “Numa-Numa Dance”, filmuletul creat de
Gary Brolsma dupa céntecul ,,Dragostea din Tei” a formatiei O-Zone si care a facut inconjurul
lumii in 2005, fiind accesat in mai putin de trei luni de doud milioane de utilizatori din Intreaga
lume.> Internetul faciliteazd si crearea de retele intre artistii de stradd din diferite colturi ale
lumii. O alta mutatie se petrece in cazul graffitiului destinat unui public local restrans si opera
perisabila datorita intemperiilor, care, prin intermediul internetului devine o opera “vizibila” la

care martorul nu mai este un ,triddtor” in termenii lui Lyotard.*®

,Programul hipermedia®’ este un soft menit si serveasca doua scopuri diferite. Mai intai,

ar permite autorilor sa construiasca, repede si simplu, link-uri de asociere intre diferite

% Numa-Numa, wikipedia - http://en.wikipedia.org/wiki/Numa_Numa, accesat Tn august 2008.

% Un bun studiu de caz, din acest punct de vedere, cu toate implicatiile legate de organizarea unui asemenea
eveniment, precum si de reactiile din presa ar fi expozitia organizata de Institutul Cultural Roman de la New York,

“Freedom for Lazy People” (18 iunie - 15 august 2008).

>’ Hipermedia este un concept relativ recent derivat din multimedia hibridizat cu termenul hipertext s i se referi la

un program de computer sau o serie de programe care gestioneaza media. (Crawford S i Turton 1992, 261)
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media. Tn al doilea rand, ar permite cititorilor si traverseze repede aceste link-uri
folosidu-se de structura asociativa. — in multe programe, distinctia dintre autor si cititor e

stearsa — cititorii au drepturi de editare” (Crawford si Turton 1992, 3014).%

Provocarile care vin odata cu capitalismul postmodern, dominat de experientele virtuale,
fac tot mai neclara diferenta intre realitate si fantezie si fac dificila si etichetarea . ,,Aici avem de
a face cu lumea capitalismului postmodern, care e¢ guvernat mai putin de angajamente
semnificative culturale, cat de un joc nihilist intre ceea ce e fascinant si ceea ce ¢ de temut (Pfohl

1994, p. 289).”

Unii artisti au Inceput sa foloseasca tot mai mult programele de calculator pentru a crea o
artd care devine artd impotriva artei. In anul 1997, artistul american Peter Halley a instalat la
Muzeul de Arte Moderne din New York un computer prin intermediul ciruia spectatorii puteau
schimba imaginile si culorile pe care artistul le-a creat. Arta secolului nostru se recreaza.
Imaginea devine un program de computer, iar autorul e publicul larg. Suntem confruntati cu un
alt limbaj — infralimbajul care e capabil sa altereze marginile si sd ni se infatiseze ca un proces
continuu de adaptare peceput ca vortex. (Paul Virilio a folosit conceptul de ,,spatiu-timp
tehnologic™) (Virilio 2001).

,,Interactivitatea a fost in miezul formarilor culturale cu mult Inainte oricarei idei sau
notiuni de tehnologie new media” (Fuery 2009, 57).>° Cu noutatea adusi de noile tehnologii,
exista, de asemenea, o anumita atractie, care aduce o valoare de marketing: ,,0 buna parte din
interactivitate este determinatd ideologic, mai cu seamd in termeni de comercializare, unde

sensul de extra si de nou este atasat tehnologiei de vérf” (Fuerly 2009, 49).%°

%8 »Hypermedia software is meant to serve two different purposes. Firstly, it should allow authors to build, quickly
and simply, associative links between different media. Secondly, it should allow readers to traverse these links
quickly by moving through the associative structure.” — in multe programe, distinct ia dintre autor s i cititor e
S tearsa — Cititorii au drepturi de editare” (Crawford S i Turton 1992, 3014).

% “Interactivity has been at the center of cultural formations since well before any sense or notion of new media
technology” (Fuery 2009, 57).

80> .a large part of interactivity is ideologically driven, particularly in terms of marketability, where the sense of

extra and new is attached to cutting-edge technology” (Fuery 2009, 49).
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1.3.  Constructii identitare. Politica

Se vorbeste tot mai mult de rolul mass-mediei in formarea si influentare opiniei publice.
Intr-adevir sensul nu il gisim in lucruri ci, dimpotriva, libertatea e cea care prin actele noastre
da valoare situatiilor” (Bihan 1999, 39). Mass-media poate colora politic informatia transmisa,

tocmai datorita acestei libertati.

,Contextualizarea este o alta functiec majora prin care se exercitd o constantd presiune
interpretativd asupra evenimentelor. Punerea intr-un anumit context a unui subiect si
asocierea acestuia cu alte evenimente cu conotatie negativd sau pozitivd conduc la

deformarea totala a situatiei informative” (Pop 2000, 29).

Putem vorbi de comanda politicului. ,,Cultura a dat profunzime si nuante noi unei imagini
rapid facute la comanda politicului” (Dutu 1999, 55). Dar politicul se pliazd formelor deja

modelate de mentalitate. Acesta inegald masura caracterizeaza succesiv etape istorice diferite:

,Regiunea in care trdim este marcatd de instabilitate si fenomene care au avut loc la
inceput de secol XIX reapar, sub altd forma, la mijlocul secolului 20. Ne place sa repetam
ca vietuim ‘sub vremi’ i nu ne zbatem sd iesim de sub ele. Perceputi ca locuitori ai unor
regiuni ale imperiului otoman, pana de curdnd am aparut ca locuitori ai ‘lagarului

socialist” ” (Dutu 1999, 65).

Mass-media reflectd cautarile noastre in ceea ce priveste identitatea si le marcheza in functie de
propriile filtre. Aceste filtre diferd de la o publicatie la alta, iar uneori chiar si in cazul aceleiasi
publicatii. Existd dreptul la replicd, iar cei care acuza pot deveni ei insisi acuzati. E cunoscut
exemplul istoricului Paul Polansky, care a trdit in mijlocul comunititii de tigani din Kosovo din
iulie pana in noiembrie anul trecut [anul 2000], a experimentat discriminarea impotriva tiganilor
din partea UN, NATO si a majoritatii agentiilor de ajutorare. Atragand atentia asupra conditiilor
medicale, de alimentatie si de securitate, el a fost amenintat cu expulzarea chiar de catre agentia

care |-a invitat acolo — UNHCR.”%!

Identitatea culturala europeand (vestica) a fost proiectatd etnocentric Si antietnocentrist
(Todorova 2000, 294). Fuery subliniaza necesitatea de a studia noile media din perspectiva
studiilor culturale si a teoriei critice, abordand concepte precum discurs si putere (Foucault, The

Archeology of Knowledge) (Fuery 2009, 4). Autorul nu abordeaza noile media ca o ,,digitalizare

61 “Target”, februarie 2000, nr. 5, Scrisoarea de informare a Comitetului pentru pace din Balcani, “Kosovo astazi”,

Alice Mahon - http://www.decani.yunet.com/gypsies.html — accesat Tn aprilie 2002.
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a mediei vechi" (“digitalization of the old media”), ci ca pe 0 ,,suprastructura culturala — care

informeazi si influenteaza procesele si relatiile dincolo de forumuri eterogene™.*?

Se poate vorbi de identitatea etnica, nationala, culturald etc. “Identitatea culturald
europeana (occidentald) a fost conceputd atdt etnocentrist, cat si antietnocentrist” (Todorova
2000, 294). Exista puncte de contopire a acestor identitati, dar si dislocari. Media electronica este

principala metoda prin care populatia ia cunostinta de candidatii politici Gross 1992, 24).

,Intre identitate si alteritate se strecoard, in ultimul timp, un al treilea concept, acela de
identitate mulipla sau aleatorie [...] Cultural vorbind, identitate multipld, ca si
componentd a discutatei mentalitdti balcanice, e totusi posibila mai ales dacd o
considerdm produsd de catre asa numita ‘culturd civicd’ si la care — ne atentiona de
curdnd Predrag Matvejevitch — se ajunge mai greu decat se crede. Si asta deoarece
suntem manipulati de un discurs orientat spre trecut, marcat inca de viziuni teleologice si

de stereotipuri” (Muthu 2002, 14).

Profesorul Muthu face diferenta intre identitatea fiintei (identité de I’étre) si o identitate a
facutului (identité du faire). Rolul stereotipiilor in definirea indentitatii face demarcatia intre a
face si a fi. Asistim la accesul continuu la sursa de informatie si transformarea
publicului/destinatarului in autor/ emitdtor. (ex. aplicatiile on-line de tip: e-Goverment, e-
Petition).

Noile media sunt un construct ideologic (Fuery 2009, 22). Noile tehnologii transfera
puterea de la media la individ. Internetul a devenit un mediu care faciliteaza raspandirea de
opinii si informatii.

,» rermenul de autonomie a audientei se referd, in acest caz, la felul in care caracteristicile

contemporane ale spatiului media, de la interactivitate la mobilitate, la functionalitate, la

cerere, la capacitate crescanda pentru continutul generat de utilizator, contribuie toate la a

largi limitele pand la care audientele sa poatd avea control asupra procesului de consum

media” (Napoli 2001, Introducere).®

62 »cultural superstructure — that is, informing and influencing processes and relationships beyond itself and across

heterogeneous forums” (Fuery 2009, 1).

% »The term audience autonomy in this case refers to how contemporary characteristics of the media environment,
ranging from interactivity to mobility to on-demand functionality to the increased capacity for user-generated
content, all serve to enhance the extent to which audiences have control over the process of media consumption”

(Napoli 2001, Introducere).
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Exista si atributul carnavalesc (Fuery, 2009, 144) al noilor media: ,,Scopul noii media
devine disruptiv si social coeziv in acelasi timp. Sustine lungile traditii ale carnavalescului si

totusi este parte din mainstreamul cultural si din ordinea dominanta” (Fuery 2009, 145).%

Nu putem discuta despre evolutia mass-media, fara a intelege evolutia publicului (Napoli
2001, Introducere). Tn viziunea lui Napoli, publicul este o institutie. Migratia a fost un factor
important in raspandirea noilor media. Mieke vede migratia ca o celebrare ,,migratie calificata"
,»qualifier migratory”, o incercare de a reuni amintirile din tarile si comunitatile de plecare ( Bal

si Hernandez-Navarro 2009, 9-10). Identitatea devine flexibild, noile media modifica granitele.

Concluzii

O’Connor mentioneaza si rezistenta la industriile culturale (exemplu St. Petersburg)
datorita subminarii autonomiei artei (lucru valabil in orase construite pe turism cultural si care se
bazeaza pe institutii ale culturii inalte. Din punct de vedere estetic, se creeaza o noud ierarhie, o
opozitie a esteticii traditionale si o pluralizare n acelasi timp. n acest sens, T. Jowell vorbeste

despre ,,cultura complexa” (complex culture) (Jowell 2004).

Discutiile legate de industria filmului in Europa si in Statele Unite ale Americii®, sub

influenta crestin-democratilor si a persuasiunii atlantice au negociat nu doar aspectele economice

8 »The purpose of new media becomes disruptive and socially cohesive at the same time. It sustains the long
traditions of the carnivalesque, and yet is also part of the dominant and mainstream cultural order” (Fuery 2009,

145).

% »The history of Film Europe is simultaneously one of economic strategy and cultural practice. On the one hand,
there was the very pragmatic form of trade collaborartion outlined above and developed in recognition of the need to
compete with the American film industry form the strength of a comparable home market. On the other hand, Film
Europe was a cultural project which engaged with the prevailing ideas of internationalism. At times the two ideas
intertwined, at times they were clearly in opposition. As a cultural practice, Film Europe deserves closer
examination, touching as it does on issues of local and national identities, interntationalism and the idea of a shared
European culture and a distinctive European cinema. The various economic strategies which comprised Film Europe
were generally justified in ideological terms which voiced concerns about Americal cultural imperialism. European
commentators bemoaned what they saw as the erosion of the local culture by the forces of Hollywood. At the
European film congress of 1929, Leon Brezillion, the President of the French exhibitors’s association, declared that
the purpose of the congress should be to consider how the European film industries could best organize themselves

to defend our intellectual patrimony , achieved during thousand years of civilization from passing into other hands,

41


https://www.google.es/search?tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Mieke+Bal%22
https://www.google.es/search?tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Miguel+%C3%81+Hern%C3%A1ndez-Navarro%22

legate de exportul Americii, dar implicit si ideea de a modifica ideea de cultura europeand, atat

ca partener cat si in calitate de competitor al SUA.

,In anii *70 a existat o contradictie masivi in teoria filmului. Pe de o parte, atunci au fost
elaborate teoriile lingvistice, psihanalitice si marxiste care provocau primatul subiectului
constient. Pe de altd parte, teoria autorului (care depinde exact de aceeasi notiune a
primatului subiectului constient) nu putea fi evitatd: in forma sa cea mai slaba,o simpla si
necesara grila descriptiva, bund de arhiva; in forrma sa tare, tot un termen crucial de

evaluare” (MacCabe 1999, 33).%°

Arta contemporana depaseste granitele ,,ordinii simbolice”, devenind ,,transgresiune” (Mc
Clean 2007, 327-345). Prin urmare, standardele de evaluare pentru arta contemporana se
schimba. Din punct de vedere estetic, se face trecerea spre valorile practice: etice, juridice,
comerciale, politice, economice si civice (Jimenez 2005, 238-260). Vorbim acum nu doar de
trangresarea normelor estetice, ci si a celor sociale. Arta fiind prin excelentd un demers
protestatar, este tocmai prin natura ei criticd la adresa societatii si a anumitor norme. Arta

contemporana trece insa de la protest la actiune.

Provocarile care vin odatd cu capitalismul postmodern, dominat de experientele virtuale
fac tot mai neclara diferenta intre realitate si fantezie si fac dificila si etichetarea. ,,Aici avem de
a face cu lumea capitalismului postmodern, care e guvernat mai putin de angajamente
semnificative culturale, cat de un joc nihilist intre ceea ce e fascinant si ceea ce e de temut”

(Pfohl 1994, p. 289).

Existd o anumitd atractie, care aduce o valoare de marketing la noutatea legatd de noile
tehnologii. Unii cercetdtori considera ca aceastd noutate apare in societatile care sunt la fel, de
aceea, am putea vedea la fel de mult schimbare cat putem vedea continuitate. Noile tehnologii
transferd puterea de la media la individ. Internetul a devenit un mediu care faciliteaza
raspandirea de opinii si informatii. Fuery subliniaza necesitatea de a studia noile media din

perspectiva studiilor culturale si a teoriei critice teoria, abordand concepte precum discurs si

afterwards to be rented back to us by authors of a culure much different to our own” (quoted in Cinematograph
Weekly, 13 June 1929, p. 34) (Higson s i Maltby 1999, 17).

% “There was one massive contradiction in film theory of the 70s. On the one hand there was the elaboration of
theories, linguistic, psychoanalytical and Marxist, which challenge the primacy of the conscious subject. On the
other, the auteur theory (which depended on just such a notion of the primacy of the conscious subject) was
unavoidable: in its weak form simply as a necessary descriptive grid for the archive; in its strong form still a crucial
evaluative term” (MacCabe 1999, 33).
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putere (Foucault, The Archeology of Knowledge) (Fuery 2009, 4). Autorul nu abordeaza noile
media ca o ,digitalizare a mediei vechi” (“digitalization of the old media”), ci ca pe o
nsuprastructurd culturald — care informeaza si influenteaza procesele si relatiile dincolo de

forumuri eterogene™.®’

Profesorul Muthu face diferenta intre identitatea fiintei (identité de [’étre) si o identitate a
facutului (identité du faire). Rolul stereotipiilor in definirea indentitatii face demarcatia intre a
face si a fi. Asistim la accesul continuu la sursa de informatie si transformarea
publicului/destinatarului in autor/ emitator (ex. aplicatiile on-line de tip: e-Goverment, e-

Petition).

IV. Cultura si industriile creative in Romania

67> cultural superstructure — that is, informing and influencing processes and relationships beyond itself and across

heterogeneous forums” (Fuery 2009, 1).
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1. Contextul romanesc68

T. Karl si P. Schimitter sunt de parere ca dupa caderea comunismului avem un ,,vacuum
politic si institutional” in care ideile noi se pot usor implementa (Cerami 2006, 59). Aceasta
teorie este contrazisa de catre adeptii teoriei path-dependency: noile valori sunt acceptate sau nu
in functie de mostenirea gasitd si se pliaza pe valori vechi, care au un impact pe termen lung.
Mostenirea comunista este responsabild pentru blocarea procesului de modernizare a societatilor
din Europa Centrala si de Est si poate fi motivul si pentru intoarcerea la o forma de autoritarism
(Jowitt 1992, 285-305). Alti autori neagd, la randul lor, ideea de vacuum politic si institutional,
dar si efectele negative ale comunismului si ale mostenirii sale in procesul tranformarii; ei afirma
ca si 1n primii ani de tranzitie exista posibilitatea de decizii inovative. B. Arthur vorbeste despre
oportunitatile pe care le aduce schimbarea (Arthur 1999, 116-131). Tranzitia aduce cu ea dilema
economicd, apoi dilema sociala si cea organizationald, dilema politica si dilema morald (Marga
2004, 439-444). Suprafata identitatii se contureaza prin dialogare cu elemente oferite de aceste

realitati.

Metodologie

Caderea comunismului, influenta marilor puteri, elementul etnic, distinctiile intre Est si
Vest, Europa Centrala ca o noud identitate, cautarea Centrului, uzura tranzitiei si a indeterminarii
constituie puncte de plecare ale demersurilor mele. Aceasta abordare urmadreste acceptiunile si
resemantizarea culturii in noul context socio-politic al europenizarii. Pornesc de la definitia
culturii n termenii lui Edward B. Taylor ,,ca un complex care include cunostintele, credintele,
arta, morala, legile si toate celelalte dispozitii, atitudini dobandite de om, in calitate de membru
al societatii” (Taylor 1881, 1), trecand prin distinctiile antropologiei culturale legate de universal
si particular si urmand distinctiile legate de local/ global impuse de studiile etnografice si
realitdtile colonizdrii), precum si de la premisa sociologiei culturii referitoare la influenta

reciprocd dintre culturd si societate, schimbarile culturale si rolul statului.

,»Daca si antropologia si filmul sunt vazute nu doar ca procese de cunoastere, ci si ca

procese de comunicare, trebuie s facem incd un pas $i sd Incercam sa intelegem care este

% Parte din acest subcapitol a fost publicat in volumul Interculturalitate s i interdisciplinaritate in s tiinf ele socio-

umane, Veronica Dumitrescu (ed.), ProUniversitaria, 2015.
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legatura intre produse, pe care le-am putea numi texte sau mesaje, si proces. Daca trecem
la ceea ce am putea numi atunci nivel textual, e important de retinut ca acest nivel este
dependent de context. Comunicarea acopera, in acest caz, atdt comunicarea ca
reprezentare a realitatii, cat si comunicarea ca parte a realitatii” (Crawford si Turton
1992, 69).%

Obiective

Scopul acestei sectiuni este de a articula cateva coordonate ale constructiilor identitare
romanesti, foarte importante, mai ales in contextul europenizarii. Aceste coordonate sunt cele
spatiale pe de o parte si cele temporare de cealaltd parte. Voi incerca sa dezvolt unele dintre

aceste coordonate pentru a trasa harta constructiilor identitare nationale.

Intrebiri de lucru:

Cum se construieste identitatea nationala la intersectia dintre spatiu §i timp?

Care este utilitatea social-politica a culturii, pe de o parte si care sunt mecanismele politice care

influenteaza cultura, de cealaltd parte?

In ce masurd produsul cultural este influentat §i influenteazd la randul lui contextul socio-politic

si religios?

Studiul incearca sa traseze cateva repere cu privire la timp, spatiu si stereotipiile legate de
ele, patrunzand si unele aspecte legate de determinari politice si religioase pe baza teoriei Path
Dependency. Aceasti teorie a fost folositd initial Tn economie. ,,In intelegerea de bazi, path
dependent development inseamna ca transformarea in domeniul tehnologic, economic sau politic
depinde de contextul in care s-au format conditiile pentru schimbare. Afirmatia clasica a acestei
teorii este cd evenimente minore produse in trecut pot cauza consecinte pe termen lung” (Bianco
2001, 303-321).

% If both anthropology and film are seen not only as processes of knowledge but also as processes of
communication, we must go a step further and try to understand how the products, which we may choose to call
texts or messages are related to the process. Moving to what we can then call the textual level, it is important to bear
in mind that this level is context-dependent. Communication covers, here, both communication as a representation of

reality and communication as part of reality” (Crawford S i Turton 1992, 69).
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1.1. impﬁrt,irea conventionald a Europei. Est - Vest

Larry Wolff a aratat ca Tmpartirea conventionald a Europei in Est-Vest este o inventie tarzie a
filosofilor secolului al XVIll-lea care dau o noua orientare conceptuala a Europei de-a lungul
unei axe Est-Vest, ce se deosebea de impartirea anterioard: Nordul impotriva Sudului (Wolff

2000, 19).

Categoriile impuse din afard sunt acele reprezentdri polarizante, uneori conflictuale chiar,
care ne ajutd sa ne definim pe noi in opozitie cu ,,strdinii” i care instrumentalizeaza cu precddere
diferentele de ordin politic si religios ,,...opozitia in abstract dintre Est si Vest este la fel de veche
ca istoria scrisd. Vechii greci foloseau Orientul pentru a descrie antagonismul dintre lumea
civilizata si barbari, desi dihotomia principala se situa intre Sudul cultivat i Nordul barbar (trac
si scit). [...] In perioada medievali, diviziunea a fost folositd in sens restrins pentru a descrie
opozitia dintre catolicism si ortodoxie si, intr-un sens mai larg, pentru a o descrie pe cea dintre
islam si crestinism” (Todorova 2000, 27). Aceasta despartire are loc in Renastere. Monahismul a
fost liantul Europei traditionale: ,,Pana in secolul al XV-lea, cand se prabuseste Bizantul, nu sunt

mari deosebiri Intre Est si Vest in Europa” (Dutu 1999, 91).

In discursul sdu din 1946 din Statele Unite, Winston Churchill a introdus termenul care avea
sa faca cariera — ,,cortina de fier”. ,,Machiavelli s-a folosit de conceptiile vechii Rome cu aceeasi
splendidd verva si cu acelasi oportunism retoric cu care Churchill a exploatat perspectiva

[luminismului pentru a crea cortina de fier” (Wolff 2000, 20).

Dar ideea de Europa de Est este mai veche decat Razboiul Rece. Acest mod de a separa
realitatea, dupa prejudecati si grile poate duce la inegalitati. “Oamenii de stat care odinioara
anticipau cu entuziasm reunificarea Europei isi intorc privirea de la asediul Saraievoului, dorind
poate ca acesta sa se intample pe un alt continent. 1zolarea Europei de Est este in parte o
chestiune de inegalitate economicd, bogdtia Europei de Vest contrastdnd cu sardcia Europei de
Est, dar o asemenea inegalitate este inevitabil invaluitd de prejudecati culturale. Cortina de fier a
disparut, dar umbra ei ramane” (Wolff 2000, 18). Europa a devenit Europa datorita specificului
religiei, filosofiei, conceptiei asupra lumii. Asa a devenit identitate de sine statdtoare si s-a
desprins de Asia. Intr-o distantare narcisista, ea se oglindeste si se divide. ,,[Europa, atunci cand
era folositd 1n antiteza cu Balcanii, nu era un sinonim pentru crestinismul occidental in general,
cu atat mai putin pentru crestinatatea latina; era un sinonim pentru progres, ordine, prosperitate,
idei radicale, adica o imagine si un ideal, o Europa apartinand Timpului (inteles ca dezvoltare),

nu o entitate geograficd” (Todorova 2000, 75). Edward W. Said vede 1n aceastd persistenta
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impartire o nevoie acuta de alteritate.”” Alexandru Dutu deosebeste doua raporturi in relatia cu
religia: unul al aspiratiei personale si cel colectiv, In care de cele mai multe ori intervine
politicul. Desi considera ca e nefiresc sa atribuim marci religioase politicului, in acelasi timp
elemental religios nu poate fi ignorant din constructia politicd: “Tensiunea dintre aspiratia
personald si exigentele colective este mult mai mare acolo unde traditia de gandire este mai plina
de nuante si de profunzime, in culturile influentate de Biserica ortodoxa. Pe cat este de gresit sa
folosim termeni religiosi pentru realitatile politice, vorbind despre state ortodoxe cu o politica
ortodoxa (si aceasta dupa decenii lungi de ateism), pe atata este de nefiresc sa ignoram elementul

religios in constructia politica” (Dutu 1999, 52-53).

In ce masura se influenteaza politicul si religia? S-a afirmat cd ortodoxia si spiritul slav
au fost pastrate doar datorita turcilor. Paradoxal, multi autori numesc perioada de stdpanire
otomand ,epoca intunecatd”. Susan Bassnett e de parere ca periodizarea nu se verifica
intotdeauna. Secolul al Xll-lea a fost numit ,,epoca intunecata”, dar in aceasta perioada a existat
0 puternici miscare monastici care a dus la crearea universitatilor europene. In contrast cu
aceasta a fost Renasterea, perioada in care s-a ajuns la o mare bogatie estetica, dar, in acelasi
timp, a fost o epoca de intolerantd politica si religioasa, in care s-a produs tot raul expansiunii
coloniale. Astfel ca existd o anume rezistentd la modelul periodicizarii traditionale europene.
,,Este Tntr-adevar remarcabil ca o astfel de impartire bizara a istoriei culturii a dainuit asa de mult
[...] strdlucirea monahismului irlandez a fost doar una din dezvoltarile care infirma mitul
secolelor de ‘Intuneric’. Dar cel mai semnificativ e faptul cd in timpul asa-numitei ‘Epoci
intunecate’, au inflorit civilizatii in alte parti ale lumii, mai ales in partile vecine Europei, ceea ce
astazi se cheama Orientul Mijlociu sau Africa de Nord. Este de necontestat faptul ca a existat un
mare salt fnainte 1n societatile europene in domeniul arhitecturii, matematicii, medicinei, muzicii,
poeziei, filosofiei etc, dar ceea ce nu s-a recunoscut si a fost uitat a fost enorma influenta a lumii
arabe in acest proces de dezvoltare” (Bassnett 1993, cap. IV). Prin aceasta incursiune in istorie
nu vreau sd diminuez aspectele negative ale stapanirii otomane, ci mai degrabad sa provoc la o

abordare fara prejudecati, care sa ia in considerare cat mai multe aspecte.

Schimbarile religioase pozitioneazd cultura diferit. Simon Mundy sublinia influenta

religiei asupra culturii la nivelul Europei. Catolicii au o justificare a culturii, nordicii o

% “Orientul a ajutat la definerea Europei (sau a Vestului) ca fiind contrastul propriei imagini, idei, personalititi,
experiente. Si totusi nimic din acest Orient nu e pur si simplu imaginativ. Orientul este parte integranta a civilizatiei
si culturii europene materiale. Orientalismul exprima si reprezinta aceastd parte, cultural si ideologic, ca un tip de
discurs ce sustine institutiile, vocabularul, invatatura, imagistica, doctrinele, chiar si birocratia coloniala si stilurile

coloniale” (Said 2001, 14.).
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neincredere puritand in artd, iar ortodocsii o atitudine neutrd fatd de artd (Mundy 2000, 8).
Imaginea centrului se modifica chiar i in interiorul Europei de Est. Asistam in opinia unor
cercetatori la o secularizare care acutizeaza conflictul interetnic.”! Astfel ci avem de-a face mai
mult cu o granita pe verticala decat cu una orizontala. “Zidul chinezesc care a separat de-a lungul
secolelor Orientul de Occident nu a fost incd complet abolit” (Papacostea 1943, III). Doua
realitati se recreaza, se oglindesc si se definesc prin termenii lipsa ai fiecareia. Deplasarea se face
de la Nord — Sud spre Est — Vest.

Termenul de orientalism a devenit lax si are ecourile colonialismului — atitudinea de

for‘;é.72

Nu granita delimiteaza, ci cealalta identitate: ,,cultura europeand a castigat in tarie si
identitate asezandu-se impotriva Orientului ca un fel de surogat si chiar ca un ego subteran”
(Papacostea 1943).

intersectdm granita temporard care aduce noi semnificatii. ”Ideea ca antropologia a oferit acea
imagine a alteritatii In raport cu care identitatea moderna s-a constituit este larg impartasita de

antropologi” (Troc 2006, 24).

Estul este limita Vestului si invers.” Conform studiilor dedicate stigmatelor, ,,diferenta

este o parte esentiald a procesului de tipizare. Spus mai simplu, diferentele sunt variatii intre sau

™ Estul a cunoscut si el deplasarea centrului de la sensul eminamente teologic (Dumnezeu, sfera infinitd) in cheie
ortodoxa la semnificatiile antropologice, unde centrul figureaza interioritatea, reportarea la sine a individului. Numai
cd traducerea economicd §i sociopoliticd a acestei mutatii de profunzime s-a izbit de un legatum intretinut
conjunctural, ceea ce a adus acuza lipsei de orizont, de conservatorism pagubos, si, compensativ intr-un fel, de
macinare interetnicd. Vreau sd spun cd, dupa 1453 mai ales, sud-esticul n-avea cum sa-si revendice, precum
occidentalul, privilegiul centralitatii. Aici nu e vorba de subversivitatea spatiilor periferice In raport cu centrul

imperial In termenii, sa zicem, ai tendintelor centripetale/centrifuge din Imperiul Habsburgic” (Muthu 2002, 13).

72 Orientalismul reprezintd un stil de gandire bazat pe distinctia ontologica si epistemologici intre ‘Orient’ si (de
cele mai multe ori) ‘Occident’. Astfel, un mare numar de scriitori, printre care poeti, romancieri, filosofi, analisti
politici, economisti administratori imperiali, au acceptat distinctia de baza dintre Est si Vest ca un punct de pornire
pentru teorii elaborate, scrieri epice, romane, descrieri sociale, consideratii politice privind Orientul, popoarele sale,

‘spiritul’, destinul sdu si asa mai departe” (Papacostea 1943, 14-15).

3 Europa de Vest a fost cea care a inventat Europa de Est ca pe jumitatea ei complementara in secolul al XVIII-
lea, in Epoca Luminilor. Si tot Iluminismul, cu centrele sale intelectuale din Europa de Vest, a fost cel care a cultivat
si si-a apropriat notiunea de ‘civilizatie’, un neologism al secolului al XVIlI-lea, iar civilizatia gi-a descoperit
complementul pe acelasi continent, in tarile invaluite Tn umbra ale inapoierii si chiar ale barbariei. Asa a fost

inventatd Europa de Est” (Wolff, 2000, 19).
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in interiorul tipurilor” (Todorova 2000, 39). Intre stigmat si ostilitate apar diferentele.
,»Ostilitatea fatd de Occident si de o culturd impregnatd de spiritul ‘burghez’ a indepartat cultura
dezvoltata in tarile socialiste de modelele europene” (Dutu 1999, 201). Cultura este adesea
reperatd in functie de celelalte realitati socio-politice.”* Vorbim acum de o hartd politicd, una
geografica si alta culturald. Intrepatrunderile dintre ele realizeazi noi dezbareri, noi spatii, noi
provocari. ,,Ideea de Europa de Est a fost strans legatd de evolutia orientalismului, pentru ca, in
timp ce Geografia Filosoficad excludea Europa de Est din Europa fara si stea prea mult pe
ganduri, mutand-o prin urmare in Asia, cartografia stiintificd parea sa contrazica o asemenea

conceptie fantezista” (Wolff 2000, 22).

Spuneam ca palierul cultural reflectd atat granitele spatiale, cat si cele temporare.
Bohringer afirma ca ,,arta reflectd semnificatiile religioase sau metafizice ale civilizatiei careia 1i
apartine [...] formele artei noastre decurg firesc din consecintele structurii unei mentalitati”
(Bohringer, prefatd). Cum se definesc raporturile de dominare si subordonare? ,,Cele doua
procese intelectuale paralele ale orientalismului i elenismului, care dateazd amandoud din
secolul al XVIII-lea, au creat puncte de referinta si parametri de influentd importanti pentru
evolutia ideii de Europa de Est [...] Fanteziste sau filosofice, rezultat al imaginatiei extravagante
sau al eruditiei rabdatoare, studiile asupra Europei de Est erau, ca si orientalismul, o forma de
Cucerire intelectualda, impletind cunoasterea cu puterea, instaurdnd raporturi de dominare si

subordonare” (Wolff 2000, 23-24).

Un alt taram exotic il constituie limbile. ,,Folosirea elementelor de absurd in descrierea
Europei de Est, inventarea de nume tataresti sau de inscriptii scitice se datorau faptului cd limbile
slave (ca sd nu mai vorbim de maghiara) erau de obicei de neinteles pentru scriitorii sau calatorii
din Europa de Vest. Cea mai ambigua granita dintre Europa de Vest si Europa de Est a fost
marcati de Wolfgang Amadeus Mozart...” (Wolff 2000, 148). In 1787, Mozart se afla la Praga ca
sa dirijeze Nunta lui Figaro si, pentru ca nu cunoaste limba ceha, el isi lasad libera fantezia si
creeaza noi identitdti pentru el si tovarasii lui de calatorie: ,,Eu sunt Punkitititi. Sotia mea este

Schabla Pumfa. Hofer este Rozka Pumpa. Stadler este Notschibikitschibi...” (Wolff 2000, 148).

" ... faptul ci Ivo Andric a luat Nobelul, sau ca Ismail Kadare, Kazantzakis s.a. au devenit nume de referinti in

literatura universala nu schimba, totusi, datele esentiale ale problemei, respectiv cantonarea acestor culturi
(incluzénd aici plastica, muzica §.a.) intr-o marginalitate sd zicem exotica, oricum lipsite de aderenta si, mai grav, de
intelegere sub raportul vizionarismului, din care fac parte dezideratul soteriologic, dar si functia compensativa a

creatiei populare” (Muthu 2002, 13).
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Limbile diferd semnificativ. Bulgara, ceha, letona, lituaniana, romana, poloneza, slovaca
si slovena sunt parte din grupa limbilor indo-europene, pe cand estoniana si maghiara — nu. Mai
specific, bulgara, ceha, poloneza, slovaca si slovena sunt limbi slave. Letona si lituaniana fac
parte din grupa balticd. Romana e limba latind, pe cand estoniana si maghiara sunt inrudite de

finlandeza (Cerami 2006, 15).

Rupnik ia in considerare acel ,,moment hibrid” (Bhabha 2002, 28), al schimbarii politice
prin care se aseaza granitele si se modificd marginile identitatii: “Granitele estice, centrale si
europene sunt relativ noi si nu coincid cu liniile de diviziune etnolingvisticd. Mai putin de un
sfert din ele predateaza secolul al XIX-lea, aproape un sfert au fost stabilite Th preajma Primului
Razboi Mondial (1910-1922) si o treime au aparut in urma celui de-Al Doilea Razboi Mondial.
[...] Nu de mai lipsitd importanta, intr-adevar, este faptul ca majoritatea coplesitoare a acestor
granite au fost stabilite la conferinte internationale postbelice, mai degraba decat prin acorduri
bilaterale (doar 18%) si astfel au fost percepute ca fiind impuse de Marile Puteri” (Cerami 2006,
15).

Astfel, avem ilustratia a ceea ce Bhabha numea: politics as a performativity (Bhabha
2002, 15). Insa cultura transcede deciziile sau delimitarile politice. “Politicienii isi situeaza

actiunile in evenimente ale zilei de azi, insd oamenii de cultura isi fixeaza locul/ pozitia n

istorie” (Bhabha 2002, 30).

Limba impune un alt joc, acela legat de limbaj si spatialitate. Un alt fenomen interesant il
constituie orientalismele interne construite: un sarb este mai ,,estic” pentru un sloven, dar un

bosniac ar fi un ,,estic” pentru sarb, desi este situat geografic la vest.

,Centrul de greutate al vietii politice si culturale de pe continent s-a deplasat continuu n
decurs de doud milenii. Europa nu s-a format in jurul unui singur centru: Bizant, Italia
Renasterii, Spania, Franta, Anglia, Tarile de Jos” (Dutu 1999, 27). Suntem in acel culoar al
civilizatiei unde culturalul si socialul sunt structuri subordonate unor structuri mai ample,
realitati superorganice. Distinctia se face intre solidaritatile organice, stabilite la nivelul vietii
private si solidarititile organizate propuse de cercul puterii.”> Apar decalaje de tot felul: politice,
economice, culturale. Unele state supravietuiesc ca si culturd agatdndu-se de traditia lor. Cultura

e influentatd de spatialitate, timp, realitati politice si religie, dar, in acelasi timp, este acea

> «“Omul este o fiinta sociald si centrul puterii este tot atat de real cét este si individul... Solidarititile organice si
solidaritatile organizate formeaza o structurd permanentda a comunitatii (in sensul aristoteliacian de <koinonia>: ele

pot juca alternativ roluri importante, dar ele sunt mereu prezente in comunitate” ( Dutu 1999, 9-10).
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mediand care uneste si influenteazd toate aceste realitdti. Demersul de analizd culturald

presupune sectionarea acestor realitati.

De asemenea, pot exista probleme de demarcatie. ,,Unde se sfarseste zona Centrald si
unde Incep Balcanii: apartine Ungaria Sud-Estului european, asa cum precizeazd Institutul
specializat de la Miinchen? Sau frontiera central europeana trece pe la Sud de Ungaria si desparte
Croatia de Serbia? In acest punct constatim ci datele culturale sunt utilizate de foruri politice, in

scopuri predominant politice” (Dutu 1999, 53).

Conceptului de hibridizare ii este echivalent cel de echilibru instabil” care descrie
procesul de suprapunere a acelor marci distinctive care definesc destinul cultural colectiv: ,,Cele
patru repere de coloraturd morfologica (Orient/Occident), religioasd (Suflet/Trup), istorica
(Bizantul dual) si ontologicd (cosmo-/antropocentrism) alcatuiesc, conjugate si articulate pana la
nivelul capilarelor, un ancadrament in interiorul caruia s-a nascut si s-a dezvoltat acest arhetip
comportamental Tn fiecare dintre cele trei varste istorice — bizantini, otomana (balcanicd) si
moderna (sud-esticd). “Omul dublu ca produs al unei situatii de destin colectiv particularizeaza la

nivel tipologic eternizatul parca echilibru instabil” (Muthu 2002, 83).

1.2, Balcanii: geografie si imaginar colectiv

S-a vorbit mult si despre statutul tranzitoriu al Balcanilor, imaginea de pod intre Europa si
Asia, intre Est s1 Vest. Dar, ,,spre deosebire de orientalism, care este un discurs despre o opozitie
datd, balcanismul este un discurs despre o ambiguiate atribuitd [...] Teza mea este aceea cd in
timp ce orientalismul are ca subiect diferenta dintre tipuri (atribuite), balcanismul trateaza
diferentele in interiorul unui tip” (Todorova 2000, 75). Si conceptia asupra timpului e diferita. in
spatiul Occidentului timpul e , linear, ireversibil si abstract”, pe cand durata central-europeand e
mprofund afectiva si personalizatda” (Ki§ 2000, prefatd). Czslaw Milasz (scriitor polonez)
defineste acest timp astfel: ,,intens, spasmodic, plin de surprize, este un participant direct la

poveste” (Kis§ 2000, prefatd).

Orientalismul nu are o evidenta atit de concreta ca Balcanii. Balcanii devin taramul cel
mai departat, cel mai exotic, cel mai plin de evenimente controversate. In mod paradoxal toate
aceste contradelimitari 1i ofera concretete. lar aceasta concretete este mai vie i mai persistenta
decét realitatea. Tn 1717 la Belgrad, Lady Mary admira poezia arabi si ar fi vrut s poata invita

limba araba. Interesul pentru Belgrad era cenzurat de o grila (Wolff 2000, 66).
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Daca ,,balcanii sunt o opera bufa scrisa cu sange” (Todorova 2000, 33), cine sunt cei care
au contribuit la scrierea acestei opere? ,,Hoardele invadatoare, imperiile ambitioase si separarea
culturala dintre Est si Vest™? Imi vin in minte cuvintele lui Miklos Peternac ,.orice fotografie este
0 parte dintr-o imagine mai mare care nu existd, care nu poate exista. Ea incadreaza clipa
singulara si repetabild a lumii exterioare, <aici-si-acumul>, <oriundele>, <oricandul>. Privitorul
el este <oricine>...nu existd imagine 1n general, existd doar imagine concreta” (Balkon 2001).
Incercam si gasim imaginea mai mare. Doar ci aceastd imagine mai mare nu existi atunci cand
fotografiem. In lecturile mele despre Balcani, am avut de multe ori impresia ca anumiti autori au

incercat sa reconstituie imaginea mai mare pornind de la o fotografie.

Cunoasterea Balcanilor este strans legatd de insusi numele acesta (Papacostea 1043, IV).
Conform etimologiei persano-turcesti, cuvantul ,,balcan” e un derivat de la cuvantul noroi (balk)
cu sufixul diminutival turcesc —an. Raspandirea numelui turcesc s-a produs prin intermediul
literaturii de calatorie. ,,Cea mai veche mentionare a numelui Balkan cunoscuta de mine provine
dintr-un memorandum din secolul al XV-lea al scriitorului umanist si diplomat italian Filippo
Buonaccorsi Callimaco (Philippus Callimachus, 1437-1496 [...] stabilit in Polonia in urma
persecutiilor lui Papa Paul al II-lea). In memorandumul siu din 1490 citre Papa Innocentiu al
VIll-lea, Callimaco a scris ca localnicii foloseau numele Balkan pentru munte: Quem incolae
Bolchanum vocant (Todorova 2000, 45)”"° Circulau si alte denumiri pentru vechiul munte

Haemus, cum ar fi de exemplu: Stara Platina.

Primul care a folosit termenul ,,Peninsula Balcanica (Balkanhalbeiland) a fost geograful
german August Zeune Tn lucrarea sa din 1808, Goea” (Todorova 2000, 49). Parerea eronatd ca
Muntii Balcani constituie granita de nord a peninsulei, I-a facut pe Zeune sd o numeasca
Peninsula Balcanica, asta pe langd dorinta lui de a folosi un nume analog Peninsulelor Apeninica
si Pirineica (Iberica)” (Todorova 2000, 50). Balcanii 1n sine, ca entitate geografica, sociald si
culturald distincta, au fost ,,descoperiti” de calatorii europeni de-abia dupa sférsitul decolului al
XVIlI-lea, cand s-a constientizat faptul ca posesiunile europene ale Imperiului Otoman aveau o
fizionomie distincta. Pana atunci Imperiul Otoman era considerat un bloc intre Europa si Asia.
Masurarea in bloc va fi din nou folosita in anii comunismului, cand entitatile politice vor prevala

din nou, devenind unitati de masura ale spatiului.

In abordarea geografica a lui Karl Kaser, am avea de-a face cu urmatoarea suprafata

delimitatd de granitele cu Muntii Carpati la nord, Marea Neagra la est, Marea Egee la sud si

® E de fapt o tautologie: “muntii Balcani” (‘balkan’ inseamni lant muntos); in geografie se obisnuieste si se

numeascd o regiune dupa numele muntilor celor mai nalti. (Goldsworthy, 2002, 15.)
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Marile lonica si Adriaticd la vest. Acest teritoriu ar cuprinde Slovacia (dar nu pamanturile
Cehiei, chiar si 1nainte de dezmembrarea Cehoslovaciei), Ungaria, Romania, fosta lugoslavie,
Albania, Bulgaria, Grecia si Turcia Europeani. In aceasta interpretare, Europa de Sud-Est poate

fi perceputa ca entitate cuprinzatoare, in care Balcanii nu reprezinta decat o subregiune

(Todorova 2000, 50).

In limba englezi, prima folosire a termenului apartine lui John Morrit, absolvent al
universitatii din Cambridge, pornit intr-o calatorie in Levant. A existat o incercare de a Inlocui
denumirea de Balcani cu cea de Europa de Sud-Est, dar termenul a fost compromis apoi de
nazisti. Interpretarea diferentiatd a termenilor ,,Europa de Sud-Est” si ,,Balcani” apartine
literaturii de limba germana si se refera la diferentele in criteriile de definire, dar chiar si acolo ea
nu este profunda, nici unanima (Todorova 2000, 55). Ungaria si Romania sunt incluse in unele
clasificari ca facand parte din Europa de Sud-Est, dar sunt excluse din Balcani, alteori, Europa de

Sud-Est si Balcanii sunt tratate ca sinonime.

S-au incercat tot felul de alte dinstinctii de ordin psihologic, simbolic, livresc etc. Relatia
dintre Orient si feminin pe de o parte si Balcani si masculin: ,,Intrigd, complot, mister, vitejie,
fapte indraznete — tot ce constituie sufletul adevaratului roman cavaleresc sunt astdzi sufletul
Balcanilor” (Todorova 2000, 32). Mitologia este cea mai buna alternativd pentru a estompa
marginile, mai ales cand traditia mitologicd ne sti la indeméana. In aceasta istorie spirituala a
omenirii, miturile circuld si adapostesc apoi mentalitdti si traditii care pot fi comparate si
interpretate. Dincolo de pragmatism si antropologie, fantasticul si fabulosul creeaza povesti
circulare care incep si se termind in culturd. Cand un teritoriu mitic devine leagan al istoriei,
suntem salvati: ,,Balcanii sunt un teritoriu mitic. [...] Dacd Mediterana poate fi considerata
leaganul istoriei umane, acelasi lucru se poate spune si despre Balcani. Ei nu sunt doar un
teritoriu de nenorociri, ci $i un spatiu in care oscileaza traditii puternice care au dat forma culturii
europene. Nu trebuie neapdrat sa legdm Balcanii de ceva negativ, chiar daca ‘balcanizarea' ne

face sa ne gandim la un razboi sinucigas” (Todorova 2000, 91).

Victor Papacostea considerd istoria ca devenire necesard si obiectivd, in care
interactiunea factorilor geografici, economici si sociali joaca un rol fundamental. E vorba de
caracterul unitar In diversitate al lumii balcanice (Papacostea 1983, 25). 1n opinia lui Victor
Papacostea, Balcania e un conglomerat politic: ,,Prin magia lui, agentii liberalismului romantic
sperau sd realizeze o sfortare colectiva si simultand a popoarelor din Peninsula impotriva
sultanului. Dupa luptd, Balcania si-ar fi prelungit sugestia, popoarele eliberate ar fi rdmas
infratite pe anume temeiuri sufletesti, etnice, politice si economice” (Papacostea 1936, 14).

Aceasta incercare de apropiere si colaborare e vizibila prin aceeasi miscare si in cazul eliberarii
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de sub regimul comunist. Existd o placere perseverentd care impune in cele din urma regula
spatiului si a timpului, dar neglijeaza factorul uman. ,,Toatd lumea europeana a privit cu simpatie
— cum era si firesc — lupta popoarelor balcanice pentru eliberare, dar putini si-au dat seama de
perspectivele grave pe care le deschidea desfiintarea Imperiului otoman. Tntr-adevir, doua mari
primejdii incep a ameninta viata Peninsulei, Tnainte ca lanturile care robeau popoarele sa fi cazut.
Prima primejdie venea din interferentele etnice ce s-au produs in decursul veacurilor de
convietuire; datoritd lor parea imposibild o delimitare de frontiere care sd impace in mod absolut
popoarele ce se separau... A doua primejdie era inca si mai grava. Ea decurgea din tendintele
imperialiste ale unora dintre marile puteri, care se preficeau cd luptd pentru eliberarea
popoarelor subjugate, dar care in realitate urmareau impartirea Peninsulei in zone de influenta,

asemeni concesiunilor din continentele de culoare” (Papacostea 1936, 15).

In momentul in care se definesc granite, se definesc strdinii. In cazul fostei lugoslavii
(cercetare pe care am facut-o in cadrul tezei mele de disertatic) granitele nu sunt de ajuns.
Diferentele etnice si religioase fac granitele instabile. Cum se defineste o natiune? ,,Echilibrul
etnic — prezervat de sentimentul de <cetate asediata>, dar si de concesiile pe care puterea le
oferea (cazul lugoslaviei) — a sarit brusc in aer; particularismele etnice sau confesionale (semn al
unei definitii neclare a natiunii, dar si al aparitiei sindromului tapului-ispasitor care este
<strainul>) se ciocnesc cu violentd. <Sovietizarii> 1i corespunde acum <Kossovizarea>,
alegerilor grosolan masluite de comunisti metode similare chiar daca informatizate, puse 1n opera
de <nationalisti>; cetnicii se regdsesc in contra marotologilor din Macedonia, <epurarea etnica>

este sintagma la ordinea zilei atat pe teren, cat si in discurs” (Paun 1997, 36).

Mircea Muthu vorbeste de trei acceptiuni ale balcanismului, legate de politic, mental si
recuperare prin arti, precum si de receptarea lor in contextul mai larg.”” Nu considerentele de

ordin religios au fost sursa principala a conflictului in opinia lui Al. Dutu, ci nationalismul. Mitul

" “In prima acceptiune — balcanismul ca realitate politica si etnicd fragmentati — au aparut dezvoltari, majoritatea
prin calchiere. Astfel, libanizarea sau, mai recent, kosovizarea particularizeza stari conflictuale, aproape eternizate,
ale unui ‘model’ asimilat de constiinta colectiva printr-un poncif: ‘butoiul cu pulbere’ al Europei. De asemenea, in
ipostaza secundd — balcanismul ca mentalitate condamnabila si filosofie a supravietuirii — reflexele, reiterate si
acestea, circumscriu un comportament caricaturizat, dar si tipologia bogata a unui homo duplex, cu toate cd aceleasi
paradigme umane (eroul, prelatul, inteleptul s.a.) au fixat si profilul eseului european in ansamblul istoriei
continentale. Ultima dimensiune — balcanismul ca rdscumparare prin artd a unei geografii adiabatice - trebuie
meridionald s.a.) si, axiologic vorbind, ca o forma de libertate in primul rand interioara in conditiile de regim

preponderent autocratic” (Muthu, 2002, 82).
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identitatii care trebuie sa ramand neintinata i care inventeaza noi granite si noi lupte. S$i atunci

cand granitele se definesc la nivelul mitului, ele insele devin legenda.”

Asistam la transformarea timpului in spatiu. Cea mai populard imagine literara asociata
cu numele ,.balcanic” este data de Bai Ganiu Balkanski, eroul literar nemuritor al scriitorului
bulgar Aleko Konstantinov (1863-1897), un parvenit burghez de tipul celor enuntati de
I.L.Caragiale in literatura romand. Avem de-a face cu o autoanalizd nationald a lui homo
balkanicus. ,,L-au ajutat pe Bai Ganiu sa-si scoata hainele turcesti. Si-a pus o mantie belgiana si
toatd lumea a decis ca Baiul Ganiu era deja un adevarat european” (Todorova 2000, 71).
Balcanismul e vazut prin prisma bizantinismului in aceeasi masurd in care bizantinismul e

redefinit din perspectiva balcanismului, ca intr-un fel de ochean intors.

Dacd identitatea se schimba, se schimba si granitele. Si invers. Dar anumiti termeni
raman. ,,Voluptatea aceasta de a muta tot timpul frontierele a capatat numele de <balcanizare>, si
ziaristii vorbesc azi despre <balcanizarea Africii>, de e:xemplu.79 Bizantinismul era vazut ca un
,mers pe sarma”, o ilustrare ,,perfectd a politicii perfide”, si astfel a devenit un soi de ,,nomina
odiosa” (Muthu 2002, 83). ,,Sensurile peiorative ale termenului de balcanism sunt redevabile in
bund masurd bizantinismului, conotat depreciativ de mentalitatea vesticd putin dispusd sa-si

asume macar o parte din culpabilitatea dezastrului suferit de lumea crestina la 1453” (Muthu

2002, 82).

Batranul butoi cu pulbere nu iese din imaginarul de serviciu al mass-media si cea mai
buna solutie adoptata de oamenii politici din Balcani este sa se lepede de <balcanism>... (Dutu
1997, 62-63) intr-un soi de dorintd de evadare. Jurnalistii impun imaginea. Rolul mass-mediei
este hotdrator in ceea ce priveste asimilarea Balcanilor. Imaginile identifica evenimentele in

masura in care creste presiunea informatiei. Se ajunge de la fotografie la colaj. ,,Contextualizarea

® “Peninsula a nascut <balcanismul> atunci cind statele noi create au inceput si se bati intre ele, cand
nationalismul a starnit antisemitismul, cind frontierele pareau in permanentid miscare, iar cruzimea din timpul
ciocnirilor militare depdsea normele internationale. Tragedia iugoslava a parut fara pereche unor cronicari politici
care n-au inteles niciodata perfidia comunista: adversitatea dintre croati si sarbi, pe care regimul lui Tito nu a adus-o
nici un moment in fata opiniei publice, a izbucnit in momentul in care nomenclaturile locale au agitat steagul
nationalismului. Comentatorii politici din afara zonei au mers la explicatia cea mai simpla i mai eronata, anume ca
era vorba de un razboi cu substrat religios, desi tinerii care se luptau intre ei nu fusesera dusi la biserica de liderii lor
comunisti.... Mai mult, s-a pretins ca razboiul se desfasura pe vechea falie care separa Europa ortodoxd de Europa
catolica: in felul acesta ne intorceam la conflictele religioase din secolul XVII, explicate de niste cronicari care nu

mai parcursera materia de secolele XVII- XX!” (Dutu 1997, 62).

7 «§j, totusi, adjectivul balcanic poate si insemne opusul lui european.” Balcanic are conotatii negative chiar in

limbile balcanice (Goldsworthy 2002, 7).

55



este o alta functie majord prin care se exercitd o constantd presiune interpretativd asupra
evenimentelor. Punerea intr-un anumit context a unui subiect si asocierea acestuia cu alte
evenimente cu conotatie negativd sau pozitivd conduc la deformarea totald a situatiei
informative” (Pop 2000, 29). Maria Todorova considerd ca majoritatea dictionarelor si
enciclopediilor contemporane, care definesc termenul de balcanizare ca ,,procesul de fragmentare
nationalistd” a fostelor unitati geografice si politice n noi state mici ,,ca Balcanii dupd primul
razboi mondial” au facut o greseald anacronica (Todorova 2000, 61). Poate statele balcanice, cu
exceptia Albaniei, existau deja de cateva decenii pand la un secol Tnaintea primului razboi
mondial. Autoarea este de-a dreptul indignata de faptul ca de la recesiunea Africii Negre de catre
Comunitatea Fraceza, ,,balcanizarea” a intrat pe scard larga in vocabularul politic francez pentru
a desemna problemele frustrante cu care se confruntau celelalte state africane indexendente
numite ,entitati fara realitate”), nascute din fosta Africd occidentala francezd dupa 19607

(Todorova 2000, 64).

Multiculturalismul a fost identificat cu balcanizarea si folosit pentru a exprima ,,specificitatea
excesiva, o metafora a postmodernismului si a postcomunismului” (Todorova 2000, 66). Harold
Bloom a folosit termenul de ,,balcanizare” pentru a desemna tot ceea ce detesta in disciplina sa:
mproliferarea ideologiilor genului si a diferitelor persuasiuni sexuale, multiculturalismul
nelimitat...” (Todorova 2000, 66). Incercarea de a stabili repere ¢ impusi si de dorinta de a defini
identitati. Uneori, insa, aceasta definire se face prin negare: ,,in limbajul curent, balcanismul
continud sa ilustreze o tard descriptiva si categoriald. Este ca §i cum semnificantul acesta se
intinde ca un elastic peste realitati si ideologii variate, iar finalitatea acestui proces este,

paradoxal, una de negare si apoi de autonegare” (Muthu 2002, 79).

1.3. Cautarea Noului Centru. Europa Centrala

Tn capitolul intitulat ,,Cate Europe sunt in Europa?”, Al. Dutu vorbeste despre ,.cele trei
Europe” enuntate de maghiarul Jend Sziics (Europa de Vest, Europa de Est si Europa Centrala).

Intre Occident si partea risiritean se afli Europa Central cu destinul ei tragic (Dutu 1999, 49).

Europa Centrald este un construct incompatibil. Danilo Ki$ afirma: ,,Fiecare vede ce vrea
in conceptul de Europa Centrald” (Ki§ 1992, 125). Toata literatura lui Danilo Ki§ ne vorbeste
despre tensiunea cautarii Noului Centru. ,,Nu numai o Europa Centrala propune Danilo Kis, ci si
(in numele ei) un Nou Centru” (Ki$ 1992, 125). Pentru el, ,,noul Centru presupune, prin urmare,

deplasarea spre Rasarit. Presupune investigatia unei Lumi Noi. Precum autorul lor, personajul
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pleaca spre Rasarit. Se indreapta catre Mecca noii religii” (Ki$ 1992, 126). Dar ne lovim de
aceeasi tradare in momentul in care descoperim ca granitele geografice nu se suprapun perfect
peste granitele politice sau culturale. Conform lui Danilo KiS, conceptul de Europa Centrala este
artificial si iluzoriu. Mitul Europei Centrale este pseudonimul unei apartenente refuzate. Desi nu
e de acord cu un concept cultural, Ki$ admite existenta unei literaturi central-europene care are o
poeticd aparte. ,,Danilo Ki§ e de profesie scriitor. El crede in suprematia Cartii. In suprematia

Documentului” (Ki§ 1992, 125).

Temele lui Danilo Ki§: moartea, memoria, copildria, tatdl sunt o constelatie tematica a
literaturii Europei Centrale. Konrad Gyorgy vorbeste despre specificul literaturii central-
europene subliniind ,,pasiunea pentru complexitate si tendinta de a multiplica perspectivele”.
Milan Kundera in ,,Tragedia Europei Centrale” o descrie astfel: ,,un imens depozit de reziduuri
premoderne, pulsiuni antimoderne, reverii mitice” (Ki§ 1992, 11). Nu putem spera la determinari
stricte: ,,Se poate deduce ca ‘Europa Centrala’ se sustrage, ‘scapa’ unei determinari stricte, ca
are in permanenta ceva ambivalent, uneori chiar paradoxal, care o livreaza mai degraba

unor inevitabile interogatii dubitative decat asertiunilor transante” (Babeti 1999, 8).

Diferentele dintre Est §i Vest reitereaza constructe culturale. Nu existd determinari clare,
dar exista imagini construite care determind perceptia si evaluarea unui spatiu. ,,Cultura a dat
profunzime si nuante noi unei imagini rapid facute la comanda politicului” (Dutu 1999, 55).
Materializarea sufletului in trup se face pe masurd ce constientizam spatialitatea cu trecutul ei i
cu granitele ei care, pe de o parte limiteaza prin stereotipii, iar pe de altd parte deschid noi si not

e ey

decét prin ceea ce este” (Cerami 2006, 14).

Exista pericolul supraaprecierii sau al subaprecierii culturii. Simon Mundy afirma: ,,unei
politici 1n care cultura nu is1 gaseste locul 1i lipseste o componentd vitald. O politica ce se
bazeazd doar pe culturd nu va putea fi sustinutd” (Mundy 2000, 8). Andrei Marga vorbeste
despre pericolul culturalismului, adicd incercarea de a raporta totul la cultura care explica totul.
E nevoie de reflexivitate si de abordari, de legédtura culturii cu celelalte componente ale mediului

si a interactiunii culturilor diferite (Marga 2004, 511-512).

Falia politica aduce o altd realitate, o0 nouad demarcatie. Alexandru Dutu e de parere ca
libertatea e cea care departajeaza. Astfel avem spiritul civic vestic cu caracteristica participativa
pe de o parte si constrangerile si restrictiile estice cu caracteristica limitarii pe de altd parte:
»Europa nu se imparte geografic, ci dupd cum si-a construit existenta politicd: de o parte o

societate permisiva, care ingdduie cetateanului initiative §i-1 impune raspundere; de cealaltd parte
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0 societate a constrangerii care cere cetateanului sa participe la ‘fericirea patriei’, a ‘poporului’, a
‘tarii’ si-i impune ascultare.” (Dutu 1999, 52-53). Aceasta polarizare are implicatii semnificative
si in ceea ce priveste raportarea la Uniunea Europeana: pe de o parte statele membre vestice care
participa la constructia Uniunii si pe de alta parte noile state membre din Europa Centrala si de
Est care asteapta directive pentru conformare. Acesta este un bun exemplu pentru felul in care
regimul politic modeleazd mentalitatea, dezvoltarile culturale si in ultimad instantd identitatea
nationald, pentru ca apoi acest ciclu al influentelor sa continue dinspre identitatea nou creata
inspre politic, In aceasta dinamica complexa a schimburilor ce au loc intre cele trei coordonate:
politic-cultural-social. Tn cuvintele lui Cerami: “traditiile civice si cultura pot asadar ajuta la
imbunatatirea sentimentului de coeziune sociald, care pare a fi esentiald pentru sustenabilitate pe

termen lung a institutiilor democratice” (Cerami 2006, 32).

2. Studiu comparativ: Romania/ Spania

2.1. Romania

2.1.1. Influenta europeand

In comparatie cu alte ’;érigo, in Eurobarometrul New Europeans and Culture (Gallup

Intezet, Eurobarometer 2003, Chetraru 2009, 45-46), Romania a fost pe ultimul loc in ceea ce
priveste participarea la activitati culturale Tn 2003. Acest aspect a fost luat in considerare in
proiectarea politicilor culturale, in scopul de a stimula participarea la cultura si consumul de arta
si culturad. Exista™, existd o mai mare participare la cultura dupd anul 2003, care ar putea fi un
indicator de rezultate bune Tn ceea ce priveste punerea in aplicare a politicilor culturale (Index of

Cultural Life in Romania, 3).

8 Bulgaria, Cipru, Cehia, Estonia, Ungaria, Lituania, Letonia, Malta, Polonia, Romania, Slovacia, Slovenia s i
Turcia.

8 Indicele viet ii culturale descrie gradul de dezvoltare a diferitelor aspecte ale viet ii culturale. Indicele ia n
considerare trei componente - infrastructura culturala, sub-indicele product iei culturale s i al consumului cultural,
S i sunt calculate prin agregarea a 23 de indicatori relevant i pentru viat a culturalda roméneasca. Select ia acestor
indicatori s-a realizat pe baza relevant ei lor pentru un studiu comparativ de o asemenea dimensiune S i pe de alta
parte, in funct ie de disponibilitatea acestora pentru intreaga perioada luata in considerare: din 1998 pana in 2007. A
fost aleasd o singurd sursd oficiald de date, respectiv datele disponibile Tn publicat iile Institutului Nat ional de
Statistica (Romanian Statistical Yearbook 2008 brochure Cultural Sector in Romania, published by NIS for the
years 1998-2007).
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Tn 2008, anul European al Dialogului Intercultural, organizat de Parlamentul European si
Consiliul Europei, Ministerul Culturii si Patrimoniului a initiat programul ”Dialog Intercultural
2009, cu scopul de a facilita proiectele interculturale contemporane prin acordarea de sprijin
financiar in domeniile artelor vizuale, al muzicii, al, teatrului, al cinematografului si al literaturii.
Institutiile care au colaborat in vederea realizarii acestui program au fost Centrul de Consultanta
pentru Programe Culturale Europene, fundatia Toaca, reteaua de Muzee Nationale din Romania,
Muzeul Taranului Roman, Centrul Geomedia si Jeunesses Musicales Romania. Unul dintre cele
mai importante evenimente care au avut loc in cadrul Anului Dialogului European Intercultural a
fost PUZZLE, cuprinzand o serie de evenimente: Caravana Dialogului Intercultural
(Departamentul pentru Relatii Interetnice) si conferinta dedicatd Anului Dialogului Intercultural

European (Agentia Nationala pentru Programe Comunitare) (Compendium, 29).

Tn anul 2009 s-au Tnregistrat valori ascendente pozitive pentru consumul public cultural.
Mai ales spectacolele de teatru si spectacolele de cinema inregistreaza o evolutie pozitiva, desi
divertismentul si evenimentele locale au avut mai putin succes. "Discrepanta dintre evolutiile
activitatilor culturale aratd ca, din cauza crizei economice, respondentii sunt obligati sa aleaga
anumite activitati in detrimentul altora. Desi observam anumite imbunatatiri ale consumului
cultural, acest sector continua sa fie afectat de criza economica" (The Cultural Consumption

Barometer, 34).%

Conform Barometrului de Consum Cultural (p. 62) %, tinerii angajati din orasele mari
sunt inclinati spre un consum cultural divers. Dintre respondenti, 43% au fost in varsta de 27 de
ani, in medie, si majoritatea apartin celei de a doua cea mai importanta categorie de tineri (tineri
de varsta mijloe, intre 25-34 de ani), care trdiesc in orase mari (orase cu peste 200 000 de
locuitori, inclusiv Bucuresti), bine echipate cu infrastructura culturald, sunt angajati (au cele mai
mari venituri: 1592 lei / lund) si sunt educati (absolventi de invatamant superior 44%, 28%

absolventi de liceu, 16% absolventi de studii universitare). Ei merg de multe ori la cinema (38%),

8 »The discrepancy between the evolutions of cultural activities shows that, because of the economic crisis, the
respondents are bound to choose certain activities to the detriment of others. Although we notice certain
improvements of the cultural consumption, this sector continues to be affected by the economic crisis” (The Cultural
Consumption Barometer, 34).

8 The sample volume was 3 500 persons (3000 persons at national level, with an additional sub-sample of 500
persons in Bucharest), aged at least 15. The sampling error was +/- 1.8%, at a confidence level of 95%. The type of
the sample was probabilistic, three-staged, with proportional allocation and stratification in the first stage. The
criteria used for the stratification were the cultural area (18 areas) and the urbanization degree (7 categories). The

data collection was made in the period December 2010 - January 2011 - http://www.culturadata.ro/wp-

content/uploads/2014/05/Barometrul_de Consum_Cultural 2010en.pdf, accesat in februarie 2015.
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participa la competitii sportive (27%), spectacole de divertisment (16%) sau evenimente locale
(14%) si sunt cei mai frecventi consumatori de evenimente culturale "elitiste”: se duc de multe

ori la opera / opereta (10%) sau teatru (10%), viziteaza muzee (9%).

Evolutiile industriilor culturale / creative romanesti au inceput sa fie relevante in ultimele
decenii. Existd pufind cercetare realizata in acest domeniu, dar accentul privind industriile
creative din tara noastra se gaseste in principal in ceea ce priveste spiritul antreprenorial si

dezvoltarea economica (Site Oricum - http://oricum.ro/industrii-creative/17/?lang=en).

Centrul de Cercetare si Consultanta in domeniul Culturii a avut o propunere de politici
publice de sprijinire a creativitatii Tn 2011 (Contributia CCCDC la politica publica de sustinere a
Creativitatii Tn 2011, 1-49), in scopul de a ajuta la pozitionarea industriilor culturale si recreative
si a sectorului cultural independent la confluenta dintre economie si culturad (abordare integrata Si
intersectoriald).®* Au fost oferite solutii economice, sociale, juridice si educationale. Directiile
propuse au fost: sprijin pentru IMM-urile din industriile culturale si creative, sprijin pentru
sectorul cultural independent si protectia sociala a artistilor si liber profesionistilor, dezvoltarea
si profesionalizarea resurselor umane in sectorul cultural, educatie publica si dezvoltarea

audientei in cultura.

Este dificil de clasificat arta Tn curs de dezvoltare, n contextul Europei de Est, in cazul in
care acesta este mai degraba un produs hibrid, preocupat in primul rand de alinierea la noile
tendinte occidentale. Dar, de asemenea, este un paradox de o aglutinare facild la noile tendinte
din Vest si o critica nefondata fatd de ea. "Cultura vizuala reflecta, dar Si ne invata despre noi

insine si despre cultura noastra” (Smith-Shank 2004, ix). * Vechea si noua paradigma in culturd

8 Centrul de Cercetare si Consultantd in Domeniul Culturii a avut o propunere de politici publice de sprijinire a

creativitat ii in 2011 (Contribut ia CCCDC la politica publica de sust inere a Creativitat ii in 2011, pp. 1-49):

Sustinerea si stimularea IMM-urilor din industriile culturale si creative - dezvoltarea culturii antreprenoriale in

cadrul industriilor culturale si creative, solutii pentru finantarea IMM-urilor

Sustinerea si stimularea sectorului cultural independent si asigurarea protectiei sociale a artistilor si creatorilor liber

profesionisti - facilitarea accesului la finantari nationale §i europene

Dezvoltarea si profesionalizarea resurselor umane din sectorul cultural - asigurarea formarii profesionale adecvate

si in acord cu cerintele pietei, a resurselor umane din sectorul cultural

Educarea publicului si dezvoltarea audientei in cultura - identificarea mdasurilor de promovare in cadrul
programelor scolare a orelor / cursurilor de educatie prin culturd; facilitarea §i asigurarea accesului si participarii
la cultura a tuturor categoriilor de public, in special a tinerilor; identificarea modalitatilor de atragere si fidelizare
a publicului in cultura

8 »Visual culture reflects, but also teaches us about our selves and our cultures” (Smith-Shank 2004, ix).
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si artd functioneaza, in categoriile artei de masa si a celei de nisa. Cu toate acestea, odata cu noile

tehnologii si noile media, granitele se estompeaza.

2.1.2. Dezvoltarea strategica

Noul Plan de Dezvoltare Strategica pe 2009-2013 al Ministerului Culturii are ca scop
sprijinirea patrimoniul national si creatia contemporana prin sprijinirea industriilor creative
independente si a sectorului cultural si n acelasi timp imbunatatirea infrastructurii, gestionarea
institutiilor culturale, precum si potentialul patrimoniului cultural si descentralizarea. Unele
aspecte de care sunt legate aceste obiective sunt: participarea la cultura, diversitatea, patrimoniul
national, circuitul valorilor culturale, a dialogului intercultural, mobilitatea artisticd, implicarea
comunitatii, implicarea Tn societatea bazata pe cunoastere, accesul universal, centre de informare,
formare de specialitate, programele de promovare si de sprijin legislativ pentru minoritati Si
diferite religii diferite sau grupuri religioase (Compendium, 12). Scopul este de a dezvolta
strategii, creativitatea si participarea la viata culturald, conservarea patrimoniului cultural Si

promovarea industriilor culturale si diversitatea lingvistica.

Tn ceea ce priveste advocacy/ lobby in cultura din Romania, mentionam proiectul Cultura
Activa din sectorul cultural independent, care si propune dezvoltarea capacitatii de participare
eficienta la politicile publice, a abilitatilor de organizare institutionalda a ONG-urilor si a artistilor

independenti, dar si ,,problematizarea relatiilor cu institutiile publice” (Pop si Ferchedau, 2011).

O alta initiativi demna de mentionat e Coalifia Sectorului Cultural Independent (CSCI)®®,
care reprezintd o ,,retea de organizatii culturale neguvernamentale, artisti $1 manageri culturali,
fondata in 2010, care isi propune sd sustind i sd promoveze interesele sectorului cultural privat
in relatie cu autoritatile publice”. Mentiondm scrisoarea trimisa (15 decembrie 2011) de ei la
sfarsitul anului trecut (15 decembrie 2011) AFCN-ului cu propuneri de colaborare, de intélniri cu

reprezentantii sectorului cultural pentru aducerea in discutie a problemelor cu care se confrunta.

In Romania, participarea la culturd a fost problematici la inceputul anului 2000, au

existat diferite oscilatii vizibile la diferite niveluri: politici culturale, centralizare, finantare.

8 Coalit ia Sectorului Cultural Independent (CSCI) - http://coalitiasectoruluiculturalindependent.wordpress.com/,

accesat Tn decembrie 2011.
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Programul de proiecte include: brandingul de tard (care se face in cooperare cu ICR)*,
colabordri cu ONG-uri, colaborari interguvernamentale (Conventia UNESCO pentru protectia si
promovarea diversitdtii expresiei culturale). Se subliniazd dimensiunea politicd (vecinii din
Europa si zona Marii Negre) si importanta actorilor publici si a diplomatiei culturale. De
asemenea este accentuat rolul Centrelor si agentiilor culturale In Romania (ex.Centrul Cultural
Francez, British Council, Goethe Institute). Au fost intensificate demersurile in planul
diplomatiei culturale, in coordonare cu Institutul Cultural Roman. Mentiondm Hotérarea de
Guvern privind finantarea unor manifestari cultural-artistice si de diplomatie publica organizate
de MAE cu prilejul aniversarii a 50 de ani de la semnarea Tratatului de la Roma (HG 254 din 14
martie 2007).%

Obiectivele sunt legate de participare la cultura, diversitate, mostenirea nationala,
circuitul valorilor culturale, dialogul intercultural, mobilitate artistica, implicarea in viata
comunitatii, implicare in societatea bazatd pe cunoastere, acces universal, centre de informare,
formare specializata, promovarea programelor, sprijin legislativ pentru minoritati si diferite
culte/ grupuri religioase (Compendium, 12). Se urmareste dezvoltarea de strategii, creativitate®
si participare la viata culturald, pastrarea mostenirii culturale si promovarea industriilor culturale,
diversitatii lingvistice etc. ” Creativitatea este un fenomen mai degraba sistemic, decat
individual” (Cikszentmihalyi 1996, 23).%

In cadrul politicilor culturale se aloci spatiu generos minorititilor si programelor de
incluziune sociald, educationald. De asemenea, se articuleaza prioritati legate de promovarea
programelor multimedia — (noile tehnologii) si egalitatea de sanse. Cu toate acestea, conform

comparatiei cu celelalte tari®, in Euro barometer New Europeans and Culture (Chetraru 2009,

8 Simon Mundy face distinctia intre cultura ca imagine si cultura ca actiune, categorii comparabile cu brandingul
de tard. Putem distinge partea staticd a culturii si partea activa. (in Simon Mundy, Politici culturale, Un scurt ghid,
Consiliul pentru Cooperare Culturald, Departamentul de Politici si Actiuni Culturale, Unitatea de Cercetare si

Dezvoltare, Editura Consiliului Europei, mai 2000, p. 12)

8 Ministerul Afacerilor Externe — http://old.mae.ro/index.php?unde=doc&id=36083&idInk=&cat=2, accesat in mai
2008.

8 «Creativity is often the factor held to differentiate mere craft (technical facility) from art. In its lesser forms,
creativity is associated with the concept of talent, and in its greater forms with that of genius. Self-expression is also

incorporated into the linked symbolism of freedom and creativity” (Smith-Shank 2004, 133).
% »Creativity is a systemic, rather than an individual phenomenon” (Cikszentmihalyi 1996, 23).

%! Bulgaria, Cyprus, the Czech Republic, Estonia, Hungary, Lithuania, Latvia, Malta, Poland, Romania, Slovacia,

Slovenia and Turkey.
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45-46), Romania a fost pe ultimul loc in ceea ce priveste participarea la activitatile culturale
(2003).

Statul ramane legiuitorul si principalul finantator pentru cultura. Domeniile principale ale
acestor proiecte au fost patrimoniul cultural si artele spectacolelor. Observam aici aceleasi
sectoare care au primit cea mai mare finantare de la bugetul de stat au accesat si fonduri
europene. Putem concluziona cd directiile europene referitoare la culturd, cele care sunt
promovate si finantate prin fonduri europene, sunt cele care au profilul cel mai vizibil n

Romania. Acest lucru se reflecta si in directionarea fondurilor bugetului de stat.

Nationalismul si tendintele extreme — fie de agdatare de trecut, fie de preluare fara
discerndmant a modelelor vestice — sunt piedici in procesul de dezvoltare. Cultura si politicile
culturale romanesti au traversat perioade diferite in ultimele decade. S-a trecut de la cenzura
comunistd, la terioada tulbure de dupa revolutie, pana la perioada pre-aderarii europene si apoi
perioada post-aderare in care politicile culturale au ca deziderat urmarirea directivelor europene
legate de culturd. Cultura este adanc legatd de perceptia identitdtii nationale, de traditie,
reprezentare, dar si de poli‘[icé.92 Cultura roméaneascd se defineste In functie de cultura
europeand, existd un proces de aliniere (adoptarea directivelor europene). Influenta directivelor
europene poate fi Tnteleasa daca luam in considerare ca inceputul procesului de creare de politici
culturale Tn Romania a avut loc simultan cu procesul de aderare la UE si nu a existat o traditie a
politicilor culturale. Perioada aleasa pentru cercetare: 2000-2009 este ilustrativa. Prima strategie
consistentd pentru cultura, pe 10 ani este definitivata in anul 2000 (februarie). De asemenea, in

aceasta perioada se emit majoritatea legilor privitoare la cultura (peste 40).

Dezvoltarea industriilor culturale / creative roménesti a inceput si fie relevanta in
ultimele decenii, dupa cenzura comunistd. Exisa putina cercetare realizata in acest domeniu, dar
accentul privind industriile creative din tara noastra se pune n principal pe spiritul antreprenorial

si dezvoltarea economica.®® Tn artele spectacolului, si anume industria filmului, o noua generatie

%2 Simon Mundy defineste cultura astfel: ,.cultura — luatd in sensul larg de cuprindere a tot ceea ce defineste propria
imagine, sau Tntr-o forma mai accesibila, ca insumare a expresivitit ii noastre — infloreste pe baza tensiunii
provocate de schimbarile politice si sociale.” (Simon Mundy, Politici culturale, Un scurt ghid, Consiliul pentru
Cooperare Culturala, Departamentul de Politici si Actiuni Culturale, Unitatea de Cercetare si Dezvoltare, Editura
Consiliului Europei, mai 2000, pe baza materialelor adunate din 1986 elaboreaza un fel de manual al politicilor
culturale europene, p. 6)

% Promovarea antreprenoriatului Tn industriile creative [Promoting entrepreneurship in creative industries], Oricum,

http://oricum.ro/promovarea-antreprenoriatului-in-industrii-creative/130/, accesat Th august 2014.
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de regizori a devenit importantd in extragerea elementelor-cheie ale identitatii romanesti si
ilustrarea acestora in filmele lor (reprezentari culturale ale identitatii nationale), dar Tncurajand,
de asemenea, o platforma local pentru competitie si evenimente cinematografice, ceea ce duce la
un dialog international.

Deschiderea frontierelor spre exterior, parteneriate si retele pot canaliza nationalismul n
crearea unui branding de tara cultural. Cele mai importante directii reprezentate in politicile
culturale romanesti sunt: patrimoniul, creativitatea si diversitatea culturald, religia, finantele si
dezvoltarea. In planul de dezvoltare actual al Romaniei am observat ca o prioritate "o noua
strategie de branding, cu accent pe Europa de Est si Balcani, planul prezentat de catre Ministerul
Culturii, in colaborare cu Institutul Cultural Roman™ (Compendium, 12). Ca model ramane cel
din Marea Britanie unde a fost Infiintat un Centru pentru Promovarea Cinematografiei, Mass-
mediei digitale si Noilor Tehnologii (sursa: Schita unei politici de stimulare a creativitatii:
propuneri de la creatori, ong-uri si firme din sectorul cultural). (Centrul de Cercetare si
Consultantd in Domeniul Culturii, Contributia CCCDC la politica publica de sustinere a
Creativitatii Tn 2011, 22).

“Intr-un articol recent, Andrea Noble discutd schimbarea actual din cultura vizualului in
relatie cu studii latino-americane (Notes) Desi saluta atentia mediului academic fata de
vizual, ceea ce corespunde cu o ruptura de nivel in natura unei societati care s-a deplasat
de la text catre imagine, autoarea pune totusi sub semnul intrebarii validitatea acestei
dezbateri generale pentru cazul specific al Americii Latine. Noble argumenteaza ca
textualul poate fi comparat cu vizualul numai catd vreme el se rezuma la scrierea
alfabetica. In culturile amerindiene care folosesc semne pictate sau noduri ca forma de

notare, comparatia nu mai este posibila” (Smith 2006, 1).**

2.1.3. Studii despre industriile creative

% “In a recent article Andrea Noble discusses the current turn to visual culture in relation to Latin American studies
("Notes’). While she welcomes the new academic attention to the visual, which is held to correspond to shifts in the
nature of a society that has moved from the text to the image, she also questions the validity of this general debate
for the specific case of Latin America. Noble argues that it is only if the textual is restricted to alphabetical writing
that it can be contrasted with the visual. In Amerindian cultures that used painted signs or knotted strings as forms of
notation, the distinction cannot hold” (Smith 2006, 1).
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Contextul cultural si artistic roméanesc se zbate intre doud tendinte: incercarea de de
recuperare a artei inainte de 1989 si alinierea entuziasta la tendinte actuale internationale de arta.
Dincolo de lupta de acceptare si de recuperare a trecutului, noua provocare tine de pozitionarea
in Europa, care a deschis noi dileme de identitate. Trecutul nu poate fi pur si simplu demis, ci e
nevoie de confruntare si angajare. Corina Apostol considera ca integrarea Casei Poporului in
noua realitate postcomunistd este parte a unui "proces de negociere cu trecutul traumatic si
definirea unei identitati a mélée care cauta un dialog cu Occidentul de la egal la egal" (Apostol
2001).% Acest termen este preferat de Corina Apostol celui de hibridizare, care descrie ,,natura
procesuald de bricolaj cultural care duce la hibridizarea Si eterogenitatea limbii, literaturii si

culturii” (Apostol 2001).96

Identitatea vulnerabila culturald a poporului roman se construieste intre trauma trecutului

tehnologii).

Acest lucru a fost luat in considerare in crearea de politici, pentru a stimula participarea la
culturd si consumul de artd si culturd. Conform graficului de mai jos, se observa o crestere a
participarii la cultura dupa 2003, ceea ce ar putea fi un indicator al rezultatelor bune privitoare la

implementarea politicilor culturale.

%= a process of negotiation with the traumatic past and the definition of a mélée identity which seeks a dialogue
with the West on even grounds” (Apostol 2001).

%> _the processual nature of cultural bricolage that leads to hybridization and heterogeneity in language, literature
and culture* (Apostol 2001).
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IV.1. Index al participarii la cultura,1998 - 2007

(Sursa: Centrul de Cercetare si Consultantd in Domeniul Culturii, Cultural Life Index.)

Studiul "Comparative Statistics on the Cultural Sector in Romania and other European
Countries”, realizat in 2007 si pus la dispozitie de Centrul de Cercetare si Consultanta in

Domeniul Culturii (http://culturadata.ro) a inregistrat 567 de vizitatori in muzee din 1000 de

locuitori si 24,6 participanti la opera din 1000, valori mai mari decat in tari ca Grecia, Polonia,

Bulgaria sau Albania, dar mai mici ca in Austria sau Lituania.

Gottfried Wagner (Wagner 2011, 140) considera ca trebuie sa fim si precauti cu termenul
de industrii creative care pare cd a fost creat din incercarea disperatd de a face fata provocarilor
ultraliberalismului, dar trebuies sa fim precauti Si cu tehnologiile care oferd noi paradigme de
acces, distributie, participare, afaceri si control. E periculos si ldasam cultura doar pe seama
guvernantei economice si sa nu revendicam i interesul public si politicile publice. Globarizarea
si noile tehnologii au efecte masive asupra productiei culturale si a consumului de culturd. De
asemenea, mobilitatea globald a provocat conceptul de identitate si diversitate, hibriditate si
,,national”. Guvernanta doar la nivel local sau national e dificil de realizat si ineficientd. Autorul
considera ca politicile culturale europene trebuie sa se dezvolte atat la nivel de politici interne,
cat si de politici externe. Pana la inceputul anilor 1960, masurarea contributiei economice a
industriilor culturale nu a fost o prioritate in lumea academica datorita lipsei datelor statistice,
dar si a perceptiei industriilor creative. Din anii 1980 situatia s-a schimbat, odata cu noile
abordari legate de relatia dintre cultura si dezvoltarea economicd. Mai ales in Statele Unite ale

Americii, studiile de impact economic pot fi vazute ca raspuns la necesitatea de a justifica

66


http://culturadata.ro/

finantarea publica a artelor (Measuring the Economic Contribution of Cultural Industries 2012,
10).
”Acest sector creaza noi tipuri de piete Si de practici, noi atitudini si comportamente ale
consumatorului. Invatarea continua, creativitatea, autonomia si inovatia sunt doar cteva

dintre avantajele activitatilor din industriile creative” (Ivanovici si Suciu, 296).”

Ivanovici $i Suciu au realizat un studiu prin care au incercat sa evalueze dezvoltarea
industriilor creative in Romania si atitudinea consumatorilor vis-a-vis de acest sector. A fost ales
un esantion de 106 persoane cu varste cuprinse intre 18 si 30 de ani (media de varsta fiind 22,6
ani). Autorii studiului au argumentat alegerea acestei categorii de varsta prin faptul ca tinerii
sunt mai deschisi si mai aproape de acest sector. Subiectii apartin toti mediului urban, absolventi
de liceu (53.77%), licentiati (30.19%) sau absolventi de masterat (16.04%). 50.94% din cei ce au
fost implicati Tn acest studiu erau la momentul respectiv inscrisi la studii de nivel postliceal. Ei se
pregatesc pentru a deveni: programatori, ingineri, functionari publici, specialisti in PR si
comunicare, jurnalisti, economisti, profesori, agenti de turism, lingvisti, arhitecti si liber
profesionisti. Dintre respondenti, fara a se putea realiza o corelare intre raspuns Si genul celor
care au raspuns, 78.3% au considerat ca indiferent de gen, oamenii au potentialul de a fi creativi,
16.98% au considerat ca femeile sunt mai creative, iar 4.72% credeau ca barbatii ot fi mai

creativi decat femeile (lvanovici si Suciu, 296).

lerarhia obtinutd in urma studiului realizat de Ivanomici si Suciu Tn cadrul industriilor

creative este urmatoarea;:

muzica

software
televiziune si radio
publicatii

film

design vestimentar
design

arhitectura

© © N o O b~ DR

publicitate

% »This sector creates new types of markets and practices, new attitudes and consumer behaviours. Lifelong
learning, creativity, autonomy and innovation are only some of the advantages of the activities performed within the

creative industries” (Ivanovici s i Suciu, 296).
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IV.2. Gradul in care respondentii considera ca industriile creative sunt parte din cultura/ The
degree to which respondents consider the creative industries to be cultural

(Sursa: lvanovici si Suciu, 303).

Cel mai mare scor pentru creativitate a fost obtinut de design (8.85), urmat de publicitate
(8.66) si de design vestimentar (8.39). Cel mai mic punctaj au obtinut antichitati (6,21), crafts
(6,51) si televiziunea si radioul (6,78). Valoarea modald 10 (scorul cel mai frecvent pentru
industrie) a fost obtinut de publicitate, arhitectura, design, designe vestimentar, film, muzica Si

software. Valoarea modala 6 (ca cea mai micd) a fost obtinutd de crafts (Ivanovici si Suciu, 298).
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Tn ceea ce priveste drepturile de copyright, 24,53% nu au recurs la practici de piraterie

sau alte proceduri similare, pe cand 75.47% dintre cei intervievati au admis ca au violat intr-un

fel sau altul drepturi de proprietate intelectuala (Ivanovici si Suciu, 296).

”Studiul de fata a incercat sa demonstreze ca / dacd tinerii fac distinctia intre diferitele

.....

stabilesc o ierarhie Tn ceea ce priveste utilitatea lor si in ce masura. Cum era de asteptat,

de multe ori se considera ci unele industrii sunt mai creative sau mai flexibile decét altele

- scorurile obtinute stau ca dovada. Deci toate industriile studiate sunt creative in felul lor,

fard a se putea spune cu certitudine sau justete ca unele sunt mai creativi decat altele. De

asemenea, un alt scop al acestei cercetari a fost de a afla care dintre industriile creative

sunt de asemenea considerate a fi industrii culturale. Adiacent, studiul releva faptul ca nu

existd nici o discriminare de gen in ceea ce priveste potentialul creativ, dar confirma un

adevar trist: Incélcarea drepturilor de proprietate intelectuald de catre 0 mare majoritate”

(Ivanovici si Suciu, 304).

Industrii  creative/ | Media Creativity | Creativity | Media Flexibility | Flexibility
Creative industry Creativitate/ | modal median Flexibilitate | modal median
Creativity /| Flexibility
average average
score score
Publicitate/ 8.66 10 9 8.58 10 9

Advertising

Arhitectura/ 8.22 10 9 6.36 8 7
Architecture

Arta si antichitati/ | 6.21 8 7 6.03 7 6
Arts and antiques

markets

Obiecte lucrate | 6.51 6;7and8 |7 6.34 6 6
manual/ Crafts

Design 8.85 10 9 8.29 9 9
Design 8.39 10 9 8.23 10 9

vestimentar/

Designer fashion

69




Film 8.36 10 9 7.77 8 8
Software interactiv/ | 7.30 8 8 7.35 10 8
Interactive leisure

software

Mugzica/ Music 8.16 10 9 8.18 9and 10 9
Radio si | 6.78 7 7 7.16 8 8
televiziune/

Television and

radio

Arte perfomative/ | 8.08 9 8 7.40 8 8
Performing arts

Publicatii/ 7.21 8 8 6.93 8 7
Publishing

Software 7.31 10 8 6.55 7 7

IV.3. Evaluarea industriile creative din perspectiva creativitatii si flexibilitatii activitatilor
implicate/ Evaluating the creative industries from the perspective of creativity and
flexibility of the activities involved

(Sursa: Ivanovici si Suciu, 299).

principalul argument pentru o posibila optiune de a lucra in industriile creative. Pasiunea pentru
aceste industrii, talentul si abilitatile detinute, flexibilitatea in muncad in astfel de domenii,
precum si provocarile cu care se confruntda sunt alte motive invocate. Argumentele financiare,
vin cu mult in urma. Astfel, este din nou dovedita teoria conform careia lucratorii de creatie sau
clasa de creatie sunt motivati in primul rand de natura activitatii, de pasiunea pentru acest tip de

activitate (lvanovici si Suciu, 303).
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IV.4. Preferintele tinerilor in perspectiva unei activitati profesionale apartinand industriilor
creative/ Industries preferred by young people in the perspective of a professional activity
belonging to the creative industries

(Sursa: Ivanovici si Suciu, 303)

Volintiru si Miron analizeaza industriile creative $i rolul lor in economie Tn Romania.
Pornind de la Davies si Sigthorsson, Introducing the Creative Industries. FromTheory to
Practice, autorii au Tn vedere trei caracteristici ale activitatilor economice care includ industrii
creative: creativitatea umana, mesajele cu semnificatie simbolicd dincolo de utilitatea economica
si dreptul la proprietate privata (Volintiru si Miron 2015, 359). Autorii evalueaza ponderea
industriilor creative Tn cadrul mediului de afaceri din Bucuresti, luand in considerare indicatori
economici precum cifra de afaceri totala, sau numarul total de companii intr-un anumit domeniu

de specializare al industriilor creative (Volintiru si Miron 2015, 360).

No. Po_menn d_(_a speC|_aI|zare NACE Code(s)
in industrii creative/
Creative Industries Areas
of Specialisation
1 Arhitecturd/ Architecture 7111
2 Artd si culturd/ Art and Culture | 9001, 9002, 9003
3 Obiecte lucrate manual/ Crafts 1391, 1393, 1420, 1431, 1439, 1511, 1512, 1520
4 Design 7410
5 Media 1820, 5911, 5912, 5914, 5914, 5819, 5920, 6010, 020,
7420
6 Publicitate/ Advertising 7311, 7312, 7320
7 Software, Web, and IT Solutions |5821, 5829, 6201, 6209, 6311, 6312, 6391, 6399
8 Sport si divertisment/ Sports and | 9311, 9312, 9313, 9319, 9321, 9329
Entertainment
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Tipdrituri, publicatii, traduceri si | 1811, 1812, 1813, 1814, 5811, 5812, 5813, 5814, 5819,
interpretariat/ Printing, 7430

Publishing, Translation and
Interpretation

IV.5. Domenii de specializare ale industriilor creative in Roméania (Nomenclatorul
activitatilor economice/ Areas of Specialisation (Nomenclature of Economic Activities
NACE) of the Romanian Creative Industries

(Sursa: Volintiru si Miron 2015, 361)

Potrivit clasificarilor Eurostat, cele mai multe industrii creative se gasesc in sectorul
tertiar de servicii de cunoastere intensiva: arhitectura (cod CAEN 71), publicitate (cod CAEN
73), productie si distributie de cinema, video, audio (59/60 cod CAEN), tehnologia informatiei
(cod CAEN 62/63), editare (cod CAEN 58) si arte, divertisment, recreere (cod CAEN
90/91/92/93) (Volintiru si Miron 2015, 362).

“Numarul de companii specializate in industriile creative, care sunt Inregistrate in

Bucuresti este 16398, care reprezintd aproximativ 12,5% din totalul intreprinderilor din

acest oras. In ceea ce priveste cifra de afaceri totald, industriile creative au ajuns la

aproximativ 19 miliarde de lei in 2013. Tn comparatie cu cifra de afaceri total, in acelasi
an, contributia valorii industriilor creative este mai mica numeric, reprezentand 10,3% din
toate companiile din acest oras. Procentele referitoare la numdrul de societati si totalul
cifrei de afaceri reflecta pozitia in curs de dezvoltare a sectorului creativ, care nu este
consolidatd incd, dar nu este nici neglijabild, atunci cand e raportata pentru mediul de

afaceri din Bucuresti ca intreg” (Volintiru si Miron 2015, 362).

Tn graficul de mai jos se poate vedea reprezentarea Tn cadrul industriilor creative a
companiilor din Bucuresti pe specializari (2013), asa cum a fost realizat de autori pe baza datelor
culese de la Ministerul de Finante (Volintiru si Miron 2015, 362).
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Advertising 4,194

Software, Web, and IT 4,167
Printing, Publishing,
Media

Architecture

Art and Culture

Sports and Entertainment
Design 394

Crafts 388

B No. of Companies
Figure 1: Numarul companiilor din Bucuresti, pe baza specializarilor creative (2013)/

Number of companies in Bucharest, by field of creative specialisation (2013)

Potentialul de dezvoltare economica a industriilor creative din Romania, pe baza studiului
de caz realizat in Bucuresti de Volintiru si Miron evidentiaza diferente intre diferitele specializari
din cadrul industriilor creative, analiza empiricd aratdnd un anumit nivel de consolidare intre
diferite industrii creative de-a lungul dezvoltarii lor in timp, de exemplu arhitectura, noile
tehnologii, sau diferite nise din domeniul IT care au un nivel antreprenorial mai ridicat de
autonomizare.

”Autorii subliniaza ca politicile publice care favorizeaza dezvoltarea industriilor creative

ar trebui sa fie adaptate la specificul regional si sectorial, care, de asemenea, ar trebui sa

duca la aprofundarea Tntelegerii diferentelor dintre zonele urbane si rurale, intre regiuni si
sectoare, precum si a diferitelor efecte pe care anumite politici publice le pot avea, in

contextul unui mediu de afaceri particular” (Volintiru si Miron 2015, 368).

2.1.4. Industria cinematograficd in Romania

Cu o cifra de la 17 miliarde de dolari, unde exista aproape 650.000 oameni, industria de
film din Europa este a noua piata din cadrul industriilor creative. Sursa cea mai mare de venit
este din vanzarea de bilete de cinema, care Tn 2012 a fost de 36,5% din total. Au existat cresteri

modeste din 2008, dar nu suficiente pentru a compensa declinul constant din veniturile rezultate
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in urma vanzarii de DVD-uri, care a scazut de la 50% la 32% din total in aceeaSi perioada

(Creating growth. Measuring cultural and creative markets in the EU, EY, December 2014, 63).

Industria europeana dezvolta programe de film si audiovizuale cu intentia de a ajunge la
noi piete internationale si de a gési noi parteneri in afara Europei, crednd noi oportunitati de

finantare.

Tn Romania, o noui generatie de regizori a devenit importanti in extragerea elementelor-
cheie ale identitatii romanesti si ilustrarea acestora in filmele lor (reprezentari culturale ale
identitatii nationale), dar Tncurajand, de asemenea, o platforma local pentru competitie si
evenimente cinematografice, ceea ce duce la un dialog international. Deschiderea frontierelor
spre exterior, parteneriate si retele pot canaliza nationalismul in crearea unui branding de tara

cultural.

Tnainte de 1989, filmul romanesc de fictiune era construit avand ca bazi propaganda
politica. ”Din cele 550 de pelicule ale perioadei comuniste, aproape 222 (adica 40%) pot fi
considerate ca avand caracter politic, propagandistic, restul fiind divertisment, comedie
muzicald, filme pentru copii — proportia lui Lenin (60% propagandd, 40% divertisment) fiind
totusi inversata” (Popescu 2011, 281). Astfel, preferintele roméanilor in materie de film nu pot fi
evaluate, in contextul in care nu exista acces la filmul strain decat prin filtrul cenzurii, iar
productia de film era restrictionata si realizata la comanda politicului. Conform datelor oferite de
Centrul National al Cinematografiei, Tn 2005, Cotidianul a publicat un Top 10 al celor mai
populare filme roménesti din toate timpurile. ”In ordinea crescitoare a numarului de bilete
vandute, aceste filme sunt: Stefan de Mare (de Mircea Dragan); Sapte baiefi $i 0 Strengarifa (0
coproductie franco-romana in regia Iui Bernard Borderie); Haiducii (de Dinu Cocea); Columna
(de Mircea Dragan); Tudor (de Lucian Bratu); Neamul Soimarestilor (de Mircea Dragan); Dacii
(de Sergiu Nicolaescu); Mihai Viteazul (de Sergiu Nicolaescu); Pdcala (de Geo Saizescu); si
Nea Marin miliardar (de Sergiu Nicolaescu)... Codasul clasamentului, Stefan cel Mare, a fost
vazut de 7.380.000 de oameni; campionul, Nea Marin, a fost vazut de un popor (mai mult sau

mai putin) intreg” (Gorzo 2009, 31).

Conform statisticilor oficiale®®, in 2009, in cinematografele din Romania au fost
distribuite 442 filme, 47 dintre ele fiind produse in Romania (10,6% din total). Cinematografele
din Romania au realizat Tncasari de aproximativ 20,51 mil Euro. 98,2% din aceste incasari au

fost realizate de filmele striine (20,15 mil Euro). In 2006, cele 315 filme striine proiectate in

% Observam lipsa unor statistici actualizate.
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Romania au totalizat 7,76 mil euro. In 2009, numarul filmelor distribuite creste cu 40%, n timp
ce valoarea incasdrilor creste cu 160%. Aceasta piatd este dominatd de productiile Hollywood-
ului; incasarile filmelor ce au drept tara de origine S.U.A au reprezentat in 2009 peste 95% din
totalul incasarilor filmelor striine. In perioada analizati, numarul filmelor europene (in special
produse in Anglia si Franta) a crescut cu 60%, de la 86 filme europene Tn 2006 la 138 in 2009. in
aceastd perioada, numarul filmelor provenite din S.U.A a crescut cu 16 procente, de la 212 in
2006 la 248 in ultimul an analizat. Numarul filmele provenite din alte tari — cu precadere Canada,
Japonia si China — a scazut de la 17 la 9. Analiza numarului filmelor distribuite de
cinematografele din Romania aratd suprematia productiilor americane. Tn acelasi timp se poate

observa cresterea proportiei filmelor europene in totalul filmelor distribuite in Romania.*®

Criza economica au afectat si industria cinematografiei. Efectele concrete ale crizei
economice semnalate de reprezentanti din acest domeniu au fost: scaderea vanzarilor, afectarea
parteneriatelor la nivel international, afectarea resurselor umane prin reprofilarea tehnicienilor.
Mai specific, scdderea vanzarilor cauzata de scaderea cererii de produse artistice pe piata, si a
cererii de publicitate TV au determinat o afectare a activitatii caselor de productie prin

diminuarea fondurilor de la CNC colectate de la posturile TV.*®

Premiile castigate la festivaluri internationale de cineastii roméani (Cristi Puiu, Radu
Muntean, Corneliu Porumboiu, Cristian Mungiu) legitimeaza noul film romanesc si integrarea
lui in peisajul cinematografic international. “Cinematografia contemporand este cel mai
important produs cultural de export al tarii, Noul Cinema Romaénesc, sau Noul Val al filmelor
romanesti, devenind incetul cu incetul un fel de marca locala” (Gorzo si State 2014, Argument).
Topul 5 al spectatorilor pentru filmele din Noul Val sunt: Pozifia copilului — 118.392; 4 luni, 3
saptamani Si 2 zile — 70.953; Dupa Dealuri — 53.083; Moartea domnului Lazarescu — 25.222;
Boogie — 17.552 (Gorzo si State 2014, 252).

% Institutul Nat ional pentru Cercetare i Formare Culturald (INCFC) - Unde Si ce Exportam Si de unde
Importam Cultura: Analiza Balanf ei Comerciale a Roméaniei Tn Domeniul Culturii 2013, p. 30 -

http://www.culturadata.ro/wp-content/uploads/2014/05/2013_Comert_Exterior.pdf - accesat in august 2015.

190 Institutul Nat ional pentru Cercetare s i Fromare Culturala (INCFC) — Efectele crizei economice asupra

operatorilor culturali, 2009 - http://www.culturadata.ro/wp-

content/uploads/2014/05/4 Efectele Crizei_asupra_Operatorilor Culturali_2009.pdf, accesat Tn august 2015.
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2.2. Spania

2.2.1. Contextul european

In Europa, abordirile nafionale de masurare a contributiei economice a diferitelor
domenii culturale (de exemplu, industriile culturale si creative) au o traditie relativ scurta
(Measuring the Economic Contribution of Cultural Industries 2012, 40). Marc Lerhmitte, Brono
Perrin considera ca ,,avand un venit anual de 535900000000 € si mai mult de 7 milioane de
lucratori, industriile culturale si creative sunt astazi esentiale pentru economia si competitivitatea
Europei. Importanta si potentialul acestora de a crea locuri de munca i de crestere economica
sunt recunoscute de catre Comisia Europeand” (Creating growth. Measuring cultural and
creative markets in the EU, EY, December 2014, 8).

Europa a avut multi lideri internationali, companii mijlocii infloritoare si start-up-uri de succes,
de exemplu (pe domenii):

Carti: Pearson, Reed Elsevier, Wolters Kluwer, Random House, Hachette Livre, Grupo Planeta,
Holtzbrinck;

Media: G+J, Axel Springer, Schibsted, RCS Media group, de Persgroep publishing activities,
Bonnier, Egmont, FT, Sanoma Media agentiile de presa Thomson-Reuters si AFP;

Muzica: Universal, Deezer, Spotify;

Arte performative: Donauinselfest Music Festival, Sziget Music Festival, Avignon Festival,
Edinburgh International Festival, La Scala, Opéra de Paris;

TV: Endemol, BSkyB, TF1, RTL Group, BBC, France Télévisions;

Film: Gaumont, Nordisk Film, Pathé, Wild Bunch, Zentropa, Kinepolis;

Radio: BBC, Radio France Internationale;

Jocuri Video: Ubisoft, Kingn Rovio Entertainment;

Arte vizuale: Christie’s, Dorotheum, Van Ham;

Arhitectura: Aedas, Foster and Partners, Sweco;

Publicitate: WPP Group, Publicis; (Creating growth. Measuring cultural and creative markets
in the EU, EY, December 2014, 13).

Cele mai mari trei domenii de activitate in 2012, au fost artele vizuale, (€ 127b), publicitatea (€
93B) si TV (€ 90b) (Creating growth. Measuring cultural and creative markets in the EU, EY,
December 2014, 16).
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Viitorul Europei va fi si el modelat de transformarea digitald. In cadrul industriilor
creative s-au devzoltat noi modele de afaceri care integreazd noile tehnologii, adaptate la
estetica, functionalitate si continut (Creating growth. Measuring cultural and creative markets in
the EU, EY, December 2014, 16). Tn medie, un european petrece acum mai mult de 30 de ore pe
saptimani utilizand internetul sau vizionand programe TV. Tn ultimul deceniu, veniturile digitale
au nregistrat o crestere in sectorul creativ, addugand 30 de miliarde de euro la venituri intre
2001 si 2011, tendinta fiind in continuare de crestere (Creating growth. Measuring cultural and
creative markets in the EU, EY, December 2014, 22).

Tn UE au fost aproape 1.300 de filme produse in 2012. in 2012, 17 din cele 20 de filme
mai populare in Europa au fost produse de catre SUA. Desi filmele SUA incd domind vanzarile
de bilete in cinematografele europene, filme europene céstiga tot mai mult pe piata. In 2009,
filmele europene au atras 26% din totalul filmelor din Europa, iar pana in 2012, procentul a
crescut la 33,6%. Intre timp, cota de filme din SUA a scazut de la 67,1% din totalul admiterilor
la 62,8%. Filmele franceze reprezinta 13,6% din locurile din cinematografele europene, urmate
de cele din Marea Britanie cu 8%, in timp ce Italia e pe locul al treilea, cu 2,9% (Creating
growth. Measuring cultural and creative markets in the EU, EY, December 2014, 65).

Spre deosebire de alte sectoare din industriile creative, jocurile video se confrunta cu o
concurenta internationala acerba, in special din partea Statelor Unite ale Americii $i a Japoniei,
cu toate acestea, Europa se afla pe locul trei, dupa aceste varfuri in domeniu (Creating growth.

Measuring cultural and creative markets in the EU, EY, December 2014, 76-77).

2.2.2. Industriile creative in Spania

Conform Compendium. Cultural Policies and Trends in Europe, liniile de baza de actiune
ale Ministerului sunt incluse in Planul de promovare a industriilor culturale si creative si au
inceput Tn 2009. Editia din 2014, inca nu include o definitie a "industriilor culturale / creative",
dar mentioneaza sectoarele care urmeaza sa fie incluse in "industriile culturale Si creative".
Planul adaugd la sectoarele traditionale de film, arte vizuale, patrimoniu cultural, artele
spectacolului, televiziune, radio, muzicd, carti si ziare, noi sectoare strans legate de inovare si
creativitate, cum ar fi: design, moda, arhitectura, publicitate, new media, jocuri video si arte

interactive (Compendium, Spain).

Tn 2000 a fost infiintat Institutului Catalan de Industrii Culturale (20/2000 Act), iar in

2008 Agentia galiciana pentru industriile culturale, in cadrul Departamentului de Cultura si Sport
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al guvernului Galitian. Guvernele din Asturias si Castilia-Leon au intreprins pasi importanti in
promovarea industriilor culturale, elaborand Cartea alba privind industriile culturale din
Principatul Asturias din 2013 si prin Planul industriilor culturale si creative din Castilia-Leon

din 2016 (Compendium, Spain).

Potrivit Anuarului de Statistici Culturale 2014, publicat de Ministerul Educatiei, Culturii
si Sportului, care include date din Satellite Account for Culture in Spain 2008-2012, sectorul
industriilor culturale a reprezentat aproape 2,5% din PIB in 2012 (3,4% daca se iau in
considerare toate activitatile legate de proprietate intelectuald) Si genereaza efecte colaterale in
multe alte sectoare ale economiei spaniole, in special in domeniul tehnologiilor informationale,
comunicarii, inovarii $i turismului. Cele mai recente date aratd ca valoarea adaugata brutd (VAB)
a industriilor culturale spaniole in 2012, a fost de 25 253 de milioane de euro (si 33 594 de
milioane de euro, daca se ia in considerare toate activitatile legate de proprietate intelectuala).
Cele mai importante sunt sectorul de publicare (9 640 de milioane de euro) si audiovizualul si
multimedia (6 139 milioane de euro). Numarul societétilor cu activitate culturald, a ajuns la 108
556 in 2013, aproximativ 3,4% din totalul celor inregistrate in Central Companies Directory,
publicat de Institutul National de Statistica. In comparatie cu anul precedent, mai mult de 2 000
de companii au fost inchise, ceea ce reprezinti aproape 2% din total. In ceea ce priveste numarul
de angajati, 99% dintre Tntreprinderile culturale au avut intre 0 si 9 angajati in 2013, in timp ce
doar 0,1% au mai mult de 100. Datele din Ancheta Fortei de Muncad publicate de Institutul
National de Statistica aratd cd numadrul de persoane angajate in domeniul culturii in 2013 a fost
de aproximativ 485 300, aproximativ 2,8% din totalul locurilor de munca (Compendium, Spain).

Provocarile sunt legate de obtinerea independentei industriilor creative, gasirea unui
echilibru privind fezabilitatea finaciarda si prevenirea monopolurilor economice, revizuirea
subventiilor in cadrul industriilor creative, convingerea publicului ca aceste industrii sunt un
mijloc de acces la culturd si o sursd de crestere economicd. Angajamentul guvernului de a
promova industriile creative a dus la crearea unei noi directii generale pentru industriile culturale
si punerea in aplicare, in decembrie 2008, a unui plan de promovare a industriilor culturale.
Pentru anul 2014, liniile de actiune ale planului pot fi rezumate astfel: promovarea creatorilor si a
industriilor culturale si cresterea, consolidarea si internalizarea firmelor culturale. Prin diferite
planuri de promovare a industriilor culturale, Guvernul a recunoscut rolul esential al IMM-urilor
ca nucleu al industriilor creative spaniole si a abordat unul dintre principalele probleme cu care
se confruntd aceste companii: finantarea proiectelor culturale si creative. Pentru a face acest
lucru, guvernul a implementat un sistem de subventii de capital, precum si accesul la credit,

impreuna cu Sociedad de Garantia Reciproca Audiovizual [Societatea de Garantare reciproca],
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pentru a promova modernizarea, inovarea si adaptarea tehnologica a companiilor culturale si de
crestere a ofertei legale de continut cultural de pe Internet. De asemenea, se oferd premii, burse
internationale pentru formarea si specializarea in management cultural la institutii din afara tarii,
promovarea industriilor creative, sprijin pentru adaptarea la mediul digital, ajutor pentru
internationalizarea industriilor creative spaniole (de exemplu sustine cartile si literatura spaniola,
Ministerul colaborand in acest sens cu Institutul Cervantes, centre culturale si universitati din
America Latind). Pentru promovarea cartilor si a lecturii, la nivel legislativ a fost emisd in 2007
Reading, Books and Libraries Act, care asigura preturi fixe la carti. Cinemaul si audiovizualul au
fost puternic afectate de criza economica si de cresterea TVA-ului. Aceste dificultati au condus
in decembrie 2012 la crearea unei comisii pentru studierea unui nou model de finantare pentru
film si sectorul audiovizual. Compus din toate departamentele ministeriale implicate direct sau
indirect in film si fonduri audiovizuale, aceastd comisie cauta sa canalizeze initiativele si nevoile
care trebuie sa se reflecte in proiectarea unui nou model de finantare pentru acest sector, oferind
in special sprijin pentru digitalizarea cinematografelor, oferind suport pentru companii astfel
incat sd poatd avea acces la credite cu o ratd a dobanzii subventionata, care este asumata de Film
and Audiovisual Arts Institute (ICAA). De asemenea, este promovata difuzarea internationala a
cinematografiei spaniole, in special prin prezenta in cele mai importante festivaluri
internationale. Cu privire la acest ultim punct, Guvernul a stabilit o comisie formata din toate
departamentele ministeriale implicate direct sau indirect in promovarea internationald a
cinematografiei si sectorul audiovizual pentru a pune in aplicare o politicd externa coordonata in
promovarea sectorului. Tot Tn acest sens, se ofera suport pentru distribuitori independenti. Tn
plus, operatorii de televiziuni (publice si private) sunt obligati sa investeasca 6% (cele publice)
sau 5% (cele private) din venitul lor anual in productia de filme de televiziune si filme de cinema
europene (3% rezervat pentru productia spaniold). Ministerul a actualizat legislatia privind
proprietatea intelectuala si a militat pentru a atrage atentia societatii asupra necesitatii de a
respecta atat creatorii culturali, cat si produsele culturale. Mai recent, guvernul a lansat Cultura
en Positivo, 0 initiativa pentru a sprijini furnizarea legala de continut cultural de pe Internet,
precum si unele pachete de instrumente si manuale privind securitatea on-line drepturile de
proprietate intelectuald in special in randul tinerilor, al parintilor, al profesorilor, al institutiilor si

al muzeelor (Compendium, Spain).

In ultimii ani, au existat multe programe de invitimant superior pentru profesionisti
angajati in industriile culturale. Pompeu Fabra Universitaty, Universitatea din Barcelona,
Universitatea din Huelva,The Open University din Catalonia si Universitatea Internationald din

Catalonia, Universitatea din Valladolid, Universitatea Carlos din Madrid ofera programe de
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master sau programe postuniversitare in management cultural, comunicare si editare,

cinematografie, televiziune etc (Compendium, Spain).

Exista mai multe initiative public-privat lansate Tn Spania pentru a promova reorganizarea
teritoriald a sectorului audiovizual si construirea unei industrii competitive pe plan international.
Acesta este cazul Ciudad de la Imagen, promovat in anii '90 de catre Comunitatea Autonoma
Madrid, sau Terrassa Audiovizualului City, promovate in 2001 de catre guvernul catalan Si
Consiliul Local Terrassa. In 2009, Terrassa Audiovizualului City a fost clasificat ca un prim
exemplu de bund practicd in promovarea creativitatii $i a inovarii de catre Comisia Europeana

(Compendium, Spain).

Ministerul Educatiei, Culturii si Sportului colaboreazd cu Oficiul National de Statistica
pentru a anunta rezultatele. Cuenta Satélite de la Cultura en Espafia este 0 operatiune anuala care
estimeaza impactul culturii asupra economiei spaniole. Ultima publicatd La CSC del Ministerio
(2010) ofera date despre patrimoniu, biblioteci, carti Si presd, artele vizuale si artele
spectacolului, audiovizual si multimedia (cinema, video muzica inregistrata, radio si TV)
software si publicitate. Tn ceea ce priveste ocuparea fortei de munci, se estimeaza ca industriile
creative genereaza in jur de 750.000 de locuri de munca (Creative Industries in Spain, 2013)
Planul Strategic General realizat de Guvern pentru 2012-2015 este axat pe internationalizarea
proiectelor culturale si de protectie a proprietatii intelectuale, mai degraba decat pe sustinerea si

promovarea industriilor creative (Creative Industries in Spain, 2013).

Indiferent de criza economica, unele zone au continuat sa creasca: activitati de proiectare
si de fotografie, de cercetare si dezvoltare, software-ul, jocurile video si publicarea electronica.
In ciuda sprijinului relativ limitat guvernamental, Spania este un lider in software, jocuri video si
publicarea electronica. De asemenea, se poate observa o concentrare mai mare a acestor industrii
in Spania decét in alte tari, in special acest lucru se observa in marile orase, mai ales Madrid si
Barcelona, orasele cu un nivel ridicat de trai si de educatie. Desi accentul legat de industrii
creative a fost in special pe arte, patrimoniu si culturd, in ultima vreme se acordd mai multa
atentie noilor sectoare ale economiei creative. Dezvoltarea industriilor creative nu a fost lineara.
A existat un ascendent in anii '90 cand intreaga economie era in ascensiune, apoi un regres
datorat crizei globale, iar in perioada actuala exista din nou o focalizare pe industriile creative,
desi posibilitatile de formare Tn domeniile industriilor creative sunt relativ restranse (Creative

Industries in Spain, 2013)
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Cartea alba a CreativeMED stabileste un ,,model mediteranean de inovare", care se
bazeaza pe rezultatele initiativelor anterioare de inovare transnationale si care a fost validat prin
interactiunea cu factorii de decizie politica, expertii si actorii locali din 12 regiuni mediteraneene
si aplicate la procesele in curs pentru definirea strategiilor regionale de inovare pentru perioada
de programare 2014-2020 (Creative Med, 14).

CreativeMED a aplicat modelului , triple-loop", care situeaza invatarea la trei niveluri: al
reactiei, reincadrarii Si transformarii. O ipoteza cheie de la care pleaca CreativeMED este ca
spatiul MED are nevoi specifice si potential pentru inovare, dupad cum reiese din experienta
proiectelor pe care se bazeaza. Aceastd abordare MED de inovare se bazeazad pe creativitatea
legata de spatiu/ loc si, prin urmare, de capitalul cultural, mai mult decat pe resurse fizice sau
financiare. Conform modelului Lewis, Spania se incadreaza la modelul ‘multi-activ’(Creative

Med, 18).

Cultural Types:

g Italy, Spain
The Lewis Model Brazil, Venezuela

Mexico Linear-active, multi-active,

Colombia reactive variations
Peru, Bolivia

Portugal, Greece
Chile, Algeria

Angola, Nigeria
Sudan, Senegal

Saudi Arabia
Iraq, U.A.E.

Russia, Slovakia
Croatia, Romania

France, Poland
Hungary, Lithuania

Bulgaria
Turkey, Iran

India
Pakistan

Belgium, Israel

South Africa Key:

linear-active - cool, factual,
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2.2.3. Perspectiva din interior. Interviuri

,..El bine, nasterea politicilor culturale Tn Spania este foarte influentatd de modelul
francez al politicilor culturale; La Tnceput, aici, Tn Spania, politicile culturale au Tnceput
mult sau mai putin dupa 80, cand a inceput democratia. Deci modelul nostru este francez,
un model foarte francez, dar cred cd in ultima perioadd am inclus o viziune mai larga
asupra sectoarelor creative, practic din lumea saxond, iar acum Uniunea Europeana
incearcd sa influenteze si sa includd sectoarele culturale si creative prin cel putin 3
programe si exista un efort specific de a influenta regiunile sa includa sectorul cultural si
creativ pentru dezvoltarea teritoriala. Noi am facut parte dintr-un proiect, acest proiect
creativ care a fost finalizat anul trecut, iar acest proiect a avut in mod special ca obiectiv
sa facd un fel de lobby pentru guvernele regionale, pentru a incerca sa le convinga de
includerea sectoarelor culturale in modelele economice regionale de dezvoltare.
Industriile creative sunt din ce in ce influentate de ceea ce se intdmpla peste tot in lume $i,

in special, in Uniunea Europeand " (Interviu cu Pau Rausell Kostler).!%*

Industriile creative sunt coordonate si finantate la nivel regional, astfel ci sunt guverne
regionale mai deschise si cu o viziune mai largad asupra industriilor creative (de exemplu
Catalonia si Tara Bascilor) si altele mai traditionale, care opereaza cu o definitie restransa legata
de industriile creative, care se focalizeaza in special pe arte si patrimoniu (Interviu cu Pau

Rausell Kostler). In cadrul industriilor creative, tiparirea cartilor este cea mai dezvoltati. Spania

101> Well the birth of the cultural policies in Spain is very influenced by the French model of cultural policies; in

the beginning here in Spain the cultural policies began more or less after the 80 when we reached the democracy. So
our model is very French, a very French model, but | think in the last period we incorporated this more open vision
of creative sectors, basically from the Saxon world and now the European Union is trying to influence and to
incorporate cultural and creative sectors through at least 3 programs and there is a specific effort to influence regions
to incorporate the creative and the cultural and creative sector for territorial development and so on. We participate
in a project, this creative project that was finalized last year, and this project specifically had as an objective to make
some kind of lobby to regional governments, to pressure them to incorporate the cultural sectors in the regional
economic models of developments. Creative industries are increasingly influenced by what happens in the world and
everywhere and specifically by the European Union” (22 aprilie 2015, Interviu cu Pau Rausell Kostler, 49 ani,
Profesor al Departamentului de Economie Aplicatd la Universitatea din Valencia. Din 1995 el este director la
Economics Research Cultural Unit (Econcult), atas at din 2008 la Institutul Interuniversitar pentru Dezvoltare
Locala (IIDL).
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ocupd locul doi in Europa dupa Germania, pentru cd existd o piatd ampla in America Latind, o

buna retea de distributie (Interviu cu Pau Rausell Kostler).

”Avem dovezi ca sectoarele culturale Si creative sunt in acest moment cea mai buna

variabild pentru a prezice creSterea economicd regionald pe cap de locuitor. Exista o

legatura puternica intre activitatea economica a sectoarelor culturale si creative s

comportamentul modelului economic per ansamblu, pentru cd sectoarele culturale $

creative ar putea sta la baza de inovare a economiei din regiune, nu numai in domeniul

5,102

economic, dar, de asemenea, in inovarea sociala i institutionala etc”™“ (Interviu cu Pau

Rausell Kostler).

Institutiile europene au un discurs destul de sofisticat Tn ceea ce priveste industriile
creative si rolul lor, dar acesta pare a fi un discurs construit la varf si e destul de dificil sa

influentezi politicile culturale la nivel local, regional (Interviu cu Pau Rausell Kostler).

Punctele slabe ale industriilor creative in Spania tin de lipsa de transparenta, de
capacitatea industriald redusa, de sistemul financiar si bancar (Creative Med, 27). Responsabilul
Centrului de Documentare CulturArts-IVAC Valencia considerd ca Spania ar trebui sa schimbe
sistemul de productie, companiile de industrii creative ar trebui sa-si creeze propriile de piete, in
afara entitatilor publice si sa isi facd cunoscut potentialul lor economic. Cu toate acestea, Zapater
considera ca in ultimii ani artistii au idei antreprenoriale, gandesc in termeni de retea, si
considera cd Spania exeprimenteaza intr-un moment interesant al industriilor creative. (Interviu

cu Raquel Zapater Aragonés).'%®

”Pe scurt, industriile culturale/ creative se referd la industriile care produc bunuri $i
servicii creative culturale, care se ocupa in principal cu continutul estetic, creativitatea si
care include artele vizuale si performante, patrimoniul, turismul cultural, radio, film, TV,
publicatii, jocuri video, web design si dezvoltare de aplicatii, precum si alte sectoare.

Cred ca in Spania, turismul cultural si de agrement are cea mai mare prioritate in cadrul

102 »we have evidence that the cultural sectors and creative sectors are in this moment the best variable to predict the
regional per capital richness or wealth fare. There is a strong connection between the activity, the economical
activity of cultural and creative sectors and the behavior of the total economical model, because cultural and creative
sectors could be the underlying base of innovation of the economy of the region, not only in economic field but also
in social and institutional innovation and so on” (22 aprilie 2015, Interviu cu Pau Rausell Kostler, 49 ani, Profesor al
Departamentului de Economie Aplicata la Universitatea din Valencia. Din 1995 el este director la Economics

Research Cultural Unit (Econcult), atas at din 2008 la Institutul Interuniversitar pentru Dezvoltare Locala (IIDL).

103 31 julie 2015, Interviu cu Raquel Zapater Aragonés, responsabil pentru Centrul de Documentare Culturarts-
IVAC, Valencia, 39 de ani.
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industriilor creative, n timp ce industria informatiilor capata tot mai multa atentie n

prezent” (Interviu cu Chuan Li).**

Spania are istorie, cultura $i patrimoniu unice iar structura economica se bazeaza foarte mult pe
turism si industria serviciilor care dermina rolul potential si important al industriilor creative n
dezvoltarea durabila a economiei $i societatii. Astfel ca in prezent, industriile creative ar trebui sa
preia un rol mai activ de redresare economica in timp de criza, ceea ce, ca revers, va contribui la

cresterea solidd a industriilor creative (Interviu cu Chuan Li).

”Odata cu criza economica, interesul asupra artei a scazut drastic Si cu aceasta, artistii sau
pierdut vizibilitatea Tn mass-media (presa si televiziune). Pentru publicul larg, artistil,
dincolo de muzica pop, literatura si cinema, sunt in mare parte necunoscuti. As spune ca
in Spania existd multa creativitate, dar, Tn acelasi timp, aceasta societate valorizeaza

creativitatea” (Interviu cu José Ignacio de Juan Diaz).*®

2.2.4. Industria cinematografica spaniola

Desi pare a fi o dilema actuala, in cazul Spaniei e una veche: cartea vs. ideograma.

In Spania, in cazul studiilor de film existi o fuzionare cu alte domenii ale studiilor
vizuale (de exemplu, filmul este studiat in planul mai vast al televiziunii). Unul din pionierii Tn
studiile de televiziune spaniole este Paul Julian Smith, care leaga interesul sau pentru
televiziunea spaniola cu recuperarea emotiei de rezonanta morala si politica in intelegerea legata
de culturile vizuale, iar exploatarea artefactelor vizuale merge dincolo de dezbaterea veche in
Spania dintre memoria istorica $1 memoria culturald. Dezbaterile actuale legate de cinemaul

spaniol in hibriditatea sa, intersecteaza dileme legate de statutul regizorului, al starului de

104 I short, cultural / Creative Industries refer to the industries that produce cultural / creative goods and services
that mainly deals with esthetics, creativity and contents, which, thereby, includes visual and performing arts;
heritage organizations; leisure and cultural tourism; radio, film, TV and publications; Video games, website design
and application development, and other sectors. | think in Spain, leisure and cultural tourism is given the most
priority in the C.I., meanwhile information industry are drawing more and more attention recently” (7 mai 2015,
Interviu cu Chuan Li, 33 ani, doctorand, organizator de arta independent, Valencia).

1% »Since the economic crisis the interest on art has declined drastically and with it the artists have lost a lot of

visibility in media (press and tv). For general public, artists, beyond pop music, literature and cinema, are mostly
unknown. I would say that in Spain there is a lot of creativity but at the same time this society doesn’t give value to

that creativity” (11 mai 2015, Interviu cu José Ignacio de Juan Diaz, 38 ani, fotograf).

84



cinema, al publicului, dar si problematici legate de gen, sex si rolul si influenta istoriei, aceasta
mai ales Tn noul film documentar (Davies 2011, 12). ,,Inci o data este ridicata disputata intrebare
legatd de cinemaul national, in special cu considerarea lui Bardem ca star national sau
transnational: se pare cd el nu se incadreaza la nicio clasificare de genul asta, sau poate la ambele
in general” (Davies 2011, 15).

Filmul spaniol capatd amploare in ultimele doud decenii. Mai recent, cercetatorii au
inceput si analizeze filmele in categoriile genurilor cinematografice. In studiile timpurii ale
filmului spaniol, comedia, temele realist sociale si suprarealismul au fost analizate impreuna intr-
0 abordare cronologica, dar care nu a acordat suficienta atentie teoriei genurilor (Davies 2011, 2-
4).

Spania are o productie nationala importanta de filme, in anii ‘80 se produceau cca 60 de
filme anual, dar si coproductii. Sistemul de finantare se face descentralizat atat in plan national,
cat si regional (din partea guverndrii regionale pentru televiziunile regionale de exemplu)
(Tavenas si Volard, 1989, 125-128).

Exista dezbateri la nivel academic, care aduc in discutie o serie de intrebari legate de ce
este cinemaul spaniol national in secolul XXI, pareri divergente legate de constructia audientei,
avand n vedere evolutiile industriale. Barry Jordan considera ca prin revizuirea perspectivelor
cinemaului spaniol sub recenta Ley del Cine (Legea Cinema) din 2007, dupa ani de dominatie
ale cinemaului condus de regizor, balanta Tncepe sa incline in favoarea publicului. De asemenea,
ridica noi dileme legate de costuri si subventionare, marketing si succesul comercial. O alta

abordare fertila a filmului spaniol este din perspectiva genului (Davies 2011, 12-15).

Intr-un studiu despre orasul modern in contextul cinemaului euroopean, Ewa Mazierska

si Laura Rascaroli considera ,,vechea Europa"” cu accentul pe tarile latine, Italia (Napoli), Spania
(Madrid) si Franta (Marsilia); ,,Europa postcomunista", cu Rusia (Moscova), Polonia (Varsovia)
si Germania (Berlin); si ,,Marea Britanie" cu capitala (Londra), litoralul de nord (Blackpool) si
orasul celtic (Edinburgh, Swansea). Ele analizeaza operele unor regizori ca: Pedro Almoddvar,
Pavel Lunghin, Juliusz Machulski si Michael Winterbottom din perspectiva viziunilor lor urbane
distinctive, examinand problematici curente ale realitatii si ale artificialului, ale modernismului si
ale postmodersnismului, ale fragmentarii, ale alienarii, ale etnicitatii si ale genului, ale timpului
si ale spatiului. (Mazierska si Rascaroli 2003, ix-x). De exemplu, pentru Almodovar, orasul este

reprezentat ca spatiul in care se construiesc atat identitatile personale, cat si cele nationale.
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Madridul este Tn majoritatea filmelor sale personajul principal. (Mazierska si Rascaroli 2003,
32).

Schimbarile sociale si culturale din industria filmului sunt vizibile si la o analizd a
locatiei si a amplasamentului cinematografelor. Tn anii “20 erau palate de cinema, cinematografe
n stil art-deco in perioada Marii Crize Economice din Statele Unite, apoi la mijlocul secolului
XX la drive-in movies si apoi la multiplex, cineplex si megaplex la sfarsitul secolui al XX-lea,
dar si la vizionarea acasa, evidentiind consumerismul si individualismul specific epocii
(Sutherland si Feltey 2010, 3). Din 2005, numarul celor ce merg la cinema in Spania a scazut in
mod semnificativ cu aproape 35%, de la 21 de milioane la 14 milioane in 2008 (Davies 2011,
19).

Fouz-Hernandez ofera o teorie intrigantd, ca hibrid iIntre teoriile legate de dominanta
autorului sau a spectatorului. El ajunge la concluzia cad placerea feminind este posibild in filme
precum Bambola, dar, mai mult decat atat, ca perspectivele s-au imbunatatit pentru personajele
feminine ale lui Bigas Luna, ca fiind considerate mai degraba subiecte, decat obiecte — iar acest
lucru nu poate fi neapdrat creditat regizorului, ci mai degraba schimbarilor din societatea

spaniola in general (Davies 2011, 15).

3. Studiu de caz: Fabrica de Pensule

Exista mai multe abordari, directii de cercetare si strategii pentru industriile creative,
incepand cu dezbaterile internationale generale Tn studii culturale, relatia disputata dintre
politicile culturale si cultura populard, accentul pe identitatea nationald si noile dezvoltari
declansate de Uniunea Europeand, precum $i provocarile aduse de tensiunea dintre arta Si
economie. De asemenea, in Romania, exista abordari si perceptii foarte diferite ale industriilor
creative. Exista initiative care sunt foarte competitive si, de asemenea, exista unele opinii

reticente.

Acest studiul de caz este legat de Fabrica de Pensule (FP) din Cluj-Napoca. Propunerea
mea de cercetare este de a aplica categoriile de cercetare ale esteticii organizationale propuse de
Taylor si Hansen in 2005 (instrumentala $i estetica), ca model metodologic pentru acest studiu

de caz (Taylor, Hansen 2005, 1211-1231).

Voi lansa doud intrebari de cercetare, una in legdturd cu categoriile instrumentale
("artistic forms as metaphors for Organizations”), iar a doua legata de categoriile estetice
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(’industries and products that are fundamentally aesthetic in nature”) (Taylor, Hansen 2005,
1217).

1. Care ar fi o metafora potrivita pentru Fabrica de Pensule?

Ipoteza de cercetare: o colectie de povestiri (Coupland, Brown, 2004; Brown, 2006;
Hopkinson, 2003) si o improvizatie de jazz (DePree 1992, Mirvis 1998, Montuori 2003, Weick,
1998).

2. Ce ar reprezenta Fabrica de Pensule pentru industriile creative din Romania?

Ipoteza de cercetare: Exista o discrepanta intre directia mainstream si ceea ce ofera Fabrica de
Pensule ca alternativa, precum $i 0 perceptie/ abordare diferita chiar in interiorul Fabricii de

Pensule, in functie de sectorul artistic/ cultural investigat.

Metode: Voi analiza imaginea creatd in mass-media cu privire la acest fenomen si diferitele
tipuri de activitati care au loc la Fabrica de Pensule. VVoi analiza, de asemenea, interviuri realizate
cu artisti, oameni implicati in managementul Fabricii de Pensule si publicul evenimentelor care

au loc la Fabrica de Pensule.

3.1. Antreprenoriat si creativitate

Fabrica de Pensule este un proiect comun, care cuprinde mai mult de 40 de entitati,
inclusiv sase organizatii, sapte galerii si peste 30 de artisti. Aceste entitati au un acoperis comun,
dar au propria viziune despre arta i sunt unite de ideea de spatiu comun si promovare. Fabrica
de Pensule reuneste fotografie si ateliere de percutie, expozitii de pictura $i sculptura, diverse
filme si spectacole de teatru, realizate de artisti romani sau striini. In primii cinci ani (2009-
2013) Fabrica a gazduit mai mult de 70 spectacole, 60 de expozitii, 30 de workshop-uri, 10
festivaluri si 15 conferinte. In 2012 a fost organizati o scoala de vari in management cultural, in
cadrul careia mai mult de 20 de tineri au invatat cum sd gestioneze resurse pentru evenimente

culturale.

Pornind de la intrebarile de cercetare, as analiza imaginea pe care Fabrica de Pensule a

creat-o in afara (in mass-media) si in interior (asa cum este descrisa in interviuri), precum si
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contributia sa la dezvoltarea industriilor creative asa cum este perceputd de catre diferite

categorii de persoane implicate in proiectul Fabrica de Pensule.

Fabrica de Pensule este 0 entitate culturald, o aglomerare spontana de energii (si de
oameni care le poartd), fard un proiect initial comun” (Ciprian Muresan, Fabrica de pensule:
Fotografie la minut. Diapozitive dintr-un an de excelenfa, IDEA magazine, 36-37, 2011).
Aceasta, imagine spontand intuitiva, dinamicd rezoneaza cu abordarea improvizatiei de jazz

(DePree, 1992, Hatch 1998, Mirvis 1998, Montuori 2003, Weick 1998).

"ldentitatea dintre imagine si culturd reprezinta o perspectiva dinamica”/ “ldentity between
image and culture represents a dynamic view” (Berthoin si Strass 2014, 114-123). Creativitatea
si cultura vizuala au fost cuprinse de granitele geografice, financiare, lingvistice care au disparut
in zilele noastre (Smith-Shank 2004, vii). ”Suprapunerea sensurilor semnelor vizuale culturale,
in contextul unei estetici sociale si culturale sunt deseori un motiv de disonanta cognitiva”
(Smith-Shank 2004, viii).1%

Artisti care castiga premii internationale si vand la preturi mari ca: Adrian Ghenie, Ciprian
Muresan, Mircea Cantor, Serban Savu, care traiesc $i muncesc in Cluj, Berlin si Londra, au facut
cunoscuta aceasta entitate drept ”’Cluj phenomenon” (Zeke Turner, T-Magazine - The New-York
Times Style Magazine - Art Matters | A Medieval Romanian City With Major Art Talent, 2013;
Space for Arts, Community of Trust — Kulturfuhrer Mitteleuropa 2013).

Lakoff si Johnson au dat o noud perspectiva asupra metaforei, dincolo de cunoastere,
imaginatie, si sentiment, ca fiind “un mecanism prin care se schimba mentalitatile”/ ~a
mechanism by which minds change" o posibila creare a unei noi realitati (Lakoff, Johnson,
1980). Fabrica de Pensule, prin evenimentele oferite este perceputa ca un actor important care
modeleaza opinia publica, este un actor public si un lider de opinie (Space for Arts, Community
of Trust — Kulturfuhrer Mitteleuropa 2013). Aceasta este, de asemenea, implicata Th campanii
sociale (de exemplu, campania de strangere de fonduri pentru Oncologie Pediatrica
Departamentul de Oncologie Institutul Prof. lon Chiricuta, Cluj-Napoca) (Give me the Future,
octombrie 2012 - http://vimeo.com/53067074).

106 >(Overlapping meanings of visual culture signs, within the context of a social and cultural aesthetic are often

cause for cognitive dissonance” (Smith-Shank 2004, viii).
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Fabrica de Pensule este diferita pentru diferite categorii de persoane. Pentru cei implicati
in management sau care au facut parte din conceperea acestui proiect (Rarita Zbranca), metafora
spatiului se schimba in timp. A fost o experientd mult mai ,,naiva" la inceput, ,,ca un copil care
crede Tn Mos Craciun", iar acum ea vede Fabrica de Pensule ca pe un pamant, in agricultura.
»Adica ai un pamant, il cultivi, stii, vezi cat ai de cultivat, ai niste planuri, dar o parte din
planurile tale nu stau din cauza vremii." Se poate, de asemenea, exprimata prin ,,sentimentul unui
parinte cand deja, cand intelege, constientizeazd, ca nu mai are de-a face cu copilul, sau ca

copilul are complet alta viatd decat aia pe care l-ai pornit tu, cd nu mai e dependent de

tine..."(Interviu cu Rarita Zbranca, fondator al FdeP si AltArt, 28/10/2014).

Mihai Pop, un alt fondator al Fabricii de Pensule nu se poate gandi la metafore in
legatura cu FdeP, dar o vede mai degraba ca pe o ,,igiend a sistemului”. In zilele noastre, aceasta
nu este suficient; pentru ca "sa faci lucrurile bine, trebuie sa creezi Si contexte. Esti si creator de

context tot timpul. " (Interviu cu Mihai Pop, fondator al PF si Plan B, 19 dec 2014).

Simina Corlat, administratorul FdeP, persoana care este acolo de zi cu zi, are o alta
perceptie: pentru ea Fabrica este ca un chibut: ,,impartim mancarea, tot ce avem... Si mai faceam

gluma asta ca traim ca intr-un chibut cu totii” (Interviu cu Simina Corlat, 27 octombrie de 2014).

Pentru artisti si galeristi, FdeP reprezinta ,,un fel de bloc de garsoniere unde se intampla
evenimente, nu neaparat de hipster-ecala, dar cumva in genul dla din cand in cand” (interviu cu
Horea Avram, galerist, 4 noiembrie 2014). Pentru public, pentru cei ce participa la evenimentele
oferite acolo, FdeP este ,un punct informativ”’ (interviu cu Sabin Bors, critic de arta, 19
decembrie, 2014) sau ,,0 reduta postindustriala, unde tevile extravagante, usile ruginite si masive
din fier, precum si holurile lungi si albe reconstruiesc critic si dialectic o "cetate ideala" de
stanga, dupa cum ar fi visat Platon, doar ca reabilitata de cei pe care tocmai el, filosoful grec voia
sa-i alunge din cetate — artistii” (Interviu cu Stefan Aganencei, student, 24 octobrie 2014).

Exista diferite metafore pentru aceasta entitate complexa, imaginea creata in mass-media
este cea a unui punct de referinta pe harta Clujului, ,,un fenomen", referindu-se la diferite povesti
care implica recunoasterea internationala a artistilor, dar si la implicatiile sociale si politice.
Persoanele implicate in Fabrica de Pensule au o vedere dinamicd asupra acestei realitati n
schimbare, care suprapun diferite straturi de fior artistic, spatiu comunist, procesul de lansare si
de dezvoltare a lui, crearea contextului si a continutului, in acelasi timp, partajarea resurselor si

provocarea adusa sistemului.
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Tn ceea ce priveste implicarea FdeP in industriile creative din Romania, am intervievat
trei categorii de persoane: cei implicati in management si administrare; artisti si galeristi; si

oamenii care participad la evenimentele oferite la FdeP.

3.2. Interviuri:

Management si administratie: Rarita Maria Zbranca, Miki Braniste, Mihai Pop, Cristian Rusu,
Simina Corlat

Galleristi/ artisti: Horea Avram, Georgiana But, Radu Cioca, Cristian Rusu, Mihai Pop

Participanti la evenimente oferite de FdeP: Stefan Agéanencei, Edith Lazar, Sabin Bors, Diana
Otet.

3.2.1. Analiza interviurilor:

Categoriile Ce ar reprezenta Fabrica de Pensule pentru | Mainstream vs. spafiu
intervievate | industriile creative din Roméania? alternativ ; Colaborari

cu institufii mainstream

Management/ | ** FdeP nu este un producator cultural. * colaborare cu Muzeul de
adm'mStrat'e * Federatia creeazd o platformd, nu activitate Artd, Teatrul, Universitatea

culturala; activitatea culturala este produsda de din Cluj-Napoca (Facultatea

.. Teatru si Televiziune).

membrii FdeP. de Teatru si Televiziune)

e e . . . * Co-sharin co-

* Exista diferite definitii ale industriilor creative, 9,
.4 - management.

dar atunci cand subliniem doar aspectul 9

economic al acestui concept, celelalte aspecte: | * Colaborare dar nu

artistic,  estetice, aspectele sociale sau | parteneriate inca

educationale sunt pierdute. * FdeP este un spafiu

* Influenta ideologica a UE referitoare la | alternativ dacd ludm 1in
economia competitiva poate fi periculoasd, | considerare modelul de
deoarece respinge unele aspecte importante | lucru si modelul financiar.
legate de dezvoltarea personala, educatie,
solidaritate, estetica - suntem intr-o criza in acest

moment.

* FdeP este o voce pentru comunitatea locala,
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precum si la nivel international, Tn ceea ce

priveste elaborarea politicilor.

* FdeP genereazd, de asemenea, un anumit

turism cultural pentru Cluj.

* Industrii creative este un concept idelogic si un

limbaj aplicat artei, aproape un limbaj
corporatist.
* Adam Curtis vorbeste despre aceste

mecanisme ale istoriei care influenteaza vietile

noastre.

* Artd = libertate = creativitatea = democratia
este 0 minciund; arta = creativitatea este prima
minciuna; creativitatea este o componenta a artei,

dar arta este mai mult decét atat.

* Noi nu facem parte din industriile creative,
depinde de definitie, dar pentru cei mai multi
dintre artistii de aici - ceea ce ei creeazd nu este
parte a industriilor creative; industriile creative

produc ceva creativ, dar nu ceva necesar artistic.

Galleristi/

artisti

* FdeP este un centru de artd contemporana, un

hub de creatie si difuzare a artei contemporane.

* Acest termen (industrii creative) a fost inventat
pentru a legitima astdzi existenta culturii in
relatiile economice marcate de neo-liberalism.
Pentru mine arta si cultura nu ar trebui sa

legitimeze nimic pentru nimeni.

* Existd diferente intre arta vizuald, artele

performative si film.

* Existd multe definitii pentru industriile

creative, dar as considera FdeP ca fiind parte a
industriilor vorba

Creative;  este despre

creativitate, dar nu despre industrie.

* FdeP este foarte importantd in dinamica

*FdeP

asemenea, cu

colaboreaza, de
Centrul
National de Dans si alte
institutii europene: Institutul
Francez, Institutul Goethe,
Institutul Ceh.

* FdeP a fTnceput ca un
spatiu alternativ, dar a

devenit institutionalizat.

*  Publicul larg va
considera Tn  continuare
FdeP ca un spatiu alternativ
dacda 11 compardm cu
Muzeul de Artd. Cu toate

acestea, desi nu este
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creativd a Clujului, si aici, in general, putem
include industriile creative; cu toate acestea,
exista diferente enorme fintre o companie de

software si FdeP.

* FdeP are un rol central n industriile creative si

un rol mobilizator, de asemenea.

* FdeP este bine cunoscuta $i este 0 voce pentru

industriile creative la nivel national.

neaparat mainstream, ea

devine aproape o institutie.

* Colaborari cu Academia

de Arta (sunt studenti
rezidenti la FdeP).

* Unele institutii
colaboreazd cu  FdeP

datorita libertatii sale.

Participanti
la evenimente
la FdeP

* FdeP are un rol important pentru industriile

creative, ca promotor.

* Creativitatea este privit ca o vind Tn domeniul
artistic, uneori, (Dan Perjovschi a afirmat ca:
creativitatea este pentru design, nu pentru artd),
totusi, ele sunt toate Tmbinate ntr-un fel, intr-o

arta pop.

* FdeP este expresia absolutd a creativitatii, a
creativitatii pure, pentru ca nu suferd nici o
constrangere de ordin ideologic, politic etc., doar
o constrangere sociala beneficd; aceasta ar putea
deveni un manifest social - o artd politica, nu
politizata, un fel de arta care ar elibera sisteme
politice interventioniste, ruginite, vechi monstri

sacri ai democratiei.

* Industriile creative din Romania sunt inca in
fazd incipientd, intr-0 perioada de descoperire,
redescoperire si explorare de noi domenii de
creatie; Ceea ce pare a se intampla in Romania in
ultimii ani, este un proces eterogen rezultat din
initiativele multidisciplinare care au aparut, fie ca
este vorba strict de artd, fie cd este vorba de

design, moda sau film.

* Nu neagd faptul ca arta este o industrie, dar
specificitatea sa ca arta este diferita de industriile

creative, in general.

* pentru Cluj, FdeP nu mai
este un spatiu alternativ, a

fost institutionalizat ntr-un

centru de arta
contemporana, este
mainstream.

* FdeP genereaza tendinte
diferite pentru artisti de
peste tot; multi artisti o

considera punct de referinta.

* PF este o institutie

alternativa, desi  pentru
moment detine monopolul,
avem cu siguranta nevoie de
centre

mai multe

asemanatoare cu FdeP.
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* FdeP are institutii care sunt direct legate de
industriile creative - de exemplu galeriile de arta

contemporana.

FdeP este perceputd diferit, chiar din interior, in functie de sectorul cultural/ artistic
investigat. Desi existd recunoasterea factorului economic, unii artisti si oameni implicati n
management sunt reticenti la sintagma de industrii creative si la noile directii europene legate de
acestea. Exista distinctii importante de facut in ceea ce priveste creativitatea si efortul artistic.
Arta vizuala (pictura n special) este privit ca unica, si cu toate ca implica factorul economic in
ceea ce priveste galeriile si alte facilitati de vanzare, este perceputa diferit de performance sau de
reprezentatii teatrale. Termenul de industrii creative este privit fie ca un termen ideologic, o
directiva europeand sau un mecanism de a influenta viata noastra si de a o controla, sau ca o
umbrela la moda care cuprinde noile dezvoltari si are recunoastere. Exista "un proces eterogen in
urma cdruia au aparut initiative pluridisciplinare, fie cd vorbim strict de arta, fie ca vorbim de

design, moda sau film." (Interviu cu Sabin Bors).

FdeP este un spatiu alternativ de la conceptie, nascut pentru a crea o platforma si un
context pentru mulli artisti, dar, n ultimii ani, este mai mult $i mai mult vazutd ca o institutie
care are 0 voce si este recunoscute la nivel local, national si la nivel international — acest lucru
poate fi vazut prin colaborarile FdeP cu diferite institutii. Exista multe unghiuri din care putem
vedea FdeP: ca federatie, care este umbrela, dar, de asemenea, prin multitudinea de alte puncte
de vedere ale artistilor care fac parte din aceasta federatie. Toate ideile exprimate n interviuri
reprezintd opiniile personale ale oamenilor intervievati, nu un punct standard de vedere al

Federatiei.

3.3.  Concluziile studiului de caz

Ipotezele de cercetare au fost partial verificate. Persoanele implicate in Fabrica de
Pensule au o vedere dinamica asupra acestei realitati in schimbare, care suprapune diferite
straturi ale fiorului artistic, spatiul comunist, procesul de lansare si dezvoltarea sa, crearea

contextului si a continutului, Tn acelasi timp, partajarea resurselor si provocarea adusa sistemului.
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Desi se recunoaste factorului economic, unii artisti si oameni implicati Tn management sunt
reticenti Tn a acdepta termenul de industrii creative si noile directii europene legate de acesta.
Exista distinctii facute in ceea ce priveste creativitatea si efortul artistic. Industriile creative
constituie o sintagma foarte densa care contine multe straturi de ntelegere. Cu toate acestea,
perceptia eterogend a comunitatii din jurul FdeP reflectd unele dintre provocarile pe care le gasim
si la nivel national de a defini creativitatea, inovatia, industriile creative si de a gasi un acord

intre culturd si economie, arta Si comert.

Concluzii

Cultura este influentata de spatialitate, timp, realitati politice si religie, dar devine acea
mediani care uneste si influenteazi toate aceste marci distinctive. In acest context, se reactiveaza
acele diferente specifice care au potentialul construirii unui model unic si capacitatea de a
dezvolta aspectele inovative (teoria path dependency). Pe de o parte, etichetele puse din afara si

pe de alta parte, propria noatra perceptie ne contureaza identitatea.

Conceputului de hibridizare i este echivalent cel de ,,echilibru instabil” care descrie
procesul de suprapunere a acelor marci distinctive care definesc destinul cultural colectiv (Muthu
2002, 83). Astfel, cultura romaneasca, o cultura estica, balcanica, comunista ¢ influentata de Vest
si primeste o identitate noua (dar hibrida), apoi e intersectatd cu cultura europeana, (integrarea in
Uniunea Europeani) si parcurge un nou proces de hibridizare. In acest proces, spatiul si timpul

constituie cadrul unor realitdti distincte si in continuitate totodata.

Evolutiile industriilor culturale / creative romanesti au inceput sa fie relevante in ultimele
decenii. Contextul cultural si artistic roménesc se zbate intre doud tendinte: Tncercarea de de
recuperare a artei inainte de 1989 si alinierea entuziasta le tendinte actuale internationale de arta.
Dincolo de lupta de acceptare si de recuperare a trecutului, noua provocare tine de pozitionarea
in Europa, care a deschis noi dileme de identitate. Existd putind cercetare realizatd in acest
domeniu, dar accentul privind industriile creative din tara noastra se gaseste in principal in ceea
ce priveste spiritul antreprenorial si  dezvoltarea economica (Site Oricum -
http://oricum.ro/industrii-creative/17/). Cultura romaneasca s-a dezvoltat in diferite etape, in
ultimul deceniu. De la cenzura comunista, a urmat perioada de tulbure de dupa revolutie, apoi
aderarea la UE si perioada post-aderare, atunci cand politicile culturale au avut ca scop sa
urmeze directivele europene ale culturii. Cultura este profund legatd de perceptia identitatii

nationale, traditie, reprezentare si politica. Statul rdmane legiuitorul si principalul finantator
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pentru culturd. Domeniile principale ale acestor proiecte au fost patrimoniul cultural si artele
spectacolelor. Observam aici aceleasi sectoare care au primit cea mai mare finantare de la
bugetul de stat au accesat si fonduri europene. Putem concluziona ca directiile europene
referitoare la cultura, cele care sunt promovate si finantate prin fonduri europene sunt cele care
au profilul cel mai vizibil in Romania. Acest lucru se reflecta si in directionarea fondurilor
bugetului de stat. Nationalismul si tendintele extreme — fie de agatare de trecut, fie de preluare
fara discernamant a modelelor vestice — sunt piedici in procesul de dezvoltare. Potentialul de
dezvoltare economica a industriilor creative din Romania, pe baza studiului de caz realizat in
Bucuresti de Volintiru si Miron evidentiaza diferente intre diferitele specializari din cadrul
industriilor creative, analiza empirica aratand un anumit nivel de consolidare intre diferite
industrii creative de-a lungul dezvoltarii lor in timp, de exemplu arhitectura, noile tehnologii, sau
diferite nise din domeniul IT care au un nivel antreprenorial mai ridicat de autonomizare

economica.’

In industria filmului, o noua generatie de regizori a devenit importanti in
extragerea elementelor-cheie ale identitatii romanesti si ilustrarea acestora in filmele lor
(reprezentari culturale ale identitatii nationale), dar incurajand, de asemenea, o platforma locala
pentru competitie si evenimente cinematografice, ceea ce duce la un dialog international.
Deschiderea frontierelor spre exterior, parteneriate si retele pot canaliza nationalismul in crearea

unui branding de tara cultural.

Exista inca nevoia de a reuni toate aceste aspecte intr-o analiza coerenta a fenomenului
complex care are loc in Romania in ceea ce priveste evolutia culturii si a industriilor creative,
atat din punct de vedere socio-istoric, cat si din punct de vedere estetic/ artistic, precum si din
unghiul managementului cultural. Acest lucru implica abordari complexe Si interdisciplinare ale
studiilor culturale, sociologie a culturii si antropologie culturala. Persoanele implicate in Fabrica
de Pensule au o vedere dinamica asupra acestei realitati Tn schimbare care suprapune diferite
straturi ale fiorului artistic, spatiul comunist, procesul de lansare si dezvoltarea sa, crearea
contextului si a continutului, Tn acelasi timp, partajarea resurselor si provocarea adusa sistemului.
Desi se recunoaste existenta factorului economic, unii artisti si oameni implicati Tn management
sunt reticenti Tn a adopta termenul de industrii creative si noile directii europene legate de acesta.
Exista distinctii facute in ceea ce priveste creativitatea si efortul artistic. Industriile creative
constituie o sintagma este foarte densa care contine multe straturi de intelegere. Cu toate acestea,

perceptia eterogend a comunitatii din jurul FdeP reflecta unele dintre provocarile pe care le gasim

197 promovarea antreprenoriatului Tn industriile creative [Promoting entrepreneurship in creative industries], Oricum,

http://oricum.ro/promovarea-antreprenoriatului-in-industrii-creative/130/, accesat Th august 2014.
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si la nivel national de a defini creativitatea, inovatia, industriile creative si de a gasi un acord

intre culturd si economie, arta si comert.

Tn Spania provocirile sunt legate de obtinerea independentei industriilor creative, gisirea
unui echilibru privind fezabilitatea finaciara si prevenirea monopolurilor economice, revizuirea
subventiilor in cadrul industriilor creative, convingerea publicului ca aceste industrii sunt un
mijloc de acces la cultur si o sursa de crestere economici. Industriile creative sunt coordonate si
finantate la nivel regional, astfel ca sunt guverne regionale mai deschise $i cu o viziune mai larga
asupra industriilor creative (de exemplu Catalonia si Tara Bascilor) si altele mai traditionale, care
opereaza cu o definitie restrdnsa legata de industriile creative, care se focalizeazd in special pe
arte si patrimoniu (Interviu cu Pau Rausell Kostler). De asemenea, exista un ,,model
mediteranean de inovare", care se bazeazd pe rezultatele initiativelor anterioare de inovare
transnationale si care a fost validat prin interactiunea cu factorii de decizie politica, expertii Si
actorii locali din 12 regiuni mediteraneene si aplicate la procesele in curs pentru definirea
strategiilor regionale de inovare pentru perioada de programare 2014-2020 (Creative Med, 14).
Aceasta coagulare de forte, creativitate si sprijin economic este o strategie care promite rezultate
importante pe termen lung. Spania experimentezd momente de entuziasm in raportarea la
industriile creative, desi unii experti considera ca existd putine posibilitati educationale de
pregdtire in domeniile industriilor creative pe teritoriul tarii. Dezvoltarea industriilor creative se
remarcd mai ales in orasele mari: Madrid, Barcelona, care au devenit adevarate centre de
promovare si desfasurare a industriilor creative. Filmul spaniol capatd amploare in ultimele doua
decenii. Mai recent, cercetdtorii au Inceput sa analizeze filmele in categoriile genurilor
cinematografice. Tn studiile timpurii ale filmului spaniol, comedia, temele realist-sociale si
suprarealismul au fost analizate impreund intr-o abordare cronologicd, dar care nu a acordat

suficienta atentie teoriei genurilor (Davies 2011, 2-4).
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V.Concluzii generale

Din studiile culturale, aspectele importante in studiul politicilor culturale tin de natura
politica a culturii contemporane si de contextul istoric, dar si de Tntalnirile cu antropologia
(subiectul activ - agency) in ceea ce priveste rezistenta grupurilor subordonate fatd de cultura
dominanta sau critica la adresa industriilor culturale (vezi studiile culturale din abordarea
gruparii din Anglia — care coreleaza actul de consum cu cel al identitdtii culturale). Preocuparile
recente in studiile culturale sunt legate de forme locale si globale de rezistenta la hegemonia

Vestului (post-hegemonia, in care puterea e internalizata).

Confluenta dintre arta si politica a facut obiectul multor cercetari, de la relatia dintre
poststructuralism si orientarea de stanga, la arta revolutionara specifica avangardei rusesti din
anii '20, sau la miscarile studentesti din anii '60. O contributie importanta a studiilor culturale si a
sociologiei culturii este in legatura cu dezbaterile privind relatia dintre industriile culturale este
cea legatd de tensiunea dintre cetatenie si consumerism (Miller si Yudice 2002). Din perspectiva
studiilor culturale am 1incercat sa analizez contextul social $i politic in care se manifesta

cultura.'®

Cercetarile legate de politici culturale, de conditiile economice si legale ale productiilor
culturale au suferit schimbari decisive in ultimii 30 de ani. Primele cercetari au aparut sub egida
UNESCO. Guvernele au inceput sa priveasca dincolo de granitele lor si primele conferinte
interguvernamentale care au dezbatut aspecte legete de partea administrativa $i financiard a
politicilor culturale au avut loc Tn Europa la Venetia (1970) si Helsinki (1972). Ca urmare a
acestora si a primelor cercetari transfrontaliere, au existat discutii publice despre statutul socio-
economic al artistului, finantarea artelor, diversitatea culturala si drepturile culturale, care au dus

la schimbari de legislatie si politici nationale, dar si demararea unor programe europene.

108 Ziauddin Sardar descrie cinci trisaturi esent iale ale studiilor culturale: analiza practicilor culturale s i relat ia
lor cu puterea, analiza contextului social s i politic in care se manifesta cultura, critica politica S i activismul,
Tncercarea de a reconcilia sciziunea dintre cunoas terea culturald s i formele universale de cunoas tere s i evaluarea
etica a societat ii moderne s i activitatea politica radical. (Ziauddin Sardar s i Borin van Loon, Introducing Cultural
Studies, Totem Books 2010 - http://books.google.com/books/about/Introducing_Cultural_Studies.html?id=DUV -
RAAACAAJ, accesat In februarie 2011.)
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In cercetirile recente din studiile culturale si sociologia culturii exista un interes legat de
diferitele roluri ale culturii si formele diferite pe care le Imbracad in societatile contemporane.
Acestea aduc o contributie critica importanta asupra politicilor media, a schimbarilor survenite in
productia culturald $i consumul ei in metropola actuald (O’Connor si Wynne 1996). O’Connor
mentioneaza si rezistenta la industriile culturale (exemplu St. Petersburg) datoritd subminarii
autonomiei artei (lucru valabil Tn orase construite pe turism cultural si care se bazeaza pe
institutii ale culturii inalte. Din punct de vedere estetic, se creeaza o nouad ierarhie, o opozitie a
esteticii traditionale si o pluralizare in acelasi timp. Tn acest sens, T. Jowell vorbeste despre

”cultura complexa” (complex culture) (Jowell 2004).

Cultura joacd un rol important in societatile contemporane, dar provocdrile rdman politice
si legate de identitate (D’ Angelo si Vesperini 1999, 58). Influentele culturale care conduc la acel
cultural unhomely devin o noua frontiera care deschide perspective pentru o noua etapa culturala
(Bhabha 2002, Introducere). Exista o anumita rezistenta la industriile culturale din cauza
subminarii autonomiei artei (in special in orasele construite pe turismul cultural sau pe baza de
institutii de cultura inaltd) (O'Connor si Wynne 1996). Vechile discrepante dintre cultura

populara si cultura inalta sunt reactivate si relatiile de putere sunt redefinite.

Trecerea de la abordarea institutionala la conceptul european bazat pe actiune, politici
competitionale si industriale si incluziune sociala a declansat o noud dinamica in procesul de
creare de politici culturale, precum si critici cu privire la scopurile economice si sociale ale
directivelor europene care sunt prea mari si in detrimentul culturii si al produsului cultural
(Guigan 2004). Cercetarile curente despre politicile culturale vizeaza rolurile diferite pe care le
are cultura si formele pe care le imbracd in societatile contemporane. Critica la politicile
culturale are de-a face n principal cu influenta directivelor europene si internationale care
indreapta politicile culturale spre scopuri economice Si sociale. Acesta e considerat de unii
cercetatori ca fiind un scop prea mare pentru ele si e folosit in detrimentul culturii (Guigan
2004). Identitatea nationala a primit o importanta deosebita in contextul european in momentul in

care obiectivul declarat al UE a fost acela de a asigura coeziune sociald prin cultura, sub mottoul
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,,unitate in diversitate”.'® Versiunea Consolidati a Tratatului UE mentioneazd respectarea

identitatii nationale a statelor membre.'*°

Unii dintre criticii cei mai acerbi ai studiilor culturale ca domeniu de studiu e Harold
Bloom™, care consideri ci studiile culturale reprezinti o devalorizare a studiilor literare si un
dusman al lecturilor serioase. Alti critici sunt Terry Eagleton (Eagleton 2003) sau Pierre
Bourdieu (Harker, Mahar si Wilkes 1990, 68-71), acesta din urma criticind metodologia acestui
domeniul. Alan Sokal,*? in istoricul sau articol are o pozitie critica fati de relativismul academic
care submineaza critica sociala progresiva, el considerand ca renuntarea la notiunile de adevar si

fals nu vor ajuta la combaterea falselor idei despre istorie, sociologie si politica.

In industria cinematografica au existat eforturi sustinute pentru a demonstra ci aceasti
“afacere nu ¢ o afacere”, ci a fost prezentatd ca divertisment pentru a ”ascunde determinarea
economica a productie de masa a divertismentului”/ to disguise the brute determination of the
economic in the production of mass entertainment” (Stokes i Maltby 1999, 1). Maltby considera
ca mitul care sustine ca spectatorii sunt imprevizibili si constructia conceptului de genuri de film,
fara referire la industrie $i la comercial, au fost obstacole in calea strategiilor de productie si
relatia cu publicul (Stokes si Maltby 1999, 2). Hollywood e mai mult decat productie si
distributie de film, inseamnd si promovare, comercializare, televiziune, cablu, video etc. Nu
vorbim doar de industria filmului, ci si de activitati transindustriale; schimbarile si continuitatea

legate de Hollywood trebuie ntelese in functie de contextele generale economice si politice, dar

199 Documentul Consiliului UE — Concluzii la Contribut ia Culturii asupra Dezvoltarii locale si regionale,
Consiliul UE, 2010, p. 7 — consultat in documentul online —
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2011:175:0001:0004:RO:PDF, accesat in mai 2011.
Vezi si http://www.consilium.europa.eu/uedocs/cms_data/docs/pressdata/en/educ/122102.pdf, accesat in iunie
2011.

10 »The Union shall respect the equality of Member States before the Treaties as well as their national identities,
inherent in their fundamental structures, political and constitutional, inclusive of regional and local self-government.
It shall respect their essential State functions, including ensuring the territorial integrity of the State, maintaining law
and order and safeguarding national security. In particular, national security remains the sole responsibility of each
Member State.” (Versiunea Consolidata a Tratatului UE, articolul 4, aliniatul 2.)

11 \ezi interviu cu Harold Bloom, 3 septembrie 2000, C-SPAN's Booknotes - How to Read and Why,
http://www.booknotes.org/Watch/157968-1/Harold+Bloom.aspx, accesat in octombrie 2010.

12 Alan Sokal, "Social Text S i articolul explicativ, A Physicist Experiments With Cultural Studies”, in revista
Lingua Franca - http://www.physics.nyu.edu/faculty/sokal/lingua_franca v4/lingua_franca_v4.html, accesat n
octombrie 2010.
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si a pietei globale (cablul, privatizarea, comercializarea); relatia Hollywood-ului cu noile

tehnologii trebuie vazuta in lumina tuturor acestor contexte (Wasko 1994, 6).

Industriile culturale, denumite ulterior industrii creative, aduc in discutie deplasarea
granitelor dintre culturd si economie, dintre artd si comert, problematici dezbatute in recentele
dezvoltari ale teoriei sociale si n alte domenii academice (Hesmondhalgh si Pratt 2005, 1-14).
Aceste industrii nu au fost vizibile in politicile culturale traditionale (bazate pe arta Si
patrimoniu). Theodor Adorno si Max Horkheimer (Adorno, Horkheimer 2002) au dezvoltat idea
de ,,industrie a culturii” ca parte din critica lor adusa falsei mosteniri a lluminismului si a
conotatiilor democratice derutante ale termenului de ,,cultura maselor” si cu intentia de a atrage
atentia asupra tendintei de a transforma arta in produs. Existd mai multe abordari, directii de
cercetare si strategii pentru industriile creative, Tncepand cu dezbaterile internationale mai
generale Tn studii culturale, relatia disputata dintre politicile culturale $i cultura populara,
accentul pe identitatea nationala si noile evolutii declansate de Uniunea Europeana, precum Si
provocdrile aduse de tensiunea dintre arta si economie. Filmul de la Hollywood domina piata
europeanén3, insa filmul euroepean nu e vizibil decat unei nise din publicul american. Dupa al
doilea razboi mondial, cdutarea unitdtii in Europa a fost definitda in principal pe criterii
economice, au fost redefinite notiunile de piete “nationale”, insa cautarea unei identitati culturale
comune a devenit secundara (Tratatul de la Maastrict are mentiuni la cultura comuna europeana,

in 1992).

Exista o anumita atractie, care aduce o valoare de marketing la noutatea legata de noile
tehnologii. Unii cercetatori considera ca aceasta noutate apare in societatile care sunt la fel, de
aceea, am putea vedea la fel de mult schimbare cat putem vedea continuitate. Noile tehnologii
transferd puterea de la media la individ. Internetul a devenit un mediu care faciliteaza
raspandirea de opinii Si informatii. Fuery subliniaza necesitatea de a studia noile media din
perspectiva studiilor culturale si a teoriei critice, abordand concepte precum discurs si putere
(Foucault, The Archeology of Knowledge) (Fuery 2009, 4).

Cultura este influentata de spatialitate, timp, realitati politice si religie, dar devine acea
mediani care uneste si influenteazi toate aceste marci distinctive. In acest context, se reactiveaza
acele diferente specifice care au potentialul construirii unui model unic si capacitatea de a
dezvolta aspectele inovative (teoria path dependency). Pe de o parte, etichetele puse din afara si

pe de alta parte, propria noatra perceptie ne contureaza identitatea.

13 »JS export balances to Europe from movies are second in value only to aerospace technologies and agricultural

products” (Nowell-Smith s i Ricci 1998, 30).
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Conceputului de hibridizare 1i este echivalent cel de ,,echilibru instabil” care descrie
procesul de suprapunere a acelor marci distinctive care definesc destinul cultural colectiv (Muthu
2002, 83). Astfel, cultura romaneasca, o cultura estica, balcanica, comunista e influentatd de Vest
si primeste o identitate noud (dar hibridd), apoi e intersectatd cu cultura europeana, (integrarea in
Uniunea Europeand) si parcurge un nou proces de hibridizare. In acest proces, spatiul si timpul

constituie cadrul unor realitati distincte si in continuitate totodata.

Evolutiile industriilor culturale / creative romanesti au inceput sa fie relevante in ultimele
decenii. Contextul cultural si artistic roméanesc se zbate intre doud tendinte: Tncercarea de
recuperare a artei Tnainte de 1989 si alinierea entuziasta la tendinte actuale internationale din arta.
Dincolo de lupta de acceptare si de recuperare a trecutului, noua provocare tine de pozitionarea
in Europa, care a deschis noi dileme de identitate. Existd putind cercetare realizatd in acest
domeniu, dar accentul privind industriile creative din tara noastra se gaseste in principal in ceea
ce priveste spiritul antreprenorial si  dezvoltarea economicd (Site Oricum -
http://oricum.ro/industrii-creative/17/). Cultura romaneasca s-a dezvoltat in diferite etape, in
ultimul deceniu. De la cenzura comunista, a urmat perioada tulbure de dupa revolutie, apoi
aderarea la UE si perioada post-aderare, atunci cand politicile culturale au avut ca scop sa
urmeze directivele europene ale culturii. Cultura este profund legata de perceptia identitatii
nationale, traditie, reprezentare si politica. Statul ramane legiuitorul si principalul finantator
pentru cultura. Domeniile principale ale acestor proiecte au fost patrimoniul cultural si artele
spectacolelor. Observam aici ca aceleasi sectoare care au primit cea mai mare finantare de la
bugetul de stat au accesat si fonduri europene. Putem concluziona céd directiile europene
referitoare la culturd, cele care sunt promovate si finantate prin fonduri europene sunt cele care
au profilul cel mai vizibil in Romania. Acest lucru se reflecta si in directionarea fondurilor
bugetului de stat. Nationalismul si tendintele extreme — fie de agatare de trecut, fie de preluare
fara discernamant a modelelor vestice — sunt piedici in procesul de dezvoltare. Potentialul de
dezvoltare economica a industriilor creative din Roméania, pe baza studiului de caz realizat in
Bucuresti de Volintiru si Miron evidentiaza diferente intre diferitele specializari din cadrul
industriilor creative, analiza empiricd aratand un anumit nivel de consolidare intre diferite
industrii creative de-a lungul dezvoltarii lor in timp, de exemplu arhitectura, noile tehnologii, sau
diferite nise din domeniul IT care au un nivel antreprenorial mai ridicat de autonomizare

economica.’* Tn artele spectacolului, si anume industria filmului, o noud generatie de regizori a

114 promovarea antreprenoriatului Tn industriile creative [Promoting entrepreneurship in creative industries], Oricum,

http://oricum.ro/promovarea-antreprenoriatului-in-industrii-creative/130/, accesat Th august 2014.
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devenit importantd in extragerea elementelor-cheie ale identitatii romanesti si ilustrarea acestora
in filmele lor (reprezentari culturale ale identitatii nationale), dar incurajand, de asemenea, o
platforma local pentru competitie si evenimente cinematografice, ceea ce duce la un dialog
international. Deschiderea frontierelor spre exterior, parteneriate si retele pot canaliza

nationalismul in crearea unui branding de tara cultural.

Exista inca nevoia de a reuni toate aceste aspecte intr-o analiza coerenta a fenomenului
complex care are loc in Romania Tn ceea ce priveste evolutia culturii si a industriilor creative,
atat din punct de vedere socio-istoric, dar, de asemenea, din punctul de vedere estetic/ artistic,
precum si din unghiul managementului cultural. Acest lucru implicd abordari complexe Si
interdisciplinare ale studiilor culturale, sociologie a culturii si antropologie culturald. Persoanele
implicate in proiectul Fabrica de Pensule au o vedere dinamicd asupra acestei realitati n
schimbare care suprapune diferite straturi ale fiorului artistic, spatiul comunist, procesul de
lansare si dezvoltarea sa, crearea contextului si a continutului, Tn acelasi timp, partajarea
resurselor si provocarea adusa sistemului. Desi se recunoaste existenta factorului economic, unii
artisti si oameni implicati Tn management sunt reticenti in a adopta termenul de industrii creative
si noile directii europene legate de acesta. Exista distinctii facute in ceea ce priveste creativitatea
si efortul artistic. Industriile creative constituie o sintagma foarte densa care contine multe
straturi de intelegere. Cu toate acestea, perceptia eterogena a comunitatii din jurul FdeP reflecta
unele dintre provocarile pe care le gasim si la nivel national de a defini creativitatea, inovatia,

industriile creative si de a gési un acord intre cultura $i economie, arta Si comert.

Tn Spania, provocirile sunt legate de obtinerea independentei industriilor creative, gisirea
unui echilibru privind fezabilitatea finaciara si prevenirea monopolurilor economice, revizuirea
subventiilor in cadrul industriilor creative, convingerea publicului ca aceste industrii sunt un
mijloc de acces la cultur si o sursa de crestere economici. Industriile creative sunt coordonate si
finantate la nivel regional, astfel ca sunt guverne regionale mai deschise $i cu o viziune mai larga
asupra industriilor creative (de exemplu Catalonia si Tara Bascilor) si altele mai traditionale, care
opereaza cu o definitie restransd legata de industriile creative, care se focalizeaza in special pe
arte si patrimoniu (Interviu cu Pau Rausell Kostler). De asemenea, existd un ,,model
mediteranean de inovare" care se bazeazd pe rezultatele initiativelor anterioare de inovare
transnationale si care a fost validat prin interactiunea cu factorii de decizie politica, expertii Si
actorii locali din 12 regiuni mediteraneene si aplicate la procesele in curs pentru definirea
strategiilor regionale de inovare pentru perioada de programare 2014-2020 (Creative Med, 14).
Aceastd coagulare de forte, creativitate si sprijin economic este o strategie care promite rezultate

importante pe termen lung. Spania experimentezd momente de entuziasm in raportarea la
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industriile creative, desi unii experti considera ca existd putine posibilitati educationale de
pregatire in domeniile industriilor creative pe teritoriul tarii. Dezvoltarea industriilor creative se
remarcd mai ales in orasele mari: Madrid, Barcelona, care au devenit adevarate centre de
promovare si desfasurare a industriilor creative. Filmul spaniol capata amploare in ultimele doua
decenii. Mai recent, cercetdtorii au inceput sa analizeze filmele in categoriile genurilor
cinematografice. Tn studiile timpurii ale filmului spaniol, comedia, temele realist sociale si
suprarealismul au fost analizate impreuna intr-o abordare cronologicd, dar care nu a acordat

suficienta atentie teoriei genurilor (Davies 2011, 2-4).
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